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. ganzen Seiten zu verwenden, wenn Sie es nur an elwas

erinnern wollen, das es bereils weils. Einer ganzen
Seile, die dem Leser nur erzahll, was er schon weik,
wird sellen mehr als ein fluchliger Blick geschenkd.

Das praklischste Miltel, die richlige Grofe einer
Apnzeige festzustellen, ist zunachsl, mit kleinen Anzeigen
Versuche anzuslellen. Hat man damil herausgefunden,
welche das Publikum am wirksamsien beeinflukl, " kann
man sie dann sofort selbst bis zum Umfang einer ganzen
Seite steigern. Oft auch hangt die Groke lhrer Anzeigen
bis zu einem gewissen Grade davon ab, was lhre Kon-
kurrenz tut. Nur sollte man sich davor hiten, das sinn-
lose Spiel des Weltbewerbs zu weit zu treiben. Es isl
weil besser, der Konkurrenz durch Onginalitat als durch
Nachahmung zu begegnen.

Naturgemalk verlassen sich die in England und den
Vereiniglen Staaten verwendelen Anzeigen-Agenituren
in einer Propagandakampagne weit mehr auf Umfang
als auf kluge Abfassung, weil ithre Bezahlung nach Groke
des Anzeigenraumes und mcht nach der Wirksamkeit
threr Arbeil erfolgl. Sie sind in der unangenehmen Lage
von Arzien, deren Bezahlung aufhorl, sobald der Pahent
gesund wird.

Wirde man Anzeigenagenien nach dem Ergebnis
ihrer Tahgkeil bezahlen, so wurde das sehr bald eine
Revolulion unter den berufsmagigen Propagandisten her-
beifiihren. Die Anzeigen wurden soforl kleiner und besser
werden, Verkaufsbriefe, Broschiiren und guler Druck
wurden weil mehr zur Anwendung kommen.

Es 1sl durchaus moglich, durch eminen breilen weiken
Rand eine Viertelseite in einer Zeilung geniigend auf-
fallend zu machen. Eine klug abgefakle Schlagzeile,
cine das Auge fesselnde lllustration und ein leichl in
Erinnerung zu behaltender Text bringen das zuwege.

Kurz gesagl, wir sollten Propaganda nicht vom
Standpunk! des Preises, sondern vom Standpunkt der
Erziechung des bestmoglichen Prozentsakes von Ergeb-
mssen mi! den kleinstmoglichen Kosten treiben. Wirk-
samkeil bedeutet in der Propaganda genau dasselbe, wie
Wirksamkeit auf irgendeinem anderen Gebiel.

Auch der Plak der Anzeige ist von weil grokerer
Wichligkeit, als die meisten Inserenlen wissen. Es isi
viel besser, einen kleinen Raum und einen gulen Plak
zu haben, als umgekehrt. Eine Anzeige- wird weil eher
bemerk! werden, wenn sie neben dem Text stehi, dariiber
sind sich alle Inserenten so gut wie einig. Das hat
die meisten Zeilschriften dazu gezwungen, ithren Text bis
weil in die Anzeigenseiten hinein auszudehnen.

Ist ein Leser in Eile und sieht er nichts als Anzeigen
auf einer Zeitungsseite, so wird er sie aller Wahrschein-
lichkeil nach nur fluchtig iiberfliegen. In jeder Publikalion
gibl es einige besonders gule Plake fur Anzeigen. Jeder
luchhge Inserent sollte sich ihrer so schnell als moglich
bemachiigen und sie dauvernd festhalten. Sie kosten
mehr, aber sie sind den Unierschied werl.

Im allgemeinen animmi man an, dak eine Anzeige
auf der rechten Seite giinstiger als auf der linken siehi.
Ich weil wirklich nicht, ob das richtig ist. Aber vielleichi
beruhl diese Anschauung darauf, dak wir von links nach
rechis lesen und daher die Anzeige zur Rechten immer
das lekle Worl hal.

Von besonderem Wert ist die legle Umschlagseile
einer Zeilschriff, da sie den lekten Eindruck bedeutef
~und da Zeitschriften ofl mil dem Tilel nach unien und
daher mit der lekten Anzeige nach oben auf den Tisch
gelegt werden.  Fiir die Anzeigen einer Bank ist die
Leitartikelseite die beste und fur die Anzeigen eines
Pukladens die Frauenseile. Jede beliebige Neuigkeiten-
seite eignet sich am besten fiir die Anzeige von Aus-
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verkaufen oder newven Aulomobilen. Enthalt lhre An-
zeige selbst aber irgendeine Neuigkeil, dann behandeln
Sie sie als Neuigkeit und bringen Sie sie, wenn irgend
maoglich unter die ubrigen Neuigkeiten — da konnen Sie
nie fehlgehen,

Im allgemeinen isl es klug, die eine Halfte des
Budgels fiir ganzseitige Anzeigen auszugeben, die andere
fur kleine Nachanzeigen, die die Wirkung der groBen
weiler verfolgen sollen, ferner auf Placierung besonderen
Nachdrudc zu legen und dafir am ehesten Geld zu
opfern. Denn auch die Anzeigenpropaganda enltwickell
sich in der Richfung auf hohere Qualilal und hohere
Wirksamkeit.

In jeder Anzeige, die praklische Wirkung ansirebl,
die also den Umsak wvergrofern und nichi nur dem
Innersten schmeicheln soll, missen die Typen einfach,
klar und leicht leserlich sein. Keine geschriebenen Buch-
staben. Keine golischen Schriflen. Keine Monogramm-
wirkung. Kemn Kubismus oder Fulurismus, keine Hiero-
glyphen, keine Zierschrift. Die Typen sollen die Auf-
merksamkeil - nicht auf sich selbst lenken, sondern auf
den Inhall der Anzeige. Beir aller Einfachheil soll Ab-
wechslung und Harmonie herrschen.

Die Groke der Typen hangl von dem vorausgeseklen
groBeren oder geringeren Inleresse der Leser ab. Je
kleiner voraussichtlich das Inlerésse, desto groger die
Typen. Verwenden Sie groke, breile Typen, wenn Sic
ein Konversations - Lexikon ankiindigen — wenn Sie
aber ein Ballspiel oder ein Boxmalch ankindigen, konnen
Sie Diamanischrift wahlen.

Verwenden Sie die groBlen Typen stels zu Beginn
und lassen Sie sie mit dem zunehmenden Inferesse
kleiner werden. Steht ene Illusiralion an der Spihe,
dann kann die Schlagzeile auch in kleineren Typen ge-
hallen sen.

Wie Sie bemerkl haben diirften, enihallen die Kala-
loge der Poslversandgeschafte eine Fiille kleiner Typen.
lhre Secilen sind stels gedrangt voll. Vom Standpunlki
der Typen und der Aufmachung sind sie so schlecht als
nur moglich. Aber sie brauchen die Hilfe der Typen
und der Aufmachung nicht. Warum? Weil ihre Leser
von sich aus an ithrem Inhalt ein lebhaftes Interesse
nehmen.

Was ist gute Aufmachung? Eine solche Anord-
nung von Typen, lllusirationen, Randleisten und weikem
Raum, dak sie die Eignung hal, die Aufmerksamkeif
moglichst vieler Leser anzuziehen und dadurch moglichst
viele Verkaufe herbeizufiihren.

Die Aufmachung ist die Architeklur der Propaganda.
Sie gibl den Shl der Anzeige, die man aufbaui. Und,
wie der Archilekt durch bestimmie Geseke der Kraft ge-
bunden ist, ist es der Verfasser einer Anzeige durch
bestimmie Geseke der Verkaufskunsi.

Eine Anzeige isl Ersal fiir ein Schaufenster oder
fur ein gut ausgelegtes Warenlager. Ihr Ziel ist, Ruf
zu schaffen und Ware zu verkawfen. Daher hal sie
zunachst Aufmerksamkeit zu erregen, dann den Wunsch,
zu besigen, und endlich die Kaufaktion herbeizufiihren.

Im Aufbau einer Anzeige gibt es mindestens achi
Elemente, mit denen man zu arbeiten hat: weigen Raum,
Balken und Rahmen, Schlagzeile, lllusiration, Grundion,
Preis, Angebol und Firmenname.

[he unbeholfenste und daher wenigst wirksame An-
zeige besteht aus nichls als aus dem Namen der Firma.
Solche Anzeigen findet man zu Hunderlen in Fachzeit-
schriften und Wochenschriften. Genau genommen sind
das uberhaup! keine Anzeigen.

Eine richlige Anzeige muk einen Grundrif, einen
Bauplan haben. Sie ist gebaul und nicht nur geschrieben.
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