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ein geblendetes Auge nichts oder nur schwach und ver-
schwommen siehi. Blendung ist nicht mit _Lichistdarke«
identisch. Lichislark soll und muf die Lichhieklame sein,
weil von ihrer Lichistarke die Fernwirkung abhangt, auch

die durchdringende Wirkung gegeniiber anderen benach-
barfen Reklamen. Bei periodisch unterbrochenen Lichi-
reklamen ist darauf zu achlen, dak sie jeweils ldnger
ein- wie ausgeschallet sind. (1/629)
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Wirksame Werbung
Von Herbert N. Casson

Einzig auforisierte Bearbeitung aus dem Englischen von Dr. Waller |. Briggs und Ernst Angel

Elftes Kapitel
Ein gutes Worl fiir guten Druck

Meine personlichen Erfahrungen mit Druckern sind
nicht besonders reiche. Seit 38 Jahren schreibe ich Texte
fur den Drucker. Eine Zeitlang belrieb ich selbst meine
eigene kleine Druckerei — das war im Jahre 1894. Auch
war ich 4 Jahre lang Redakieur der ,Forumseite” der
Sonntagsausgabe der ,World” in New York und iiber-
wachte die Aufmachung meiner Seite im Sekerraum.

Habe ich so nicht genug Erfahrung gesammelt, um mit
voller Aulorifat zu dem Drucker sprechen zu kannen,
glaube ich immerhin, daf ich an die Adresse des Bestellers
von Druckarbeiten einige Worte von Wichtigkeit richien
kann. Vier Fiinftel aller Kunden haben keine Ahnung,
welche Moglichkeiten in der Qualitat des Drudkes liegen.
Ihr einziger Leitsak bei Erteilung eines Aufirages an den
Drucker ist: schnell und billig. , Wann wird es ferlig?*” das
ist die verhangnisvolle Phrase, die das ganze Druck-
geschaft so schwer trifft. Billiges Zeug, Schund in Eile!
Dazu haben wir die Drucker durch unsere Gewohnheit ge-
bracht, die billigste Offerte anzunehmen und das Manu-
skript bis zum lekten Augenblick zuriickzuhalten.

Angenommen, wir wirden Uhren kaufen, wie wir
Drucksachen kaufen: ,Schnell, schidken Sie mir die billigste
Uhr, die Sie haben!” Wer wiirde daran denken, Uhren oder
Automobile, Kleider oder Hauser oder sonst irgend elwas
s0 zu kaufen? Schnelligkeit und Billigkeit bedeuten ge-
ringe Qualitat. In keinem Beruf kann die beste Arbeit in
groBer Eile und bei gedriicklem Preis ausgefiihrt werden.

Drudken ist Drudken, glauben die Leute, Sie sind in
emnem bosen Irrfum. Man konnte gerade so qut sagen:
Hileider sind Kleider” oder Menschen sind Menschen”.
Wir haben uns alle an den billigen, schnellen. und
schlechten Druck der Tageszeitungen gewshnt: wir haben
die Moglichkeiten jeder anstandigen Drudkerei, Qualitits -
druck herzustellen, so gut wie vergessen. Wir sind der-
maken mit emer Flut von schiabigen Drucksachen und
Formbriefen iberschwemmt, daf wir nach und nach dazu
gekommen sind, das Drucken mehr als eine Belastigung,
denn als eine Kunst anzusehen.

Es gibt aber so elwas wie gules Drucken. Hin und
wieder erhalte ich den Beweis dafiir: irgend etwas Schones,
das ich lese, studiere, bewundere und sorgfallig unter
mir wertvollen Papieren aufbewahre.

Drucken kann besser als gut sein, es kann aus-
gesprochen hervorragend, originell, kiinstlerisch sein. Eine
Drucksorte, welche die Botschaft einer Firma an das
Publikum wverkiindet, muk gut gedruckt sein. Sonst soll
sie liecber ganz unterbleiben. FEine schabige Broschiire
macht auf den Leser den Findrudk, von einer schabigen

Firma versendet zu sein. Ein billiger, fliichtig zusammen-

gesiellter und gedruckter Katalog vermittelt ihm den Fin-
drudk, dak es sich um billige, fluchtig hergestellle Waren
handelt,

Der Druck muf nicht nur lesbar sein: er muf stark
umrissen — klar — lebendig sein. Keine abgenukten oder
schmukigen Typen, keine durch Staub dick gewordene
Druckerschwarze, keine Blasen, kein Verschmieren, keine
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Kleckse. Die Typen diirfen nicht auf der Riickseite des
Papiers durchschlagen, aber der Druck darf auch nicht zu
leicht sein. Der Sak muf das Papier gerade nur Kiissen",
wie der Fachausdruck der Drucker lautei,

Die Typen miissen dem Inhall angepafil sein. Typen,
die sich fir den Kalalog eines Briickenbauers eignen,
werden schwerlich fiir eine Broschiire iiber zarte Damen-
wasche passen. Im Einklang mit der Natur der Botschaft,
die er verkiindet, und in Beriicksichligung des Wesens der
Leute, die ihn zu lesen bekommen, soll die Schrift kraftig
oder zart, nur praklisch oder wesentlich dsthetisch sein.
Breiter Sakspiegel, das missen wir im Auge behalten,
erschwert das Lesen. Das Auge ermiidet schnell, wenn
es lange Zeilen verfolgen soll, Darum sind schmale
Spiegel fur alle Art Anzeigen das beste. Viel weifer
Raum ist ein weiteres Erfordernis der Qualitat, Guter
Druck darf nicht zu gedrangt erscheinen. Die meisten
Kataloge und viele Broschiiren werden durch den Versuch
verdorben, ein Liter Texl in ein Halblifergefal Druck-
raum zu zwangen.

Die Presse mufg der Drucksache angepafl sein. Viel
zu viele Aufirage auf kleine Drucksorten werden auf 7u
grogen Pressen ausgefiihrt und umgekehrt: meist als Not-
behelf, wenn die Druckerei nicht qut genuqg eingerichtet
i1st;: das Ergebnis ist eine Verschlechterung der Qualitat,

Falten, Beschneiden, Heften und Binden — alles
Taligkeiten, dic nur geiibte Arbeiter ausfiihren kénnen.
Wenn Schnelligkeil und Billigkeit entscheidend waren, qibt
cs schiefes Falten, ungleichmagiges Beschneiden, fehler-

Gut beleuchiete Aufenfronl eines Ulirengeschaftes
(Firma Conrad Felsing, Berlin, Filiale Kurfirstendamm)
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