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Die Sportuhr dem Uhrmacher

~w s ist leider eine nicht wegzuleugnende

=~ Tatsache, daB ein nicht geringer Prozent-
“safy der Uhrmacher allen Dingen in ihrem
= (Geschift, die etwas abseits liegen, darum
aber nicht weniger eiatriglich wéren,
wenn man sie richtig pilegen wiirde, nur
wenig oder diberhaupt kein Interesse ent-
gegenbringt. Wenn andere, unserem Be-
rufe villig fernstehende Geschéftskreise sich dann der Sache
mit mehr Energie bem#chtigen, dann werden zwar schwache
Versuche gemacht, das Gebiet wieder zuriickzuerobern, aber
meistens erlahmen auch diese Versuche sehr schnell, und
der Uhrmacher hat dann oft fiir immer ein Gebiet verloren,

das eine pgute Ergdnzung seines Geschaftes hitte sein
kdnnen.

Man kiimmert sich um so manches, was viel weniger
zum Uhrengeschift gehdrt als gerade die Gebiete, die
man ziemlich kampflos anderen fiberlift. Man ist Optiker
und Goldschmied (wogegen bei der von altersher bestehen-
den Verkniipfung dieser beiden Berufe mit unserem Fach
durchaus nichts gesagt sein soll), man verkauft Radio, wo
es doch richtiger wire, elektrische Uhren zu forcieren; man
handelt mit den verschiedensten Waren, aber man macht
nicht die notigen Anstrengungen, um wenigstens auf sei-
nem ureigensten Gebiete, der Uhrmacherei, nach allen Sei-
ten hin leistungsfihig zu sein.

Sport ist nach dem Kriege Trumpf geworden. Die Sport-
welle ist von Amerika und England zu uns heriibergekom-
men, und es ist nur erfreulich, dab die Stubenhocker sich
endlich einmal loBzureiBen beginnen und sich ein Gegen-
gewicht schaffen gegen die vielfach nur in geschlossenen
Réumen und manchmal nur unter den ungiinstigsten Um-
stinden mogliche Berufsarbeit.

Im Sport werden bekanntlich Leistungen verlangt. Die
Leistungen der Einzelnen aber sollen gemessen werden,
um miteinander verglichen werden zu kénnen. Und
eines der wichtigsten MeBinstrumente im Sport
ist die Uhr. Jeder Uhrmacher kennt die verschiedenen
Arten von Sportuhiren, aber nur wenige Uhrmacher pflegen
dieses Gebiet so, daB sie auch wirklich Geschafte in Sport-
uhren machen. Es geniigt selbstverstindlich nicht, dab
man irgendwo auf einem wversteckten Tablett im Schau-
fenster oder im Laden ein oder zwei Stoppuhren liegen
hat. Dann weill keiner, den es angeht, daB er bei seinem
Uhrmacher auch diese Art Uhren bekommen kann, dann
geht er in sein Sportartikelgeschaft, das ihm im Fenster

eine richtige Auswahl der verschiedenen Arten von Sport-
uhren bietet. Damit soll nicht gesagt sein, dall man sich
eine unnditig groBe Anzahl Sportuhren hinlegen soll und
grofle Werte in diesem Artikel festlegen mufl, aber man
muB diejenigen Sorten vorriitig halten, die fiir die ver-
schiedenen Sportarten, die an dem Geschiftsort hauptsich-
lich gepilegt werden, nétig sind. Man mub vor allen Dingen
aber seinen Kunden mindestens eine ebenso grobe Aus-
wahl bieten kénnen wie die Sportartikel-Geschifte am
Plase oder in der nitheren Umgegend. Da leider die Sports-
leute durch das Vernachlissigen dieses Geschiftszweiges
durch viele Uhrmacher hiufig glauben, dab sie Sportuhren
bei ihrem Uhrmacher gar nicht bekommen kénnen, so mul
man die Sportkreise zunichst einmal auf die Moglichkeit
und die Notwendigkeit aufmerksam machen, dab sie Sport-
uhren beim Uhrmacher kaufen kdnnen und auch kaufen
miissen, da die Sportuhr wie jede andere Uhr der Pllege
des Fachmannes bedarf.

Wie macht man nun fiir seine Sportuhren Propa-
ganda? Es gibt da verschiedene Wege. Beginnen wir mit
dem einfachsten und billigsten: Der Schaufenster-
reklame. Es gibt sogenannte tote Zeiten im Jahr, die zur
Schaufensterreklame fiir nicht alltdgliche Artikel ausgenuft
werden kdinnen und miissen. In diesen Zeiten bringe man
einmal im Schaufenster eine Sonderausstellung in Sport-
uhren. In kleineren und mittleren Stadten kann man damit
auch eine Ausstellung von Sportpreisen verbinden, wie ja
auch der Uhrmacher in diesen Stidten meistens Silber- und
Alfenide-Waren mit in seinem Geschéft fiihrt. Wann sind
solche Zeiten im Jahr? Nach dem Weihnachtsgeschiift im
Januar und Februar, bevor man mit der Schaufenster-
reklame fiir das Ostergeschift anfingt; im Friithjahr dann
gleich nach Ostern. Wahrend des Sommers bietet sich zu
solchen Sonderreklamen des dfteren Gelegenheit. Auch
in dem kleinsten Orte finden jeit im Laufe des Sommers
Sportfeste statt. Bei dieser Gelegenheit mufl man seine
Sportuhren zugkriaftig ausstellen. Auch als Geschenk-
artikel zu Weihnachten kann man die Sportuhr propa-
gieren, ebenso zu Ostern als Geschenk fiir die Versegung
des ,fleiBigen Schiilers*, Gelegenheit macht Kaufer,
nur muB man auf die Gelegenheiten zur rechten Zeit
hinweisen. Das néchste Mittel der Propaganda fiir die
Sportuhr ist die schriftliche und persdnliche Bearbeitung
der einzelnen Sportvereine. Den Vereinen und Klubs
selbst wie auch ihren Mitgliedern und vor allen Dingen
den Vorstandsmitgliedern schicke man entsprechende
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