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Unbefugter Nachdruck aus dem gesamian inhalf (81 verboten

Vom Weihnachtsgeschdft und seinen Erfordernissen

In GroB- und Kleinstadt pflegt sich im Monat Dezember
und vor allem in den legten Tagen vor dem Weihnachis-
fest das Stadtbild von Grund auf zu &ndern. Allerwirts
findet eine fiihlbare Belebung des Wirtschaftslebens statt,
die sich oflt bis zu einer fieberhaften Tatigkeit steigert,
Wiahrend sonst im Laufe des Jahres das Angebot die
Nachirage bei weitem iibersteigt und ein etwa ,ausgehen-
der® Artikel schnell wieder beschafft werden kann, kommt
es um diese Zeit &fters vor, daB ein begehrter Gegenstand
vergriffen® ist und bis zu einem vorgeschriebenen Termin
nicht wieder besorgt werden kann, Gigantische Reklame-
schilder fesseln tagsiiber die Blicke der StraBenpassanten,
wahrend in den Abend- und Nachtstunden tausend Licht-
reflexe der herrschenden Stimmung das eigene Geprage
verleihen. Ein reicher Segen von Werbe- und Empfehlungs-
schreiben mit allen nur erdenklichen Angeboten flattert
den Leuten téglich ins Haus und soll dazu beitragen, Kaul-
lust und Ausgabefreudigkeit zu fordern.

So ungefiahr prasentiert sich das Weihnachtsgeschaft
des Einzelhandels in den Augen des Publikums, das nur
die Lichtseiten des Erirages, nicht aber auch die Schatten-
seiten der erhbhten Spesen und der vermehrten Arbeit
sieht. Diese vermehrte Arbeit, verbunden mit viel Gedan-
kenaufwand, muB aber von dem Ladeninhaber in Kauf ge-
nommen werden, wenn iiberhaupt das Weihnachtsgeschlft
einigermaben [lir die vielen Ausfille im Laufe des Jahres
entschidigen soll. Es verlohnt sich wohl, einmal die Frage
zu priifen, ob denn auch in diesen Arbeiten geniigend
System liegt. Denn ein systemloses Hin- und Herpendeln
zwischen den verschiedenen Werbemoglichkeiten kann
sicher nicht ein Weihnachtsgeschaft in dem AusmaBe zur
Folge haben, wie es angestrebt wird und besonders in der
jesigen Lage unseres Faches erforderlich ist.

Da ist es zundchst nitig, eine Generaliibersicht iber alle
Hﬂklameanpn vorzunehmen, die dem Uhrengeschift fiber-
haupt erreichbar sind. Dann ist vorsorglich zu priifen,
welche Wege fiir das eigene Geschalt besonders in Frage
kommen, und welche aus diesen oder jenen Griinden nicht
beschritten werden kdnnen, Manche Firmen bedienen sich
mit zufriedenstellendem Ergebnis der , Wurfsendung® durch
die Post, andere wieder miissen hiervon absehen, weil sie
damit die eigentlichen Interessenten doch nicht erreichen
konnen. Man wird also vergeblich nach einem Propaganda-
schema suchen, das sich auf alle Fachgeschiite anwenden
labt. Ein solches gibt es nicht.

In einer Beziehung aber besigen alle Ladengeschifte

ein gleich gutes Werbemittel: In dem Schaufenster. Wer
in den Wochen vor Weihnachten die Seele des Publikums
mit Dekoration und Auslage richtig zu fesseln versteht,
wird auch Umsige erzielen kénnen, die lohnend sind.
Ganz von der Mithewaltung, die hierbei aufgewendet wird,
hiingen Erfolg und Gewinn ab. Um die Weihnachszeit
wird ja ein jedes Schaufenster nicht nur doppelt und drei-
mal so lange betrachtet, sondern es wird vom Publikum
mit ganz anderen Augen angesehen und ,genossen fx]ﬁ
sonst. Dementsprechend wird der Ladeninhaber schon im
Monat November einen regelrechten Feldzugsplan aus-
arbeiten, der dem Verlangen des Publikums nach Abwech-
selung gerecht wird. Auch die Weihnachtsdekoration muB
ein- oder mehrmals gewechselt werden, ein }:riprderrllﬂ.
dem langst nicht geniigend Rechnung getragen wird. Das
betrifit weniger die dekorativen Hillsmittel als vor allem
die Auslagen selber.

Soweit etwas von den Schaufenstern. Im folgenden
seien noch weitere Werbewege gestreift. Als sehr findig
kann die Idee eines Einzelhfindlers bezeichnet werden, der
in den legten Jahren regelmébig von den erstén Oktober-
tagen an jedem gekauften und eingepackten Uegenstand
einen Zettel folgenden Inhaltes beiftigte:

.Sie hatten heute Gelegenheit, einen flichtigen Blick in
mein Warenlager zu werfen und sich von seiner Reichhaltig-
keit zu fiberzeugen. Sie werden aber sehr erstaunt sein,
wenn Sie im Dezember erneut Anlab nehmen wollten,
meine Verkaulsriume zu betreten. Fiir jeden Bedarfszweck
und jede Geschmacksrichtung habe uh Vorsorge getroffen,
so dab Sie bei Ihren Weihnﬂrhlsemlﬁaufen im wahrsten
Sinne des Wortes ,aus dem Vollen® schidpien kdnnen.
Auch die Preisstellung wird den Zeiten angepabt sein und
Ihnen volle Genugtuung geben,

Lassen Sie sich die kommenden Einkaufsgelegenheiten
also nicht entgehen”®,

Weiter gewinnt in den Wochen vor Weihnachten auch
die Anzeige in der Zeitung wieder eine erhdhte Bedeutung.
Zugegeben muB werden, daB sie heute praktisch nur fir
einen Teil der Uhrengeschéfte in Frage kommt. Die auf-
fallende, grofie Anzeige kostet viel Geld, und kommt fast
nie fiir Geschilte unserer Branche in Frage, wiahrend kleine
Anzeigen in Zeitungen mit grofem Anzeigenteil kaum zur
Geltung kommen. Immerhin liegen die Verhiltnisse in der
Mittel- und Kleinstadt noch wesentlich giinstiger als in der
GrolBistadt. In jedem Falle sollten bei der Aufgabe von
Zeitungsanzeigen auch moderne werbetechnische Gesichts-
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