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475 M., (elnschlieMich 0.43 R.-M. Oberweisungagebfihr.)

Anzeigenprels: Raom von i Selte = 10 mm hucch,
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[Derbung mit Brautbildern

VEI'L’IL‘:L'!IL man die in unseren Fachgeschiiften verwen-

deten Blickfinge, so fillt auf, dall im Gegensatz zu
den CGepflogenheitenr der Uhrmacher und Juweliere an-
derer Linder von unseren Berufskameraden ganz auf
schone Bilder oder Figuren etwa von Briuten verzichtet
wird, Da aber Bilder von Personen mehr als solche von
Uegenstanden fesseln, ist dieser Verzicht, auch bei der
Werbune mit Anzeigen, zu bedauern, umsomehr wenn
man bedenkt, dall durch Hochzeiten mit ihren Geschenk-
Anldssen und durch Haushaltgriindungen 2505 aller Um-
sdlze unserer Geschifte bewirkt werden.

Besonders im Sommer ist die Zahl der Eheschliefiungen
groly, aber auch sonst entstehen immer neue Haushalte,
deren Bedarf zu einem beachtlichen Teil in unseren Ge-
schiften gedeckt werden kann. Durch ein hochzeitliches
Bild wendet man sich direkt an die Frau deren Einfluf
in allen Angelegenheiten der Familie, der Gesellschaft
und auch in der Offentlichkeit nicht unterschitzt werden
sollte. Thr Geschmack beherrscht den Haushalt, die Dinge
der Repriisentation, und ihr praktischer Sinn sucht nach
dem praktischen Wert. Was ihr nicht gefillt, wird nicht
gekauft. Ob sie Frau oder Braut ist, nie wird der Mann
fiir sich oder fiir Andere Dinge erwerben, die nicht den
Beifall der Frau finden; selbst hartniickigste Junggesellen
liefern immer wieder diesen Beweis. i 1

Wenn Franen glauben, es miisse eine bestimmte Ware
oder ein bestimmtes Muster und noch dazu aus einem
bestimmien Geschift sein, so haben es diese Geschiafte
besser als andere verstanden, mit ihrer Anpreisung
suggestiv zu wirken — nicht mit der toten Ware allein,

Aus der feinen Kenntnis der weiblichen Psvche haben
einzelne Cieschifte, ja sogar ganze Branchen, ihre Wer-
bung auf die Frau eingestellt. Sie wenden sich dabei gern
4n die Braut, die eine jede Frau gewesen ist oder eines
Tages sein wird, da diese fiir sich und ihren kiinftigen
Haushalt den grifiten Bedarf in ihrer Lebenszeit ent-
wickelt, fur dessen Deckung ihr Urteil entscheidend ist.

Wenn der Anteil unseres Faches an diesem Verbrauch
nicht so groll ist, wie er sein kénnte, so zeigt sich darin
deutlich das Fehlen einer geniigenden Suggestion. Aus
dieser Erkenntnis heraus benutzen die auslindischen
Fachgenossen in ihren Prospekten und als Blickfange
gern Bilder, die eine gliickstrahlende Braut in Kranz und
Schleier darstellen, der man das Entziicken liber die pe-
schenkte Uhr, das Kollier, den Ring oder die silbernen
Bestecke, Gerdte usw. ansieht. Nichts beschiftigt mehr
die J'h_;,-:n.-_.»ia- der Frauen, als ein solches Bild, dem sie
i gleichen triumen, und die sympathie, die ein solches
Bild erweckt, wird auf die ausgestellte Ware iibertragen.

Aber nicht nur die Braut wird durch solche Bilder auf
tur unsere CGeschifte zutriigliche Gedanken gebracht, son-
dern auch diejenigen, die anliBlich einer Verlobung ader
Hochzeit Geschenkpflichten haben., Diese sind auf unsere

Artikel besonders hinzulenken, damit sie nicht im letzten
Augenblick denken: . Wir schicken ein
ment, das ist das Einfachste. ™ Gewil}!
Unpersonlichste und Allzemeinste.

Blumenarrange-
Aber auch das

Ein solches hibsches Bild muBf nun auch durch einen
ansprechenden Text erginzt werden, der 7u dem eigent-
lichen Angebot aberleitet
Ein mit Sorgfalt und Geschmack ausgewaihltes Geschenk
bedarf keiner Worte, um alles zu sagen

L]
Den Wunsch zu erfreuen
driickt das liebevoll gewidhlte Gieschenk aus

Geschenke spiegeln wider,
was der Geber empfindet.
L]
Wenn dem CGilicklichen auch keine Stunde schldgt
mub er doch die Zeit wissen.

Moderne silberne Bestecke sind
Kennzeichen eines kultivierten Haushalts.
L}
Ein Raum der Wohnung ohne Uhr
Hal weder Wirme noch Traulichkeit.
™
Sich selbst begliickt,
Wer mit Geschenken Freude macht.
L]
CUediegene Geschenke
beweisen aufrichtige Gefiihle,
L]
.‘.%L'hc!llf. nicht nur aus Pflicht,
tdas ist immer verkehrt.
Leg Seele hinein,
Erst dann hat es Wert.
W
Echtheit und Geschmack vereint,
Ehren den Geber.
k.
Richtig schenken ist eine schwere Kunst;
wir erleichtern sie durch unseren erfahrenen Rat.
=
Wir setzen uns dafiir ein, _
dali von uns gekaufte Geschenke Freude machen,
Nehmen Sie deshalb unseren Rat in Anspruch.
-
Sichere dein Andenken durch ein Geschenk,
Entwiirdige es nicht durch einen , Geschenkartikel*“!
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