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.Jet brauchen Sie cinen juverldffigen Wecker!”
Ein Schaufenfter-Streifsug unferes Bildberichterftatters

Werbekriiftiges Weckerfenster

Z'-t-; ]m-rm- lost das Schaufenster auf Bild 1 in dem

Betrachter aus und gibt auch zugleich die Antwort
darauf: 1. Warum braucht man jetzt einen zuverlissigen
Wecker? und 2, Sind die angebotenen Wecker auch wirk-
lich zuverlissig? Die Notwendigkeit, piinktlich geweckt
1 werden, ergibt sich aus der vorgeschrittenen Jahres-
zeit, Wihrend uns friher das Licht weckte, ist jetzt zur
Aufstehzeit noch alles im Dunkel, und die Gefahr, es zu
verschlafen, liegt sehr nahe. Die Giite der Weckuhren
sucht das Cieschiift durch die Schi lderung zweier Arbeits-
vorgiinge in Bild und Wort zu beweisen.

Sreine Arbeit verlangt feine Hande!* und ,,Hin und
her schwingt die U r1|lJ|1" sind die 1 t*.-erm'hn’rtu_n der Er-
liuterungen links und rechts. Auf jeder Stufe der trep-
[51_|H ormig aufgebauten Auslage weist ein Kirtchen auf
die besonderen Varzuge der 1|I|||||-L|. ker hin.

Nicht ganz =-||'||1uT-;-|1H[:- erschemnt n dieser "n.'ﬁrhtmiung
die auch sonst sehr hiaufige Ausrichtung der Wecker auf
0 Uhr. Die Aufstehzeit fiir die meisten Menschen ist
6 oder T Uhr. Die Zeigerstellung hat gewill nichts mit
der Weckereinstellung zu tun, aber iry 'L[IIJL":II. (iefihl sagt
uns, dafl eine "umnlllljlw auf 7 Uhr iibe rnulr:_nd:_r
wirken wiirde.

Schneemann oder Nikolaus als Kundenwerber
Wenn in so vielen Schaufenstern der Stadt der Weih-
nachtsmann als Gabenbringer erscheint, dann ist ein
Schneemann, wie wir ithn in Bild 2 zeigen, einmal
eine erfrischende / g, Er bringt vielleicht mehr

Unbefugter Nadhdrudk aus dem gesamten Inhalt ist werboten

Stimmung in die Auslage als der Nikolaus. Der Schnee-

mann erinnert an "n.‘ﬂi-’||1h_=r_p|.|1t. an lustiges Tummeln im

Freien, und ein Schaufenster mit seiner lustigen Figur

schaut man noch einmal so gern an. Ub man ihn nun

sauber auf Pappe malt oder aus Watte formt (mit einem |
Untergestell), stets wird er ein wirkungsvoller Blick-

finger sein. Verleiht man ihm einen Stich ins Komische

— etwa durch Aufsetzen einer Brille, Umhiingen eines

Fernglases oder Photoapparates — so erhoht sich die

schauwirkung betrichtlich.

Weihnachtsglocken .

Ein reichhaltiges Angebot in guter Ubersicht bietet das
Schaufenster auf Bild 3. Die Tannenzweige mit den
Zapfen und der Glocke deuten auf das [I.'!':I.'::I.!’_"' Christ-
fest hin. Darunter liegen die Waren wie Weihnachts-
geschenke angeordnet. Diese Andeutung genugt vollauf
sur  Stimmungserzeugung. Man  muli keinen ganzen
Christbaum mit Flitterschmuck zeigen. Die Kiesenschau-
fenster der Warenhiuser mogen gern echte ( |1|I-’rJlltrTH'
aufweisen, die frither hiufigen Miniaturbiumchen da-
gegen wirken leicht licherlich, weil sie in falschem
GroBenverhiltnis zur ausgestellten Ware stehen.

Selbstverstindlich weist bei diesem Schaufenster wie
auch bei den vorhergehenden die Bodenfliche Waren auf.
Wir haben nur der besseren Bildwirkung wegen und um
s zeigen, worauf es ankommt, die Ruckwinde photo-
mehwrl Wenn unsere Leser Anregungen Tir ihre
eigene Herbst- und Winterwerbung daraus gewinnen, so
haben unsere Ausfithrungen ihren Zweck erfiillt,

Bild 1. Das Weckerfenster Bild 2. Der Schneemann als Bild 3. Die relicfartig angeordnete
im Herbst Winter- und Weihnachts-Symbol Weihnachtsglocke
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