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Die Uhrmacherkunst.

Nr. 17

selbstverstiindlichen Wunsch ausspreche, die Herren Fabrikanten migen
gich in Zukooft nur sn ihre Abnehmer, das sind die Ubrmacher (bzw.
Grossisten), mit ihrer Reklame wenden, entweder direkt oder durch dia
Fachzeitung. Die Gffentliche Reklame dagegen gehiért dem Ubrmacher.
Und nun glaube ich wohl, dass mir der grisste Teil meiner Zuhorer
bis hierher zustimmend gefolgt ist,

Aber poch eipen letzten Einwand hore ich: Wie ist es denn mit
(ilashiitte? Nicht wahr, Glashiitte! — die Hochburg unserer Prizisions-
industrie. Nun, da muss doch alles beim alten bleiben, da muss man
echon aus Patriotismus eine Aushabme gelten lassen. Diese Ubren sind
auch schon zu bekaont, jeder kenot sie usw. M. H.! Gewiss jeder
balbwegs Gebildete hat von (Glashiitter Ubren schon gehirt und er waiss,
dass dieselben gut sind; baben wir Uhrmacher es doch selbst sehon oft
geoug gesagt. Taricht wiire es, wollten wir unserer Kundschaft erzianlen,
Glashitte mit seiner Ubrenfabrikation sei plétalich vom Erdboden ver-
sechwunden. Ebepsowenig als wir zu sagen brauchen, es gibt keine
Schwaeizer Uhren mehr. Aber an die Glashiitter Fabrikation werden wir
doch das Ersuchen stellen missen, die Gffentliche Reklame einzustellen,
und wir werden sie bitten miissen, die Festsetfing der Verkaufspreise
unserer Kalkulation zu iiberlassen; das muss unser guter Recht bleiben
bzw. wieder werden. An uns Ubrmachern wird es aber auch liegen,
beim Verkauf dieser Ubren nicht nur der Ursprungsfirma, sondern etwas
mehr unserer eigenen bedacht zu sein.

M H.! Iech habs die Bemerkung gehort, es sei nicht miglich,
eine Glashiitter oder Patek - Uhr anders ale eben als solehe zu verkaufen.
M.H.! Es gibt io der Stadt, in welcher wir uns gegenwiirtig befinden,
ein sehr renommiertes Uhrengeschiaft und habe erst vor wenigen Tagen
eine dort gekaufte ,Glashitter* in Hinden gebabt, auf deren Zifferblatt
die Firma Kutter, Stuttgart, stand. Méechten solche Baispiels, die nicht
vereinzelt sind. doch mehr Anklang finden Machte der Begriff . Marken-
ubr* doch in der Folge mehr Usbertragung auf den Kleinhandel finden.

Aber, hire ich noch eine Stimme ganz verschmitzt, der gute Ver-
dienst an einem soleh feinen Stieck — schon, wenn man bloss den
Mindestpreis einhalt.

Alle Vortrige und Aufsitze iber Berechnung wnd Kalkulatisn
scheinen bei unsl{?hmmharn vergebliche Liebesmihe zu sein. Niemals
tiueechen wir uns mehr als in diesem Punkte. Geblendet durch eine
vierstellige Zahl, die @ber den Einkaufspreis geht, sprechem wir von
gutem Verdienst und vergessen, dass wir diesen doch nur prozentual
ausdriicken kionen. Und wenn wir die Aufstellung machen, wis wir sie
diirfen und miissen, unter Berficksichtigung des Risikos, und wie selten
80 ein Siick verkauft wird, so diirfte der ,gute Verdienst* zu sinem
sehr fraglichen zusammenschmelren. Ich kann es mir nisht versagen,
meéine Verwunderong und mein | Misefallen hier einzuflechten fber die
Mindestpreisfestsetzung der D. P.-U.-F. Glashiitte, die einer Spannung
von 25%, gleichkommt. Wenn das am griinen Holz geschieht? Fir
dieses Unternshmen wird, nebenbei bemerkt, wohl auch das Ersuchen
gelten um Einstellung der offentlichen Reklame.

Und nun sell noch ein letzter Einwand von reklamefreundlicher
Seite s2u Worte kommen, der mir am liebsten war, weil er gleichzeitig
ein Zugestindnis der uns drohenden Gefahr in sich schliesst, und der
da heisst: Ja, vor 20 Jabren whre es vielleicht noch méglich gewesen,
gegen die Markenreklame vorzugehen, heute aber ist es zu spit!* Das

heisst, sich also bedingungslos ergeben, die Gefahr zwar erkennen, aber

nicht mehr den Mut besitzen, sich ihrer zu erwehren. Nein, anf diesen
Standpunkt der Resigoation kénnen und diirfen wir uns nicht stellen,
M. H., im Gegenteil! Nachdem wir gesehen haben und Gberzeugt sind,
welehen (efahren und Folgen wir entgegensteuern, darf kein Mittel un-
versucht bleiben, um diese abzuwenden. Fest, klar und unzweideutig
muse unser Wille zom Ausdruck kommen. Und in einem Beschluss, der
Ihnen noch vorgelegt werden soll, méchte ich Sie bitten, folgende Forde-
rupgen anzunshmen:

Zu unterbleiben haben fir dis Folge von seiten der Fabrikanten
alle Anzeigen und Inserate in Tageszeitungen und Wochenschriften,
sowie Plakatierungen jeder Art Ebenso die Herstellung von Siegel-
marken, Plakatschildern und alle auffallenden Erkennungsieichen an
den Uhren selbst. .

Dieser Beschluss ist zu leiten an den Wirtschafltsaussohuss fiir das

Uhrmachergewerbe mit dem Ersuchen um baldigste Durchffhrung des-
selben. Die Wege zu finden ist nicht unsere Sache, sondern die des
Ausschusses. Trotzdem mdebte ich nicht versfumen, einige Richtlinien
mitzugeben. Ich meine, es misste schon in den Vordergrund gestellt
warden, dass hier nicht nor Interessen des Kleinhandels, sondern aush
#olche der Industrie in Frage stehen. Gegenleistungen kGnnen wohl
micht verlangt werden, weil unsers Forderung nur eine selbstverstind-
liche Grupdbedipguog und Voranssetzuog ist. Es wird sich vielleicht
empfehlen, eine Aufforderung zur freiwilligen Erklirung an alle Fabri-
kanten ergehen zu lassen. Bei den vielen Zustimmungen, die uns von
dieser Seite bis jetzt schon bekanntgeworden sind, werden sicher eine
grosse Anzahl sofort folgen. Nur milssten diese Erklirungen einen
verbindlichen Charakter tragen. Mit fernbleibenden Fabrikanten miisste
natirlich in Verhandlung getreten werden. Die sich erklirenden Firmen
werden wiederbolt in den Fachzeitungen bekanntgegeben. Sehr in Er-
wigung zu ziehen wire das gemeinsame Loslassen von Artikeln in guten
Zeitsehriften iber Ubren, ibre Herstel ung, Behandlung usw. in wissen-
schaftlicher, aber fiar den Laien verstindlicher Fassupg. Dadureh diirften
gar keine besonderen Kosten erwachsen, im Gegenteil, vielleieht sogar
eine Honorierung erfolgen. KEin solcher Antrag ist auch schon vor
Jahren vom Verein Minchen erfolgt, aber unberficksichtigt geblieben,
Ferner kénnten wir in Verbindung treten mit den uns schon nahe-
stehenden nordischen Kollegen, um die Sache dadurch zu einer inter-
pationalen zn machen. Endlich noch sine bestindige Aufklirungsarbeit,
gerichtet an alle [Thrmacher, und noch verschiedenes anders. Das wiren
die wichtigeten Punkte von Ricbtlinien, die wir der damit betrauten
Kommission mit auf den Weg geben mdchten zur Lésung der ihr ge-
stellten Aufgabe.

M.H! Wenn wir von Lisung der Aufgabe sprechen, so mochta
ich betonen, dass die ganze Frage der Markenreklame auch sehon ihre
Vorgeschichte hat. Es dirften schon bald 20 Jahre sein, dass, glaube
ich, auf dem Verbandstage zu Magdeburg, vom Verein Minchen der
erste Antrag gegen die Markenreklame gestellt wurde. Es ist auch ein
Beschluss in diesem Sinne gefasst end einstimmig angenommen worden;
dabei ist es auch geblieben. lch bitte, dies nicht so aufzufassen, als ob
hierin ein Vorwurf pach irgendeiner Seite liegen sollte. Ich weiss es
nur zu gut, dass zur selben Zeit es fast ausgeschlossen war, gerade die
wichtigstén und einschneidensten Fragen einer Regelung zuzufihren.
Es lsg an unserer Dreiuneinigkeit. Es fehlte die Geschlossenbeit. Wer,
dies ausniitzend, fir sich etwas herawsschlagen wollte, durfie sich pur an
jepen der drei Kockschisse hingen, von dem er glaubte, ein geneigtes Ohr
fir sich finden zn kGonen, um dann im Brustton auch noch zu be-
haupten, mit den deutschen Uhrmachern verhandelt zu haben,

M.H! Das war aber falsch, das war ein Trugbild. Heuts da-
gegen ist es miglich, mit der Gesamtheit zu verbandeln, heute ist es
miglich, uns zu hiren. Heute wollen wir aber auch gehért werden

Kz kam dann nach langer Pause zu der Besprechung im April
1919 gelagentlich einer Leipsiger Tagung. Auch da fehlte uns noch,
was wir heute haben. Nur ain ::.gh:ﬁ'tar Schritt nach vorwiirts war es,
ohne sichtbaren Erfolg. Viel Eleivarbait und vorbereitende Arbeit ist
inzwischen geschehen, bis vor kurzem eine erneute Initiative, die wir
dankend anerkennen wollen, uns hierber gefihrt. Heote soll die Ent-
scheidung fallen, Tausende von Kellegen, die nicht anwesend sein kénnen,
sehen ihr mit Erwartung entgegen, und in Ihre Hand, m. H., ist diess
Entscheidung gelegt. Treten Sie damit ein fiir den gelernten Ubrmacher,
fiir seine Existenz, fir uos und unseren Nachwuchs. Zum Segen fir
Handel und Industrie zogleich. Dies wird aber nur moglich sein, wenn
Sie bheute Ihr Votum abgeben gegen jede Art der Reklame von seiten
der Fabrikanten an das kaufende Publikum.

M.H1 Ich bin fest fberzeugt, dass ein Beschluss in diesem Sinne
mit grosser Mehrheit gefasst wird. Wollen Sie aber jenen Herren, die
mit der Durchfilhrung betraat werden, die notwendige Entechlossenbeit
und Festigkeit mitgeben und nach anssen den Eindruck hervorrafen,
der notwendig ist, um zum Erfolg zu fihren, so muss das Ergebnis ein-
stimmig sein.

Bollte #s mir gelungen sein, manchen Eollagen, der bis jetzt moch
unschlissig, der noch gestrauchelt oder gezweifelt, bekehrt zu haben, so
ist der Zweck meiner Ausfihrungen erreicht. (Fortsetzung folgt.)

— e ec——

Ein Spiralmass.
Yon Richard Lange.

Das nachstehende, von mir konstruierte Spiralmass dient
zur Berechnung von Kraftmomenten der Spirale, Triigheitshalb-
messer und Trigheitsmomenten der Unruh usw. Der kleine
Apparat besteht ans der Platte 4, auf deren Vorderseite in
3607 geteilte Kreise angebracht sind. Die Platte 4 ist ferner
mit einem vom Mittelpunkt aus drehbaren Zeiger I ver-
sehen, der, wie die Rickerzeiger an einer Stelle geiffnet und
in einer schrigen Ausdrehung der Platte eingesprengt ist,
80 dass er sich mit entsprechender Reibung drehen lisst.

Unter dem Griff 2 ist leichtbeweglich ein leichter, dtnner
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Arm 3 angebracht, in welchem das &ussere Spiralende durch
eine exzentrische SBchraube 4 gegen einen kleinen Ansatz ge-
presst wird, wibrend das innere Ende der zu priifenden
Spirale mit der Spiralrolle anf dem Zapfen einer Welle 5 be-
festigt wird. Far Spiralen ohne Rolle sind besondere Rollen
vorbanden, in welehe das innere Spiralende geklemmt wird.
Die Zapfen der Welle 5 lanfen in Steinldchern, von denen
das eine in die Rickseite der Platte 4, das andere in den
dartiber befindlichen Kloben ¢ gefasst ist. Ueber der Rick-
seite der Platte A ist auf der Welle ein Zeiger 7 befestigt,
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