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Die Kommission macht jedoeh ausdriicklich nochmals
darauf aufmerksam, dass die Gerichte in ihrer Auffassung
vollstindig frei sind und eine Gewiihr fiir die praktisehe An-
wendong der dureh die Kommission gewonnenen Resuliate
hei etwaigen Strafverfolgungen nieht ibernommen werden
kann. Sollte die Kalkulation nach dem Marktpreise von einer
rustindigen Stelle bemingelt werden, so ist die Kommission
bereit, dureh Gutachten und Ratschlige aof Grund der ge-
wonnenen Resultate vollste Unterstiitzang zu gewiihren und
den Betroffenen in jeder Weise zu helfen. Andererseits wird
ebenso ausdrilcklich betont, dass die Kalkulation sich zwar
nach der Ueberzeugung der Kommission fiir die von ihr ver-
tretenen Gewerbe nach den Marktpreisen riehten, dass aber
pin fibermissiger Gewinn anch auf dieser Basis daraus nicht
entstehen darf. Bei der Sitzung wurde in eingehender Be-
sprechung mit den Vertretern der Fachpresse ein KEinvernehmen
erzielt, wonach letztere an Hand won Beispielen praktische
Ratschlige fiir die Praxis geben wird.

2. Ferner wurde eingehend die Frage erortert, ob die
tatsichliche Voraussetzong ftir die Berechtigung, nach Markt-
preisen zu kalkulieren, fir den Uhrenbandel noeh vorhanden
ist, nimlich die Tatsache, dass der Uhreneinzelhandel noch
aunsreichend und reichlich beliefert ist und wird, so dass ein
Mangel sn Ware - im [Threneinzelhandel nieht als vorhanden
bezeichnet werden kann. KEs wurde festgestellt, dass nach den
Erfahrongen der Anwesenden eine ausreichende Belieferung
der Uhrengeschiifte als zweifellos noch angenommen werden
kann. KEs wurde ferner festgestellt, dass die fiir die Be-
lieferung zustindigen Verbiinde, nimlich einerseits der Wirt-
schaftsverband der Dentschen Ubrenindustrie und der Verband
der Uhrengrossisten filr die Lieferung deutscher Waren,
andererseits der Dentsche Uhrenhandelsverband als die fiir
die Kinfuhr Schweizer Uhren zustindige Stelle erklirt haben,
pine ausreichende Beliefernng fiinde nach wie vor statt, und
gich verpflichtet haben, eine etwaige Verinderung dieser
Sachlage unverziiglich der Kommission mitzuteilen. Solange
dies von den genannten Verbiinden nicht geschieht, ist eine
ausreichende Belieferong nach wie vor anzunehmen. In der
Versammlung wird schon jetzi seitens des Vorsitzenden des
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Deuntsehen Uhrenhandelsverbandes festgestellt, dass die Einfuhr
Schweizer Uhren unbeschriinkt erfolge, mit alleiniger Aus-
nahme von goldenen Uhren, welche jedoch fiir die Frage der
Wuchergesetzgebung nicht in Betracht kommen.

Die Beschliisse zo 1. und 2. erfolgten, wie ausdrlicklich
hierdurech festgestellt wird, einstimmig seitens aller An-
wesenden.

3. In einzelnen Fillen sind von den Preispriifungsstellen
Untersuchungen und Strafverfolgungen beziglieh soleher
Waren aufgenommen worden, weleche zweifellos Luxusgegen-
stiinde im Sinne der Preistreibereiverordnung sind (z. B. sogar
goldene Armbandubren!). Es wird wiederholt daranf hin-
gowiesen, dass Luxoswaren im Sinne des Wuchergesetzes in
der Kalkulation vollstindig frei sind und dass es sogar die
Pflicht der wirtschaftlichen Selbsterhaltung eines jeden Ge-
werbetreibenden ist, Waren, welche zweifellos Luxusgegen-
stinde darstellen, nicht zo versehlendern. Die einengenden
Bestimmungen der Preistreibereiverordnung beziehen sich nur
anf Gegenstiinde des tiiglichen Bedarfs,

4. Viele Kollegen sind von den Preisprifungsstellen, den
(emeindebehdrden oder den Polizeiorganen wegen Yerstosses
gegen die Preisschilderverordnungen in Strafe gemommen
worden. Nach einer kiirzlich erschienenen Verdffentlichung
in den ,Mitteilungen fiir Preispriiffungsstellen” dfirfte die Auf-
fassung, dass Preisschilderverordnungen rechtsungfltig seien,
nieht zutreffen!). KEs kann daher nur dringend geraten werden,
Gegenstinde des tiglichen Bedarfs in Orten, wo solche
Verordnungen bestehen, sowohl im Innern des Geschiiftslokals
als in den Schanfenstern und Schaukisten mit einer deutlich
lesbaren Preissuszeichnung in Zahlen zu versehen. Auch
diese Verpflichtung bezieht sich jedoch, wie ausdrileklich
betont werden muss, nicht anf Luxuswaren im Sinne der
Wachergesetzgebung.

Preisschutzkommission
fiir das gesamte Ubrmacher- und Juweliergewerbe.

I. A.: gez. Dr. jur. W. Felsing.

1) Vergleiche die Notiz.unter ,Verschiedenes” in dieser Nummer.
Die Schriftleitung.

Reklamepolitik.
Von W. Schippe, Volkswirt R. D.V. "

Dag Jahresende ist fiir den Geschiftsmann der Termin,

an dem er das Hesuliat des abgelaufenen Geschiftsjahres |

gewinnt und je nach’seinem Ausfall die Richtlinien festlegt,
die im neuen Jahre®die Entwicklung seines Unternehmens
oder (Geschiiftes gewiihrleisten und befordern sollen. Leider
muoss man feststellen, dass viele unter diesen fiirsorglichen,
gowissenhaften Geschiftslenten bei ihren Voranschligen und
Plinen einen sehr wichtigen Zweig ihrer Gesehiftspolitik
noech immer ginzlich ansser Betracht lassen: Die Reklame-
politik. Teils liegt der Grund in traditionellen Anschanungen,
die sich noch immer nicht mit dem ,modernen Zug“ be-
frennden konnen, teils liegt er in einem schleechten Blick far
das Wesen der Reklame®und die Wirkung, die sie in der
Wirtschaft ansibt. Beides sind Griinde, die einem ,gunten®
Kanfmann gegeniiber nicht gelten dirften. Alle die Vorwirfe,
die man hente noch gegen die Reklame erhebt, sind sehon
vor Jahrzehnten von der europiischen Industrie erhoben
worden, als die Reklame®ihren Siegeslanf von Amerika aus
antrat — und die Praxis hat sie simtlich restlos widerlegt,
s0 dass wir uns dieses Mittel ans dem Geschiiftsleben gar
nicht mehr fortdenkenfkonnen. Man hat die Reklame un-
skonomisch und allgemein sehéidlich genannt, hat als Folge
pinen skrupellosen Konkurrenzkampf vorausgesagt und es als
unreell bezeichnet, dem Kunden die Werbekosten aufzuerlegen.
Die Praxis hat aber gezeigt, dass die durchschlagende und
geschickt angefasste Reklame in stirkstem Masse die Kauaflust
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steigert, wenn nicht sogar hervorruft, dass der erzielte Mehr-
absatz die billigere Herstellung der einzelnen Ware gestattat,
dass sich also die Mehrkosten des Kunden teilweise sogar
in einen Vorteil fir ihn umwandeln — und dass nicht zuletzt
daz Unternehmen nicht ibel mit dieser Methode fihrt, die dann
keineswegs mehr als unSkonomisch angesehen werden kann.
Die Verluste und Misserfolge aus einer schlechten Reklame
sprechen nicht gegen die Reklame, sondern gegen die
sehlechte Reklamepolitik des Geschiftsmannes. Auch darf
nicht vergessen werden, dass {iberall da, wo man an Reklame
zu sparen glaubt, man dureh Reisende, Kommissioniire usw.,
kurz durch perstnliche Werbung, mindestens 'die gleichen,
nnter den heutigen Lohnverhiiltnissen sicherlich weit hohere
Ausgaben hat. Auech der Vorwurf, dass die Eeklame den
Konkurrenzkamp{ fordert, muss bei niherer Betrachtung
fallen. Selbst die geschickteste Reklame kann, wenn sie
bluffc, auf die Dauner nicht verhindern, dass das Publiknm
erkennt, wo seine Vorteile liegen. Vermag ein grosses Unter-
nehmen dem kleineren Kunden zu entziehen, so liegt das
kanm an der Reklame, sondern an den Vorteilen, die der
grosse, rationeller bewirtschaftete Betrieb bietet. 1In der
Gegenwart hat aber eine scheiibare Konkurrenzreklame meist
etwas ganz anderes zur Folge: Das bei weitem nicht aus-
geschopfte Bedirfnis des Publikums wird gesteigert und
die Absatzmoglichkeiten vervielfachen sich. Der Kaufmarkt
wird sowoh! verbreitert als vertieft, wird intensiver ansgenilat,
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