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grun gestrichene Fassaden von Uhrengeschaften. In vielen
Stadten ist  jetzt eine derartige Bemalung ebenfalls ver-
buten.

Etwas anderes ist es mit den Bestrebungen der Bau-
kunstler in verschiedenen Stadten, die Hiauser mit bunten
Farben zu bemalen. Hier handelt es sich um die kunst-
lerische Gestaltung des Strallenbildes, und es wird immer
das ganze Haus bunt bemalt und nicht nur die Umgebung
eines einzelnen Ladens.

sogenannte Nasenschilder, . h. Schilder, die uber
den Burgersteig vorstelien, sind in sehir vielen Stidten iiber-
haupt verboten. In anderen Stidten bestehen fur sie polizei-
liche Vorschriften. Fir Uhrengeschafte werden sich Nasen-
schilder eruibrigen, da in solchen Fillen besser eine ~traben-
uhr angebracht wird. Unzulassig ist die Verbindung der Ulir
mit anderen Keklamezeichen, wie Schildern, Authbauten usw,
In dem Buch ,Die Aulenreklame in Stadt und Land®
(Hamburg, Konrad Hanf) werden auch eimnige Strallenuhren
scharf kritisiert, z. B. ein uber einer Uhr angebrachter Leucht
kasten mit der Aufschrift , Trauringe”, der aus der Ferne
eher an einen Sarg als an Traurmge erinnere, und eine Uhr
ider Normalzeit - Gesellschaft mit «en unschinen Aufschriften
hetretfend Sternwartenzeit.

Politik im Ladengeschaft

Mehr denn je beschiftigt besonders das kaufende Publikum
sich mit allerlei politischen Fragen, deren Beantwortung es nicht
selten von dem Ladenkaufmann fordert. Wie soll man sich ver
halten® 5oll man erschipfende Auskunft erteilen, wie der Stand der
Dinge ist? 5Soll man aufklirend wirken, oder soll man — wie das
leider sehr oft geschieht — einseitige Interessen wahrnehmen? Be-
sonders interessiert natlirlich das kaufende Publikom, ob die Ware
bald fallen oder noch weiter steigen kann. Es ist ganz entschieden
empfehlenswert, solchen Gesprichen tunlichst aus dem
Wege zu gehen, denn im Grunde genommen weill niemand so
recht, woran er ist. Was uns die Zokunft heschert, steht in den
Sternen. Aber da gibt es nach unseren Beobachtungen viele Kauf-
leute, besonders in den kleineren Stddten, die nur zu gern belebrend
wirken wollen und damit oft Unheil anrichten. Es gehirt zur Auf-
klirung des Publikums vorerst eigenes politisches Verstindnis, Sach-
kenntnis in allen Fuogen und last not least die taktvolle, indivi
duelle Belebrung.

Man mull, will man als Kaufmann Diplomat sein,
immer wissen, wen man vor sich hat Und wer solche Unter-
schiede mnicht halten kann und nicht kennt, soll lieber, wie ge-
sagt, politische Zwiegespriche im Ladengeschift vermeiden, auch
das Personal anweisen, daB es darauf so gut wie gar nicht eingeht
Schon das viele Erziiblen:  Das, was wir Ihnen hier anbieten, ist noch
geschenkt, durch den Tagespreis drei- und viermal fiberholt® usw.
macht die Einleitung zur Politiktreiberei. Nicht allein, dall, wenn
die Worte des Verkiufers ernst genommen werden, zur abermaligen
Hamsterei veranlaBt, macht man Leute, die einen zu schmalen Geld-
beutel besitzen, milmutig und beinahe lebensiiberdriissig. Sie rech-
nen jetzt schon hin und her, wie sie den Lebensunterhalt be-
streiten sollen, und hdren sie dann nech solche Meinungen, 5o ver-
zweifeln sie ganz. Wozn dem Mitmenschen das Herz unndtig
schwer machen?

Es ist weit richtiger, wir wiederholen noch einmal, wenn man
fiberbaupt solche Themen im Ladengeschiift behandeln will, den
Kiufer ein wenig hofinungsfreundiger zu stimmen, denn schen in
der Frage liegt eine kleine Hoffoung, die thm vom Kaufmano, der
ihm ganz besonders authentisch diinkt, gesapt, Lebensmut gibt
Deshalb braucht man dem Kunden immer noch nicht zu erkliren,
daB die Ware in niichster Zeit unbedingt fallen miisse. Das wird
rwar in den meisten Fillen nicht behaoptet werden, deckt sich
wohl auch schwerlich mit den Tatsachen. DMan kann aber die
Kundschaft darauf hinweisen, dall dem Ladenkaufinann selbst daran
gelegen sel, wenn die Preise normalere Wepge gingen, dall ihm selbst
daun der Einkauf leichter sei, dall er auch einen angenehmeren
Verkauf habe, dall das Publikum daopn lieber und auch besser, d. h.
umfangreicher, seinen Bedarf wiirde decken kinnen. Zu all diesen
Sachen gehdrt eben ein wenig Takt, und wer ihn nicht besitzt,
schweigt lieber, denn auch hier kann man das schon so oft gehirte
Sprichwort anwenden: ,Reden ist Silber, Schweigen — Papier-
scheine, (Aus dem  Konfektionir®.)

Schaden durch Schaufenster-
auslagen

Jetzt im Hochsommer senken sich die Sonnenstrahlen oft recht
stark auf die Auslagen im Schaulenster. Alle “.-"crr_uit:htsmnﬂ-r:gl_:ln,
wie Markisen, Jalousien, sind als Schutz nicht ausreichend. Farbige
Waren, Etuis, Schilder, Aufschriften werden dadurch oft zuschanden
gemacht, durch die Sonne verbrannt. Es gibt dafiir kein hesseres
Mittel, als gerade jetzt in der heillen Zeit eine Gftere Dekorations.
duderung vorzunehmen. Dieselbe wird manchem Kollegen sehr
zustatten kommen, indem er gerade durch diese Arheit den Umsatz
in der Sauren-Gurkenzeit ethéhen kann. Der Gftere Dekorations-
wechsel ist eine nicht zu unterschiitzende Reklam?, hl‘:ﬁﬂl!&ﬁ&rﬁ fiir
diejenigen Geschifte, die sehr viele Artikel fiihren, die si:'ml:ht AUE-
reichend genug auf einmal in ihren Fenstern unterzubringen ver-
mogen.

Neuheiten in Schmucketuis

Ein elegantes, formenschines, geschmackvoll ausgestattetes Etv_ui
erleichtert bekanntlich den Verkau! auBerordentlich, Auch ein
weniger wertvoller, ja sogar ein nicht geschmackvoller Gegenstand
erhilt eine besondere Note in einem gut dazu abgestimmten Etui
Unsere Abbildung zeigt Etuis von ganz neuartiger Formgebung und

i

eleganter, witkungsvoller Aufmachung, wie sie jetzt von der Firma
Zeh & Schien in Hanaun a. M. in den Handel gebracht werden. Der
Boden dieser Etuis steht sockelartig vor, Der Etuik&rper baut sich
in hochgewdlbter, nach den Seiten in schriger Wilbung verlaufen-

der Form auf. Der Aullenbezug besteht aus feinem Luxuosleder und
trigt eine kiinstlerisch ausgefiihrte Vergoldung in modernem Stil.

Biicherschau

Ilie hier angezeigten Bdcher sind zu Onginalpreisen durch unsere Geschifisstelle zu
beziehen, Geldsendungen aul Postscheckkonto: Zentralverband der Deutschen Uli-
macher, Scheckamt Leipzig Nr. 13553
Reklame - Schlagworte. Zusammengestellt von Ludwig

Katz. Verlag L. Schottlaender & Co. Preis 53 Mk.

Ein Buch, das jedem Geschiftsmann gute Dienste leisten wird,
Es gibt so zahlreiche Schlagwirter wieder, die fiir jeden Geschiifts-
zweig passen und zum grollen Teil eindrucksvoll sind, dal die Ab-
fassung der Inserate durch die Hilfe dieses Buches sehr erleichtert
wird, lm allgemeinen ist ja die Reklame jetzt nicht mehr auvf das
Schlagwort engestellt. In vielen Fillen lassen sich diese jedoch sehr
gut verwenden. Die von Ludwig Katz gesammelten Schlagwdrter
sind nicht neuw, was ja auch von dem Verfasser offen bekannt wird.
Aber sie haben gerade deshalb schon eine gewisse Priiffung hinter
sich, so dafl ibre Wirkung wahrscheinlich ist. Zum Schiub zeigt der
Herausgeber Satzbeispiele von Inseraten, in denen das Schlagwort
verwendet wird. Auch hier findet der Geschiéftsmann Gelegenheit,
sich das Entwerfen von Anzeigen zu erleichtern.

Das Warenzeidhen. Sein Rechtsschutz. Seine Wahl. Seine
Hedeutung als Werbemittel, Ein Ratgeber fiir Industrie und
Handel. Von Patentanwalt Dr. Gustavy Rauter, Berlin. Ver-
lag Carl Marhold. Preis 6o Mk,

Jeder, der die Absicht hat, Hir seine Erzengnisse den Waren-
zeichenschutz zu beantragen, wird aus dem Buche wertvolle An-
regungen schipfen. Besonders in der heutigen Zeit des scharfen
Konkurrenzkampfes und der starken Entwicklung des Nachabmungs-
triebes ist das prignante und klare Warenzeichen von gréfter Be
deutung. Auch der Rechtsschutz des Warenzeichens wird in dem
Buche eingehend behandelt. Der praktische Wert dieses Buches wird
durch die Beigabe des Warenzeichengesetzes in der heute giiltigen
Form noch erhdht
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Wir flhren Wissen.



