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no gl und wird vom Lichte der Flektroden gleichmaaliy
durchleuchtet, so dal die Inschrift entweder hell auf dunklem
oder dunkel auf hellem Grund erscheint.  Diese
bilden die hbilligste bekannte  Lichtreklame  und
fur Verwendung im  Schau-

Cirund
Lampen
Clrne
fenster.

Finweiteres neuartiges Reklamemittel sind die Reklame-
'rojektoren. Auf' den letzten Messen zu [.eipzig und
Frankiurt crregten sie herechtigtes Aufsehen.  Nicht etwa
durch Aufdringlichkeit oder stark auifallende I-rscheinung.
Die verbliffende Wirkung liegt vielmehr in der Sache selbst.
Auf dem grauen Biirgersteig taucht plotzlich eimn buntfarbiges
[ichthild auf, von dem man sich zunichst nicht erkliren
kann, woher es kommt. Erst allmihlich entdeckt man m
einem Schaufenster einen kleinen Apparat von dem Aus-
sehen eines Kaleidoskop, der die farbigen Diapositive aut
den Asphalt wirft,  Diese sind von einer Exaktheit m Farbe
und Zeichnung, die mit dem bestausgefulirten kanstlerischen
Makat wetteifert. Dazu kommt aber hier noch das Ueber-
paschende und die Lichtschonheit der Erschemnung,

Diese Reklame - Projektoren sind, wie schon der Name
sagt, Projektionsapparate, die durch Steckkontakte an jede

stich hesonders e

clektrische Leitung angeschlossen werden konnen, Bezugs-
quellen sind aus  dem Anzeigenteil ersichtlich. Der be-
kannteste  der Apparate st wohl zur Zeit der Atrax-

Projektor.  Er hat eine Hihe von 50cm, das Projektions-
rolir ist 45 cm lang und hat emen Durchmesser von 1o cm.
Der ganze Apparat wiegt nur 3 kg, ist also klein, handlich
und leicht. Das Wichtigste jedoch ist seine nahezu un-
beschrinkte Gelenkigkeit, die es ermoglicht, das Projektions-
rohr nach jedem beliebigen Punkt zu drehen und emzustellen.
So lassen sich z. B. recht interessante Wirkungen erzielen,
wenn das Diapositiv im Gange des Verkanfsraumes erscheint
und irgendeinen Artikel des betreffenden Geschaites emphehlt.
Aber nicht nur auf dem FubBboden, auch an den Wiinden,
an der Decke, an den Pfeilern, uberall kann der Apparat
bunte Reklamebilder hinzaubern. BPesonders gut macht sich
das farbige Lichtbild auch an den Glocken der Beleuchtungs-
kirper im Laden.  Am wirksamsten freilich bleibt die I'ro-
jektion auf dem FuBboden: denn an Winden usw. ist man
das Reklamebild gewohnt.  Aut dem DBoden dagegen ver-
blufft es geradezu, und am starksten naturlich aulierhalb
des Ladens aui dem Strafienasphalt, wo seine LErschemung
fast jeden Passanten anhilt, Man wagt nicht den farhigen
Lichtkreis zu betreten, betrachtet aber naturlich die inter-
essante Reklame. [he Grole des von demn Projektor erzeugten
Lichthildes kann in einem Spielramm von 15 cm s 1,5 m
geregelt werden, wobei jedoch zu bemerken ist, dall be
kleinerer Linstellung das Bild hedeutend lichtstirker st
Das ist aber von hoher Wichtigkeit. Denn meht die Grobe
entscheidet fur die Wirksamkeit, sondern die Lichtstirke st
es, die in erster Linie die Aufmerksambkeit der Stralien-
gianger erregt.  So kann man z. BB den Apparat bei mog-
lichster Kleinstellung  des Bildes und dadurch gesammelter
l.euchtkrait auch bei zerstreutem Tageshcht gebrauchen.

Die Wirkung der Reklame hingt in erster Linie vom
Diapositiv ab.  Die Auswahl der Zeiclhmung und Farbe st
hier von der gleichen Wichtighkeit wie bein Plakat.  Auch
hier gelten die alten Lrfahrungssatze: moghchst knapper,
schnell tibersichtlicher Text, leuchtende und doch daber dem
Auge angenehme Farben, interessante, auffallende Zeichnung,

Aus diesen Ausfuhrungen werden unsere l.eser schon
ersehen, daB es sich hier um zwel Reklameneuheiten handelt,
:_iif: dic grobte Beachtung verdienen und deren sich jeder
fortschrittliche Kollege besonders in der jetzigen Zeit der
langen Abende bedienen sollte,
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Wir flhren Wissen.

Ueber den Wert der Zeitungs-
Anzeige.

Jeder Geschiftsmann, gleichviel welcher Dranche er angehdrt,
bedarf zur Hebung seines Geschiftes und damit zu seinem Fort.
kommen fiberhaupt der Unterstittzung des Publikums. Das ist eine
Tatsache, die man eigentlich kaum noch zu erwihnen brauchte,
wenn in der Hetbeifihrung dieser Unterstiltzung nicht vielfach durch
Nachldssigkeit und falsch angebrachte E-palrsamkl:it besonders in
puncto Reklame gesiindigt wiirde. Es gibt immer noch Leute, die
da glauben, genug getan zu hahen, wenn gie die Erdffnung ihres
neuen Geschiiftes bekanntmachen und ein Firmenschild als vor-
liufig einzige Empfehlung herausstecken. Sie wundern sich dann
hinterher, wenn die erhofften Erfolge ausbleiben. Ein derartiges
Geharen ist grundfalsch. Hinausschreien mull der Geschiifts-
mann das, was er anzubieten hat, und nicht nur heute und morgen,
sondern stindig, grindlich und in der nachh altigsten Weise,
Mhe Aufmerksamkeit des Publikums mufl erregt werden, das ist die
Hauptsache, auf welche Art das geschieht, ist gleichgiiltig. Wenn
jener Satz von dem Licht, das man nicht unter den Scheiffel stellen
soll, Berechtigung hat, dann ganz besonders beim Geschiiftsmann,
Und die beste und billigste Art, die Aufmerksamkeit des Publikums
auf sich zu lenken und das praktischste Mittel zur Ankniipfung
weuer Verbindungen ist zweifellos die Annonce, denn Zeitungen
liest heutzutage wohl ein jeder.

Den Einwand, daB das Inserieren nichts niitze, werden nur
solche Geschiiftsleute vorhringen, die mit Inseraten sehr sparsam zun
Wege gegangen sind, vielleicht nur in groferen Zwischenriumen
einmal Geld dafiir ausgegeben haben und hinterher natiirlich ver-
geblich nach Erfolgen ausschauen multen.

Der vorwirtsstrebende, moderne Kaufmann weil die Vorteile
Jes anhaltenden Annoncierens wohl zu wiirdigen und hat lingst die
Bedeutung der Presse fiir jedes geschiftliche Unternehmen erkannt.
Viele grofe Milliondre haben es in der einen oder anderen Form
offen bekannt, daB sie die Erfolge ihrer geschiftlichen Thtigkeit
zum griliten Teil der Presse zu verdanken haben.

Wie oft kann man im gewShnlichen Leben beobachten, dal
die Menschen iiber auBergewshnliche Erfolge einzelner Firmen in
Erstaunen geraten und sich wundern, wie schoell diese zu ihrem
Reichtum gelangt sind. Diese guten Leute bedenken nicht, daB
der Weg zu solchen Erfolgen allen Menschen offen steht, die ihn
su betreten wagen. Mut gehdrt freilich dazu, Tausende aui eine
ungewisse Zukunft hin aufs Spiel zu setzen, aber wer mit Vertrauen
an eine solche Propaganda herantritt, der weifl auch, da die Saat
nicht vergebens ausgestreut werden wird, und dafl er davon friither
oder spiiter hundert- und tausendfiltige Frucht einheimsen kann.

{Aus dem Buch: Winke, die geschiftlich notzen. Von Albert Steinhage.
P'reis gebunden [Grundpreis 1,50 Mk, Multiphikator gouo] oo Mk, Porto 12 Mk}
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