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wird es abhiingen, ob Kunstporzellan, Pelze, Seidenwaren usw. oder
Schmucksachen gekauft werden, —

yAber die Kosten!" wird mancher Kollege ausrufen. Gemach,
sie sind nicht so hoch, daB sie sich nicht bezahlt machten.

Einmal macht sich jede Reklame bezahlt, und zum andern
bringen wir heute einige Vorschlige, die upsern Lesein ein be-
sonders hilligea Inserieren ermiiglichen.

Zuvor méchten wir aber noch auf einem Bericht hinweisen,
der fiber den Wert der Zeitungsanzeige aus dem Lande der Reklame.
ans Amerika, kfirzlich zu uos gekommen ist. Es heillt da:

wDas Ende des langen Zeitungsstreike, der in New Vork ge-
herrscht hat, ist von niemand mit griBerer Freude begriift worden
als von den Kaufleuten und Bankiers. Die New Vorker Geschiifts-
welt ist sich dariiber einig, daB sie durch das Nichterscheinen der
Zeitongen ungeheure Verluste erlitten bat. Es war ibr einfach
nicht méglich, mit ihren Kunden in dauernder Beziehung zu bleiben,
und das Fehlen der Anzeigen wirkte dullerst ungiinstig auf den Be-
such der Geschifte. Fiir die Wichiigkeit der Anzeigen ist die Tat-
sache bezeichnend, dal an jedem Wochentag fiir etwa 200000 Dollar
in den New Yorker Zeitungen angezeigt wird und an jedem Sonntag
fir {iber 4oo000 Dollar. Am ersten Tage pach dem Sireik hatten
die New Yorker ,Times" 286 Spalten Anzeigen in ihrer Ausgabe
von 48 Seiten; sie muBiten aber noch 500 Spalten mit Anzeigen, die
fiir die erste Ausgabe aufgegeben waren, zurfickstellen. Die grofien
Geschiifte und Bankhiuser haben alles mdgliche versucht, um die
Zeitungsanzeigen zu ersetzen. So wurden in die Schaufenster grofe
Tafeln gestellt, die die Anpreisungen enthielten; die Wiaode der Ge-
schiiftshiuser waren iiber und {iber mit Plakaten bedeckt. Man
schickte groBe Kolonnen von Leuten durch die Stralien, die I_te-
klameplakate herumtrugen. Ein grofes Warenhaus entschloll sich
sogar dazu, eine eigne tdgliche Zeitung herauszubringen, die nur
Anzeigen enthielt, und diese Zeitung wurde unentgeltlich auf den
Strallen und bei den Zeitungsbuden wverteilt. Andere Geschiifte
schickten jeden Tag durch die Post Ankiindigungen an ihre Kunden,
und als diese Aufforderungen nicht geniigten, schickte man sogar
Telegramme und eilige ,Nachtbriefe” in die Hiuser, um zu den
billigen Ausverkdufen einzuladen. Alle diese Anstrengungen, die
Kinfer heranzulocken, hatten aber nicht den Erfolg, den eine einzige
Zeitungsanzeige sonst aufweist. Die Frauen vermiliten besonders
viel die Zeitungsanzeigen, aus denen sie das ihnen Zusagende heraus-
suchen kbonen. Groflen Vorteil hatten die Geschifte in den Vor
stidten von dem Streik, da die Vorstadtzeitungen weiter erschienen
und sie ibre Ausverkiufe anzeigen konnten. Viele Geschiltslirmen
zeigten in den Bldttern von Philadelphia an, weil diese auf dem
schnellsten Wege nach New York gebracht und viel gekauft wurd:n.r“

Filr unsere deuntschen Kollegen wird in der Hauptsache die
Kleinanzeige in Frage kommen, Eine solche Anzeige kann bei
der Ueberfiillung der Seiten mit Satzanzeigen nur wirkungsvoll sein,
wenn sie gezeichnet ist. Wir haben deshalb fiir unsere Leser eine
Anzahl solcher wirkungsvoller Entwiirfe herstellen lassen, die wir um
einen geringen Betrag abgeben. Die Abbildungen befinden sich auf
Seite IV des Anzeigenteils. Es wird meist nur noch notwendig sein,
dem Klischee kurz Name und StraBe hinzuzufiigen. )

Aufsftze fiber die allgemeinen Erfordernisse zugkriftiger In-
sertion werden noch folgen. Fir hente nur einige ganz kurze
Hinweise: .

Man inseriere regelmiBig. Eine einmalige Anzeige hat wenig
Zweck.

Man biete nicht alle Artikel auf einmal ap. DBMit anderen
Worten: Man bestelle sich mehrere unserer Klischees und verwende
sie abwechselnd.

Bei der Wahl der Zeitung nehme man vor allen Dingen Riick-
sicht auf seine Kundschaft, wer also wviel Arbeiterkundschaft hat,
inseriere auch in der Arbeiterpresse. Man vergesse aber aunch die
anderen Zeitungen seines Wohnortes nicht.

Neben der Anzeige in Zeitungen gibt es wenig zweckmiiBlige
Insertionsgelegenheiten. Reklamen auf Eisenbahnfahrplinen, in
Weibnachtsanzeigern, Kalendern usw. haben keinen Zweck.

Hinsichtlich unserer Entwiirfe sei noch bemerkt, dall wir in
erster Linie der Billigkeit wegen Pappmatern liefern. Diese Mater
kann sich jede einigermafien leistungsfihige Druckerel, vor allem
jede Zeitungsdruckerei selbst zn Klischees ausgiefen. Jede der ab-
gebildeten Matern kostet 0,30 Goldmark, berechnet nach dem Mittel-
kurs des amtlichen Dollarstandes vom Tage der Absendung der
Zahlung. Die Lieferung erfolgt nur gegen Voreinsendung des
Betrages auf das Postscheckkonto Leipzig Nr. 13953: Zentralverband
der Deutschen Uhrmacher, Halle (Saale). Bei der Bestellnng ist die
Nummer des gewlinschten Klischees genan anzugeben. Nur wer in
einer sehr kleinen Druckerei drucken liBt, die mit Matern nichts
anfangen kano, muf bei uns ein sogenanntes Galvano bestellen, das
aber 3 Goldmark kostet,

Unsere Entwiirfe eignen sich im fibrigen nicht nur zu Zeitungs.
anzeigen, sondern man kann sie mit Vorteil anch fir alle modernen
Geschiftsdrucksachen verwenden. Das kleine Hausuhrenklisches
z B. ergibt einmal eine wirkungsvolle Weihnachisanzeige, etwalin
der nachstehenden Anordnung
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und zum anderen einen ansprechenden Postkartenschmuck (siehe
unseren Entwurf)
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Reichhaltiges Schmuckwarenlager

.. Eigene Reparaturwerkstatt .'.

Bei dieser Gelegenheit sei auf das von uns schon frilher emp-
fohlene kleine Klischee zur Entfaltung einer Gemeinachalts-
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reklame in Erinnerung gebracht. Es eignet sich besonders dazn,
neben der Einzelreklame auf Innunngs- oder Vereinskosten In den
Zeitungen veriffentlicht zu werden, namentlich in Orten, in denen
die Kollegen gegen unlautere Eonkurrenz zn kimpfen haben.
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Wir flhren Wissen,




