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Die Reklame des Uhrmachers

Von C F. Ludwig Ebel (Schwenningen a. N,

II1. Das Inserat

Motto: Wenn du deinen Mitmenschen elwas verkaulen willst,
muflt du es [hnen sagen.

Die Frage zu erdrtern, ob es {iberhaupt einen Zweck
hat, Reklame zu machen, halte ich fir ganz Gberflissig.
Weltfirmen wie Lingner (diec Herstellerin des |, Odol*'), Sun-
licht, Ford und viele andere verdanken ihre heutige Grof
allein ihrer grofiziigigen Propaganda. Eine Menge solcher
Beispiele konnte man anliilich der Mitte Juli in London
stattgefundenen Zusammenkunft des internationalen Reklame-
klubs héren.
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Wenn ein Geschiflt Reklame macht, will es die Aul-
merksamkeit des Publikums auf seine Waren bzw. aul sich
lenken. Ein Inserat mufl infolgedessen so aufgesetzt sein,
dall es zunfchst cinmal gern gelesen wird und dann so auf
dic Leser einwirkt, dall in thnen unwillkdrlich der Wunsch,
den angebotenen Gegenstand zu besitzen, aufkommt, oder
dafl sie sich fir spiteren Bedarf den Namen des Inserenten
merken.

Ich nenne hier nur wenige Beispicle, und zwar die in
der letzten Zeit crschienenen Anzeigen der ,HAU*, von
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Kinder freuen sich

wenn man ihnen schone

Armbanduhren

schenkt

Uhrmamer BE“ﬁHﬂNN Jahnsir. i4 :

Carl Zeili (Jena), der Sektkellerei Kupferberg & C”". den
von verschiedenen Berliner Zeitungen gebrachten 1:|II.ILTLH_'-
satz: ., Sind's die Augen, geh' zu Ruhnke*, und: ,, Suchst
einen Gehilfen du, so inseriere in der U*

Bevor eine Anzeige bestellt wird, mul mian - genau
wissen, welcher Artikel angeboten werden soll, in welche
Schrift sic 2u setzen ist, wie grofl, an welchem Platz, wann
und wie oft sie erscheinen mufl

Fir den Uhren-Kleinverkauf sind die wverbreitetsten
Lokalzeitungen, die nur értliche Bedeutung Imhcimh:u
Familienblitter und die von den einzelnen Kirchengemeinden
herausgegebenen Wochenschriften als In:-:q-:ti-::m:-'.urg:um g
eignet. Meistens wird man die politische Einstellung de
Zeitungen nicht zu beachten haben,

Wir fihren Wissen.

Der Wahlspruch des Londoner internationalen Reklame-
kongresses lautete: |, Wahrheit in der Reklame'. Es ist un-
ndtig, dies cinem ehrlichen deutschen Kaufmann zuzurufen,
und ich wiinsche nur, dall er von unseren Freunden iiber
dem groflen Wasser richtig gewiirdigt wird. Es 1st ganz
selbstverstindlich, dabth man nicht den Verkaul ab Lager von
1ooo Weckeruhren anzeigt, wenn man nur 50 oder 1oo Stiick
besitzt.  So ein Geschdftsgebaren wiirde gegen die guten
Sitten verstoflen,

Auch Uhren find als

(Weibnachts- Geschenke

iiberall fehr beliebt

Wie des Uhrmachers Schaufenster, so sollen auch seine
Zeitungsanzeigen nicht immer das gleiche Aussehen haben
auch hier mufl zum Ausdruck kommen, dall die Ubr kein
toter Gegenstand st

Um nun in dieser Hinsicht dem Publikum Abwechslung
s bhieten und um sein Interesse [dr das anzeigende Geschift
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mehr zu weckert, verwertet man seine Werbe-Ideen,  Jeder
Geschiftsmann kennt mehrere fiir diesen oder jenen Artikel
passende Einfalle. Nur muB der den Lesern am besten zu-
sagende und auf sie am besten einwirkende gewidhlt werden.
Ferner sollte jedes Uhren-Inserat die Feinheit des Uhrwerks
zum Ausdruck bringen. Der Leser muB unbedingt das
Empfinden haben, dall die angebotenen Uhren gut sind und
deren schdne Aufmachung vornchm wirkt, Einige Breispiele
sind hier abgedruckt.

Wenn man ein gritferes Lager irgendeiner Ulhrensorte
hat, macht man speziell fiir diese Propaganda. Ich rate,
nic alle geftihrten Arten aufzuzihlen, denn diejenigen,
die irgendeine Uhr kaufen wollen, wissen schon, dafi sie
diese in einem Uhrenladen am besten erhalten.  Wenn
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