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als nosere Uhr? Durch grofzilgige Reklame werden Kreise anl-
merksam gemacht, denen die Markennhr des Zentralverbandes un-
zugiinglich ist, ich erinnere an Juweliere, Abzahlungsgeschiite und
Warenhfinser. Dies wiirde eventuell dazu fllhren, die Ubr in den
Aungen des Publikums herabzuwiirdigen und eine dhnliche Uhr zu
einem billigeren Preis anzubleten, mit dem Hinweis, dal man an
den Preis flir seine Ware nicht gebunden sei, und durch diesen
Umstand und den Berug micht vertrusteter Uhren anf alle Fille
in der Lage sei, bessere Uhren anzubieten, die billiger sei als die
Markenuhr und aus den gleichen Fabriken stamme, Druck erzeugt
Gegendruck, und eine derartige Entwickelung halte ich fiir sehr
wahrscheinlich. Es wiirde ein harter Eampl auszufechten sein, der
auf dem Rilcken des Ubrmachers ausgetragen wird. Bel einem
derartigen Wetthbewerb, der nur in der Reklame auszutragen wilre,
wilirde sich sehr bald heraunsstellen, welcher der wirtschafilich
schwiichere Teil ist, die ungeschwiichte Schweiz diirfte da wohl mit
den Warenhiusern, Abzahlnngsgeschiften usw. als Siegerin hervor-
gehen.

Wir Uhrmacher werden jedenfalls in beiden Fillen nicht mehr
als Vertrauensmann angesehen werden, wie dies heute noch der
Fall ist, sondern werden nur noch als Handlanger Dienste flir die
grofien Fabriken und Truste leisten, in dem Falle, da die Marken-
whren doch ihren Einzng halien werden. Fiir einen geringen
Nutzen von hichstens 15—200 milssen wir die Repassagen aus-
fiihren, haben Garantie zu leisten, millssen Kartonnagen zugeben und
dergleichen Nebenaunsgaben mehr, die nichl mit dem ngen Ver-
dienst aufgebracht werden kénnen. Dieses Beispiel haben wir schon
heute in den verschiedensten Branchen zu erleben.

Kollegen, fragt einmal enre Nachbarn, die ein Zigarrengeschiift,
eine Schokoladenhandlung, ein Parflimeriegeschiift haben und der-
gleichen verschiedene andere Branchen, @iberall h&rt man die gleiche
Elage von dem zu niedrigen Nutzen an den eingeffihrien Marken-
artikeln, bei denen die Prelse vor riecben sind und daorch
Reklame in den Zeitungen dem Pablikom bekaontgeworden sind.
Ferner ist noch eine fast unfiberbriickbare Kluft zn bedenken in
der Kalkulation. Der Uhrmacher in der kleinen Provinzstadt, der
mit viel geringerem Spesenspparat arbeiten kann. wird natiirlich
einwenden, dall ihm der vorgeschriebene Preis viel zu hoch erscheint,
wihrend der Uhrenhiindler in einer Stadt, der wesentlich h&here
Mieten, teureres Licht, viel Personalspesen zu bezahlen hat, sich
mit einem Nutzen von, sagen wir, meinetwegen 509 nicht be-
guligen kanv. Nup, dies zu bedenken ist ja Sache der Partel, die
die Markenuhr in Umlauf setzt.

Ich stehe anf dem Standpunkt des rein PersOulichen. Uhr-
macher, kauft enre Ware bei denen, die ench das verkaufen kianen,
was ibr flr ener Geschiift gerade als gut genug wnd prelswert an-
sprechen kiont, in bezng aof Quoalitdt. Verseht diese Ware mit
eurem Namen, und ihr persdnlich werdet auch den Nuotzen
haben. Nehmt euch ein Beispiel an den flhrenden Geschiiften
uoserer eigenen Branche, ich will nur Conrad Felsing, Hartmann,
Andreas Huber anfilhren, die mir gerade im Gediichtnis sind. Diese
sind nicht durch bestimmte Markenuhren zu dem Ruf gelangt, den
sie heute haben, sondern durch eine gute solide Ware, die die an-
gefiihrten Firmen mit jhrem eigenen Namen versehen und ver-
kauft haben, die eigene Person hat in Verbindung mit einer guten
Ware eine Reklame getltigt, die diese Pirmen zu der jetzigen Hbhe
hat emporsteigen lassen. Dafl man natfirlich nur eine wirklich gute
und solide Ware mit seiner eigenen Firma versehen soll, versteht
sich wohl von selbst, denn nur diese wiederum wird dem Uhren.
kiufer sagen, der tagtiglich den Namen des Verkiufers vor Au
hat, daB dieser doch eine recht gute und solide Ware verkauft m
Dadurch macht der Ubrmacher sich selber bekannt und titigt
eine billige Reklame fiir sich persdolich, die ihm nicht nur nichts

kostet, aber filr immer der Ii
et oot er persinlich Vertrante seiner Kfinfer und

Uhrmacher, die ihr diese Zeilen gelesen habt, denk
nach: Markenuhren entpersdnlichen!® = mP'";. ‘lilir:...hﬂ

Der Kollege greift den von mir auf der Reichstagung
ausgesprochenen einen Gedanken aus der Markenuhrirage
heraus. Dieser Gedanke ist: die Markenware entpersinlicht
das Geschift. Er vergiBt aber dabei, daB ich weiter aus-
fihrte, da die Markenware auch im Uhrengewerbe kommt,
mit oder ohne unser Zutun, daB sie sich durchsetzt, ob
wir wollen oder nicht, und daB es deshalb unklug wiire,
sich der Bewegung einfach entgegenzustemmen, weil man
sie dann in der Entwickelung zwar hemmen, aber nie auf-
halten kann. So wird letzten Endes die Entwickelung iiber
uns hmweggthen. Der richtige Weg erscheint deshalb
die Gefahr richtig erkennen und die Entwickelung der Uhr
zur Markenware in die richtige Bahn zu lenken. Bei der
Markenware des Fabrikanten tritt dieser als Vertrauensmann

unmittelbar dem Konsumenten gegeniber auf, unter Aus-
schaltung des Uhrmachers als Fachmann. Hier soll nun
durch die Markenuhr des Zentralverbandes die Organisation
dazwischentreten. Man kann dem Einsender dann recht
geben, daB auch durch die Markenuhr des Zentralverbandes
mehr oder weniger eine Entpersonlichung des Geschifts
eintreten wird. Aber er vergiBt, daB die Organisation kein
fremdes Wirtschaftselement ist, sondern — wie schon der
Name sagt — ein Orgamismus, das heiit, etwas Lebendiges.
Die Organisation erhilt hier eine neue, auberordentlich
wichtige Anfgabe. Sie tritt als Triger einer neuen Idee
mitten in den Wirtschaftsbetrieb der Mitglieder, aber nicht
als fremder Korper, sondern als lebendiger Organismus,
der dadurch alle Glieder des Berufes zu einer lebendigen
Einheit zusammenschlieBen will. Die Organisation ver-
meidet dadurch die Gefahr der Markenware, dall ein ganzer
Stand in die absolute Abhiangigkeit des Produzenten kommt;
sie bewahrt ihm die Selbstindigkeit, die zur freien Ent-
faltung aller Krifte notwendig ist.

DaB bei der Durchfithrung eines solchen weittragenden
Gedankens Schwierigkeiten zu erwarten sind und dafl diese
Schwierigkeiten sich zeitweise sehr hidufen werden, ist
vorauszusehen und es ist auch beriicksichtigt worden, Alle
diese Schwierigkeiten aber, sie konnen und werden uber-
wunden, wenn von den eigenen Mitgliedern der Boden
fir die Durchfuhrung geschaffen wird, oder besser gesagt,
wenn der Boden nicht entzogen wird.

Herr Kollege W. Bistrick (Konigsberg i. Pr.) verioffent-
licht auch in den anderen Zeitungen den nachstehenden
Aufsatz, den er auBerdem, anscheinend vervielfiltigt, den
Unterverbinden zugesandt hat.

nDie vor Weihnachten an weiteste Kreise des Publikums ge-
sandten Kataloge der Alpina-Mitglieder, sowie die Reklame der-
selben durch Rundfunk und Zeitungen sind dazo angetan, den hente
50 notwendigen Zusammenschluf der Uhrmacher in den einzelnen
Stddten zu zerreifen, da sle alle nicht zur »Alpina« gehdrende
Kollegen als picht leistungsfihig hiostellen und daher grofie Em-
Eﬁm; unter diesen Kollegen hervorgernfen haben. Denn diese
eklame erweckt im Publikum den Eindruck, daB nur das »Alpina-«-
Geschift von einem erstklassigen Pachmann geleitet wird und nur
die -Alpina«-Uhren wirklich gute sind. Haben doch alte, treme
Kunden zu mir gefuBert, sie wundern sich, dal ein anderer Dhr-
macher fiberhanpt noch etwas verkaunft, denn die Bezeichnung
»Alpinas wird nicht nur fiir Taschenuhren angewandt, sondern auch
fiir alle Arten GroBuhren, bis zu Kfichenuhr und Wecker herab,

Was ist nun die Bezeichnung »Alpina« @iberhaupt? Kein
Bereichnung eines besonderen Flhf]kll:lr: wie es h:imp PublIkun:
den Auche’n erweckt, sondern lediglich die Bezeichoung fiir einen
Ring, der nur zu Reklamezwecken gegriindet ist. Diese Reklame
ist aber geschiiftsschiidigend Mir den grdBten Teil der Uhrmacher,
da in jeder Stadt nur einer (in ganz groBen Stidten zwei bis drei)
Mitglied der Genossenschaft sein darf. Dieser eine, der vielleicht
nicht immer der Tlichtigste sein dfirfte und der doch mindestens
fiberall gleich tfichtige Kollegen hat, wird dem kaufenden
f‘:{tﬂikﬂ:ui :‘:ﬂguj:lni e vamm{ ﬂ-; darch den Alleinverkanf der

x . einzig gute Uhrmacher am Platze
ist. Es ist selbstverstindlich, da8 eine solch groble Gesellschaft {hren
Mitgliedern tlir wenig Geld viel reicher ausgestattete Reklamemittel
zur Verfllgung stellen kann, als sie sich der elnzelne Geschiftsmann
'hhteum_‘ hnnm “ E;rn lllplu--ﬁﬂmn-:m hat ll:i:l vor allen Kollegen

e engung und zo ganz gerinpgen
Kosten eine hchst Reklame hergestellt Eekumfnt. %

Die im Katalog abgehildeten Uhren bekommt jed d
Uhrmacher anch. Ich z. B. habe jedes Stfick auf La.gir :rnd.iair:
:f:h Eitd:lm ;en F:hdll;lmtt:n ;:nnm. Nur das Wort >Alpina« steht
a em 3 » «
e Hﬂ:iﬂhnnnml. a emnach ist sAlleinverkauf< eine nn- 'ﬂ
Ich beantrage daher im Interesse siimtlicher etwa 5000 o
schidigten Kollegen in Deutschland die Enultemng und 1::r|:|:||-1=1h:'EﬂE
der » pin:-vﬂhmlnhﬁgqu-mnhm derart, daf sie jeden ehrliche uﬁ die
Fachmann anfoimmt und jede Vorspiegelung falscher Tatsachen iu
ihren Reklamen unterlift, Denn nur dann ist eipe gti:ih]inhemtt“

Fortentwickelung des Uhrmacherst
verbandes mﬁzligh, e andes und somit des Zentral- DON

Sollte diese Umstellung nicht maglich, so B di j
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