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schaftsreklame? Jedenfalls, damit der einzelne ja niu;hta
selbst zu machen braucht und sich sein Kopfchen nicht
anstrengen muB. Wenn das der Grund ist, so bin ich
heute schon iiberzeugt, daB auch durch eine Gemeinschafts-
reklame keine Besserung erzielt wird. Aber lassen wir
das zuniichst dahingestellt. Was ich aber nicht begreifen
kann, ist, daB man nach teuren und komplizierten Reklame-
arten schreit und das allernaheliegendste, einfachste und
billigste iibersieht, die Schaufensterreklame und die
Pflege des Schaufensters. Auf die Gefahr hin, daB Sie
mich hinauswerfen, sage ich Ihnen, das liegt daran, dall
die Pflege des Schaufensters Arbeit macht, und daB man
um neue Ideen seinen Geist anstrengen muB, beides Dinge,
vor denen die meisten Kollegen eine ziemlich erhebliche
Scheu haben,

Dabei steht es zweifellos fest, daB ein gut gepflegtes
Schaufenster das billigste und allerwirksamste Werbemittel
darstellt. Ich weif aos meinen Erfahrungen in anderen
Handelszweigen, daB selbst in verkehrsruhigen Stadtgegenden
durch eine oft gewechselte und stets zugkraftige Schau-
fensterdekoration die Passanten veranlaft wurden, sich
regelmiBig die Schaufenster zu betrachten und in dem
betreffenden (Geschift ihre Einkiufe zu tatigen.

Das Schaufenster ist ein gewaltiger Machtfaktor. Ich
hin iiberzeugt, dafl, wenn den Kollegen — wie dem Einzel-
handel iiberhaupt — in vollem Umfange bewullt wire,
welche Macht sie in threm Schaufenster besitzen, um das
Publikum zum Kauf bestimmter Waren zu beeinflussen, sie
diese Macht sich in ganz anderem Umfange zunutze machen
wiirden. Nur diese fiir uns Reklamefachleute erstaunliche
Unkenntnis trigt die Schuld, daB die Macht des Schau-
fensters so wenig ausgenutzt wird. In anderen Branchen
beginnt man aufzuwachen. So las ich kurzlich in einem
fur die Lebensmittelhindler geschriebenen Buche iiber
Schaufensterreklame, daB die Markenartikeliabrikanten wohl
wissen, welchen Nutzen ithnen die Schaufensterdekorationen
bringen, die sie den Einzelhindlern kostenfrei zur Verfigung
stellen. Es heilt dann weiter: ,Die Zeiten sollten voriiber
sein, wo einzelne Kleinhindler den Markenartikelfirmen
thre Schaufenster zur Verfiigung stellen!” Der Einzelhindler
vergibt sich damit eines Werbemittels, das er sich besser
selbst fiir seinen Geldbeutel zunutze machen sollte! Er
sollte mit besonderer Liebe und Sorgfalt sein Schaufenster
pflegen, zumal ihm andere Reklamemittel so gut wie nicht

zur Verfiigung stehen oder die, wenn er sie anwenden will,

mit groferen Unkosten verbunden sind.” ke
Im iibrigen fand ich in dem Buche noch eine Stelle,

die gerade fir das Schmuckwarengewerbe interessant ist
und zum Nachdenken anregt. Es heifit da: ,Wurde es
keine Schaufenster geben, so wiire es nicht moglich, da
z. B. eine neue Mode sich schnell durchsetzt. Durch die
Modenzeitungen allein wiirde der rasche Uebergang nicht
erreicht. Das in Wirklichkeit Gesehene bringt wiel eher
einen Entschluf zur Anwendung, als das im Bild Vorgefuhrte.
Die Auslagen und die Art, wie diese ausgefihrt werden,
geben zu Vergleichen Anlafl iiber das Schone oder Unschone.
Das Schaufenster lehrt die Gruppierung der Ware, die
Linienfithrung, die Form, die Farbenzusammenstellung und
schlieBlich wird dieses oder jenes zur Anwendung im Heim
oder im Geschift AnlaB geben.” Und bei Ihnen, meine
Herren, sagt man, man miisse auf die Modezeitungen Ein-
AuB nehmen, miisse eigene Schmuckmode-Blatter heraus-
geben usw. Richtig, aber erschopfen Sie erst einmal die
Moglichkeiten lhrer Schaufenster und reden Sie dann von
weitergehenden Problemen! Verstehen Sie mich nicht falsch.
Ich will nichts gegen Ihre weitgehenden Reklameplane sagen.
Aber schaffen Sie sich doch erst einmal die Grundlagen
dafiir! Benutzen Sie doch erst einmal das vorhandene,
naheliegendste, billigste und anerkannt wirkungsvollste
Werbemittel, Thr Schaufenster. Und dann denken sie weiter!«

Als mein Freund geendet hatte, saflen wir ziemlich
zerknirscht da, muBten uns aber doch sagen, daB er recht
hat. Ein Kollege warf noch ein: ,Ja, aber es fehlen uns
Vorlagen fiir zugkraftige Schaufenster!®

Da meinte der Reklamefachmann leise lichelnd: ,,Hatten
Sie regelmiBig Meister U's Artikel gelesen, da wirden Sie
schon manche Anregung fir Ihr Schaufenster gefunden
haben. Aber lhnen kann geholfen werden: Wir bringen
in Kiirze neue Vorschlige. Im dbrigen® — und hier setzte

er ein ganz besonderes sarkastisches Licheln auf — ,Vor-'

schlage fiir wirkungsvolle Schaufensterdekoration sind wiel
schwerer zu machen, wie Vorschlige fiir sonstige -Reklame.
Und hieran liegt es wohl auch, daB die Herren, die die
schonen Reklamevorschlage machen, um die Schaufenster-
reklame wie die Katze um den heilen Brei herumgehen.”

Na, jetzt bin ich selber gespannt! Im ibrigen aber
fiir heute Schluf. Mit kollegialem GruB

Meister U.

50jahriges Arbeitsjubildaum von Herrn Kommerzienrat Paul Friedr. Dick
in EBlingen am 1, Juli 1925

Zu den bedeutenden wilirttembergischen Unternehmungen, die
ganz klein, mit ein paar Arbeitern und den primitivsten Ein-
richtungen, ihr Werk begonnen haben, gehdrt die aus den kleinsten
Anfingen in handwerksmiBigem Stil, seit der
Griindung im Jahre 1778 zur heutigen Weltberfihmt-
heit entwickelte Dicksche Feilen- und Werkzeug-
fabrik, die in ihrer heutigen Ansdehnung das persén-
liche Wertk von Kommerzienrat Paul F. Dick ist.

Im Jehre 1851 als Sohn des Feilenhauner-
meisters Johann Friedr. Dick in EBlingen a. N.
geboren, bekundete er schon frilhzeitig ein leb-
haftes Interesse fiir den wiiterlichen Beruf. Nach
Beendigung seiner Lehre als Feilenhaner ergriff
er nach Art der Schwaben den Wanderstab, um
iiber die Schweiz und Frankreich mitten im Kriege
1870 in die Heimat zurfick zu gelangen. Zwei Jahre
nach dem Tode des Vaters fibernahm Paul Dick
am I. Jull 1875 das Geschiift mit zwei Arbeitern
und zwei Lehrjungen, weiter noch unterstiitzt von
der ihm einige Monate splter angetrauten Gattin.
Er begann zu verwerten, was er gesehen und
lernt, hatte und mit Energie und Tatkraft brachte
er es 80 weit, dafl man ihn als denjenigen be-
zeichnen kann, welcher als erster die Fabrikation kleiner und feinster
Feilen in Deutschland eingefilhrt hat. Die kleine viterliche Werk-
statt mufite bald verlassen werden und nach einer Zwischenstufe

Wir flhren Wissen.

sah das Jahr 18go die ersten Bauten der heutigen Fabrikanlagen
entstehen. Die Nachfrage nach Dickschen Erzengnisse wurde immer
lebhafter, weil die Fachwelt den Wert dieser Qualititserzengnisse
! erkannte. Im Jahre 1900, also nach asjidhriger
Titigkeit, sah sich Paul Dick von gegen 450 Ar-
beitern und Angestellten umgeben. — Trotzdem
er vom frilhen Morgen bis zum spliten Abend den
Platz in den Werkstiitten mit dem Sitz am Schreib-
tisch stetig wechselte, so heischten die Schwierig-
keiten einer Betriebsflhrung wihrend der Kriegs-
jahre und in der Nachkriegszeit noch eine viel
gewaltigere Erprobung seiner Spannkraft, die er
glinzend bestand. Wer ihn ndher kennt, der weil,
dal Kommerzienrat Dick zur Erhaltung der Lebens-
frische seinen eigenen Kérper meistert, weshalb er
heute noch pach 50 Jahren Rastlosigkeit, unge-
beugt wie seine Lebensgefihrtin, mitten in seinem
Schaffen, das ibm zum Lebensbedfirfnis geworden
ist, vor uns steht. Treue Angestellte haben zum
Teil bis heute schicksalsschwere Stunden wie auch
solche der Freude und Genuvgtuung mit ihm geteilt
und ihm, gleich seinen beiden SShnen, das Steuer
sicher fiilhren helfen,
Heute ziihlt der Betrieb rund 1500 Arbeiter und Angestellte

und es ist kaum ein Platz anf der Welt, .
Fellen und Werkzeuge bekannt wire, wo nicht die Giite Dickscher

hitp:ddigital slub-dresden.de/id318594536-19250100/487

pnseretr
Ethﬁfiﬂ
sitzun g
Belohn
Jichen

brachte
Darbief
werden
geleger
gesprod
anf ein
in die

burger
migen
{rihlic]
Ort, 1
Sprech
einige
zeipte

schlesi:
bereits
erschel
boten

werde

gebirg
I!tl:lli W
alle, d




