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Wir flhren Wissen,

.38 - DIE UHRMACHERKUNST

_— " UMEMACHERKUNST

vergilt die Trdgerin; hier handelt es sich nur um
kllrungadvf;i Uhrmachers. guechickty. Aut.

Dafi die Armbanduhr die Damenubr verdringt hat .
falls bewiesen, Es sind Armbanduhren verkauft E-nrdml. f::u{:g:;
noch gehende Damenubiren da waren. Der Zweck der Mode war
erreicht. So soll es auch mit den wunderschdnen, neuen, flachen
Herrenuhren werden. MoOgen die alten Taschenuhren noch gehen
sie sollen verdriingt werden durch die neuwen modernen, So h.u::
man durch kaofminnische Handlungsweise auch den Bedarf decken
bel den Leuten, die bereits eine Uhr haben. Hat der Kavalier nicht
ein Paar braune und ein Paar schwarze Stiefel, und ein Paar hohe
und ein Paar halbe, und ein Paar weille zur weilen Hose? Und
wieviel Krawatten hat er erst?

Und, um noch einmal anf die Lebensdauer einer Ubr zu sprechen

zu kommen: Ist es denn unbedingt nitig, daf eine Taschenuhr drel
Generationen ‘hindurch bilt? Trigt jemand die Stiefel des Groll-
vaters, oder die Hose? Lassen Sie doch die flache Ulr ruhig einmal
keinen inneren Deckel haben. Mit der Ehre, die der Uhrmacher
damit einlegte, daB er Ubren von unbegrenzter Lebensdaner ver-
kaufte, hat er doch das Gegenteil von dem erreicht, was er wollte.
Er wollte den Mann zum dauernden Eunden haben und
erreichte, daB der Mann nie wieder kam, eine Uhr zn
kaufen, nicht einmal sein Sohn, denn er erbte sie, Kann
der Uhrmacher von dieser Ehre leben? Sieht jetzt jemand den
Zweig, den er absligte, anf dem er saB? Deshalb: Das Alte hinfillig
machen durch die neue Mode, und so den Bedarf wecken fiber den
Bedarf hipaus; der da ist ohne Zutun des Ubrmachers. Nun der
Hauptzweck des Artikels: Wie kdunen wir erreichen, dafl unsere
Sachen dem Publikum nihergebracht und zwingende Moden otwendig-
keiten werden, trotzdem _kein Geld da ist?® Daf kein Geld da ist,
Ist nicht wahr. Bisher habe ich es mit Schuhen und Erawatien zn
beweisen versucht; ich erinnere jetzt an die Motorrdder. Fast
Jeder junge Mann hat ein modernes Motorrad. Hat er eine
moderne Ubr? Ja, er hat sogar ein Automobil, wenn das Sprich-
wort wahr ist: _Jeder Popel fihrt Opel.® 150000 Autos mehr als
im Vorjabr sollen 1g25 in Deutschland gekauft worden sein. Hat,
nebenbei gesagt, der Ubrmacher die Autouhren geliefert?
A Ein anderes Beispiel: Die Konfektionsbranche versteht es, in
jedem Piiibjahr die Mode den Leuten derart anfzrudriogen, dad
dall einfachste Arbeitsmidchen weiB, Banaven- und Sonnenbrand.
s'rimple sind mode. Und sie tréigt sie, sie muB, schon um nicht
hinter den Kolleginnen hintanzustehen. Also das Geld ist da, die
anderen Branchen schnappen es nur weg, und zwar gerade in den
sogerannten Hrmeren Schichten, die mit dem selbstgestrickten
Stiuampf viel Geld sparen wiirden, weil er doch wohl besser halt.
Kdnnen wir nicht auch versuchen, dem Pablikum mehr und besser
und augenfilliger zu zeigen, was Mode ist? Denn das Publikum
weill es tatsichlich micht. Ich habe noch nie einen jungen Mann
gesehen, der nicht eine totschick gebundene Krawatte hitte, Ich
habe aber junge Leute gesehen, die trotz dieser Krawatte nicht
eipmal wullten, wie man eiven Siegel- oder Wappenring trfigt,
pimlich mit der Spitze nach den Fingerspitzen zu, so daB das
Monogramm dem Beschauer und nicht dem Pinger zugewandt ist.
Eine solche Unkenntnis herrscht in unseren Artikeln,

Damit es nun nicht heiBt, das ist alles schén und gut, aber
ein prakiischer Vorschlag wird hier ja auch nicht gebracht, will
ich doch einen bringen. Wie wiire es, wenn ein Uhrmacher sich
eine Damenfigur kaufte und mit einem Kontektionshindler folgendes
Abkommen trife: Der Uhrmacher versieht eine Figur des Kon-
fektionsschaufensters mit allem Schmuck, den eine Dame trigt,
t. B. mit einem Kollier, einigen Ringen, mit einer silbernen Han/-
tasche, einer Armbanduhr, ein Paar Ohrringen usw., und er erwirbt
sich die Erlaubnis, ein Schildchen anbringen zu diirfen: Der
Scbmuck oder die Uhr sind von Ubrmacher X.

Der Konfektionshindler versieht dafiir wieder die Figur des
Uhrmachers mit einer Toilette. Diese Figur kommt mit allem
Schmuck in das Schaufenster des Uhrmachers, und der KEonfektionfr
darf ein Schildchen anbringen: ,Das Rieid ist vom Modehans V.*
Auf diese Art und Weise kann man doch der Dame kiarmachen,
dal Schmuck zu einem Kleide gehért, dal das Ansehen des Eleides
dadurch erst gehoben wird

Dieser Gedanke ist eigentlich nicht neu, denn es wird wohl
keinen Uhrmacher geben, der eive solche Figur in einem Kon-
fektionsgeschdft barfuB gesehen hiitte. Da eischeint es selbst-
verstiindlich, dai die Figur Strimpfe und Lackschuhe an hat, aunch
wenn das Geschifc nicht mit Schuhen handelt. Warnm trigt die
Figur also keinen Schmuck? Ein Pelzgeschiift wird eine Pelzjacke
nie um ein Holzgestell hingen, meistens hat in diesem Falle die
Figur eio schwarzseidenes Kleid an, trotzdem der Pelzhindler nicht
mit seidepen Kleidern handelt, Io einem Mobelgeschdit sieht man
auch Biicher in den Biicherschrinken und fix und fertig gedeckte
Taleln mit Bestecken und Weinglisern, und Porzellan und Blumen,
vielleicht mit dem Hinweis: Das Kristall lieferte die Firma Z.

Das wire so ein Gedanke, nm dem Puobliknm die Not-
wendigkeit eines modernen Schmuckes nahbezulegen, und zwar ohne
dall es besonders daraunf gestofien wird; es wiirde ihm spielend ein-
lenchten. Ep wiirde mich sehr freuen, wenn jemand poch andere

v ! -=-i._'l !:;.

749

Vorschlige brichte. Denn es muB dringend elwas geschehen, wenn
wir nicht zusehen wollen, wie die ulhgu Branchen vdmnl;ln das
Fett abschipfen. In den letzten 10 Jahren haben wir doch kanm
einen Artikel gehabt, in dem wirkliche Umsiitze erzielt worden wiiren,
die grilflere Gewinne abgeworfen hitten.

Ein anderer Gedanke ist vielleicht der, dafl jeder einzelne Uhr-
macher mit seiner Frau vorbildlich vorangehen miiBte im Tragen
der modernen Sachen. Man mache sich dftllli den Spal, in einer
Versammlung von Uhrmachern zu rofen: _Alle die Taschenuhren
beraus”, und man wird sehen, daB der Uhrmacher in den seltensten
Fillen eine Uhr trigt, mit der er in Nichtfachkreisen Anregungen
zum Kauf neuer Uhren geben kinnte. Ebenso sehe man sich
den Schmuck der Uhrmacherfiauen an. Ich glanbe, es ist ein gut
aogelegtes Kapital, wenn die Gattin des Ubrmachers nicht eipe
Damenubr im Lederband trigt, sondern elne ausgesucht schine
Armbandubr mit Ziehband, gute Ringe und ein modernes Kollier,

Vielleicht wird der Uhrmacher anch von seiner festen Schau-
fenstereinrichtung abgehen mfissen, fn der jahraus, jahrein die
Taschenuhren links, die Ketten rechts und die Aohinger in der
Mitte stehen, und h&chstens alle 8B Wochen einmal auf einer Glas-
platte einige Gegeostinde wechselt. Ein stets gleichbleibendes
Schaufenster wird niemals die Leute immer aufs neue anziehen,
wohl aber ein Schanfenster, welches jeden Montag von Grund auf
nen gestaltet wird. Diese Montagsarbeit ist nicht verloren, sie
bringt mehr ein, als wenn am ganzen Montag repariert wird,

Doch darfiber ist in dieser Zeitung schon genug geschrieben
worden; erst in der letzten Nummer war wieder df:l groBartiges
Kiichenuhrschanfenster. Einen wvon den anfangs erwihnten
oo Gegengriinden michte ich noch erwilhnen: Ein Uhrmacher
Gullerte sich, dafl die Fabrikanten und Grossisten schuld daran
wiiren, da immer neue Moden kimen, und die Detaillisten blieben
dann auf ihrer alten Ware sitzen.

Nun: Ersiens entspringt eine Mode stets der Zeitstromung,
sle kommt, sie ist da und ist picht anfzuhalten. Das Rad der Zeit
drebt sich unbarmherzig weiter. Wer nicht mitmacht, wird un-
erbittiich fiberholt. Zweitens: Es gibt immer genug Leute, die
alte Uhren kanfen wollen; die kénnen sie ja auch bekommen.
Drittens: Wenn durch eine Mode z. B. das Medaillon ausgeschaltet
wird, dann bleibt tatsfich:ich der Ubrmacher, sagen wir anf 20 Stfick,
siteen. Der Grossist dann aber au! 200, der Pabrikant anf 2000

Uebrigens ist wohl klar, was besser ist, ob man von seinen
alten Uhren einem Kunden, dessen alte Uhr noch geht, lieber keine
verkauft, als von den modernen eine. Wenn eine nene Mode
nicht kommt, kann man keinen Bedarf wecken gegeniiber einer
Uhbr, die noch geht; kommt sie aber, kann man eine neue verkaufen,
eine alte also in keinem Palle. Unter alter Uhr verstehe ich selbst-
verstindlich immer ¢ine Ubr alter Dicke und alter Guillochierung.
Also: Es ist ein allgemeiner Bedarf an Uhren und Goldwaren da.
Darfiber hinaus kann er bedeutend gehoben werden. Einige Vor-
schlige sind hier gemacht, wer macht mehr? Vielleicht auch solche,
die ein gemeinschaftliches Vorgehen zur Grundlage baben, vielleicht
von Innungs wegen oder noch besser ans der ganzen Branche heraus,
Fabrikanten, Grossisten un1 Kle'nhindler einbegriffen! G. Th.

Aomerkung der Schriftleitung: Die grofsrtige Reklame der Centra-
Uhr und die der Markc des Farhgeschiltes, welche in der letzten Vorstandsesitcong
des Zeotralverbandes zum Teil gezeigt und zum Teil — soweit sie noch nicht ge-
schiitzt werden konnten — beschrieben wurden, werden die ganze Werbearbeit des
Uhrmachess gewaltig fordern und in eine meue Richtung bringen Das schliefit
natfirlich eine mehr direkte Werburg durch das perstnliche Beispiel oder Figuren
im Fenster oder son.t & ne Art nicht avs, denn es wire natirlich vollig verkehrt,
sich in allen Diogen aul den Zeotralverband ru verlassen — den zo kritisieren leickt,
aber besser machen sehir schwer 15t — anstatt cigene Initistive zu edtfalien, Auch
dic neoen vom Zentralverband geschaflenen Reklamen werdsn sich far den einzelnen
Bur so weit auswirken, als er sie zu verwerten verstehe

Ist Einkauf von goldenen Uhren vor
dem 1. Oktober 1925 in jedem Falle
giinstig ?

Die Eunst des Eaufmanns liegt weniger in der Erzielung hoher
Preise als vielmehr in dem Aufspiiren der billigsten Einkaufsgelegen-
heiten und Einkaufszeiten. Billige Binkaunfsgelegenheiten aufzufinden
wird in der Regel flir ihn nicht allzu schwierig sein, wenn er seine
Branche genan kennt und die Miihe nicht scheut, sich fiber d:.-n in
Frage kommenden Lieferantenkreis genanestens zu orientieren.
Schwieriger ist es schon [iir den Kaufmann, die rechie Zeit zum
Einkaul zn finden, d. h. dann zn kaufen, wenn eine Preiserhdhung
vor der Tilre steht. Dazu gehért nicht nur eine griindliche Kenntnis
der speziellen Marktlage seines engeren Warengebietes, sondero anch
die Vertrautheit mit volkswirtschaftlichen Zusammenhingen wund
nicht zuletzt eine gute Portion spekulativer Fihigkeit, das, was man
eine gute Nase nennt.

Am leichtesten werden kfinftige Verteueiungen vorausgesehen
werden kinnen, wenn ihre Wurzeln anf dem Gebiete der staatlichen
Finanz- und Wirtschaftspolitik liegen. Jeder Geschiftismann, wnnd
gei es selbst der kleinste Erimer, weil, dafl die Einflihrong neuer
Steuern, die Erh8bung bestehender und die Errichtung und Ver-
dnderung von Zgllen tiefgehende Wirkungen auf das allgemeine
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