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Alleiniges und eigenes Orgun des Zentralverbandes der Deutschen Uhrmumcher E. V.

- Halle (Saale)
51. JAHRGANG 30. April 1926

Machdruck sAmilichar Aufsftze und MNotizen ohne avadricklicha GQenehmigung der Schriftleilung verboten

NUMMER 18

Unsere grofle Reiseuhr-Propaganda ko
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Beginn 10. Mai. Programm in der nichsten Nummer.

Die Fortsetzung der Osterpropaganda ,,Schenkt Uhren*, die den Zweck hatte, das Publikum auf
die Uhr als Gebrauchsgegenstand wie als Geschenkartikel hinzuweisen, soll eine umfassende
Werbung fiir den Kauf von Reiseuhren und Taschenweckern bilden. Es gilt, das bisher schon

Erreichte zu festigen und zu sichern; auflerdem mufl gegentiber den Propagandalfeldziigen anderer
Gewerbezweige ein Gegengewicht geschaffen werden.

Reiseuhren und Taschenwecker sind Artikel, mit denen noch eine ganz erhebliche Umsatzsteigerung
moglich sein mufl, wenn das Publikum auf die Annehmlichkeiten des Reisens mit Reiseuhr hin-
gewiesen wird. Auch als Gelegenheitsgeschenk eignen sich Reiseuhren und Taschenwecker vorzuglich.

Die grofle Reiseuhr-Propaganda wird unter dem Motto stehen:

Reise nur mit Reiseuhr!

Alle niheren Einzelheiten werden in der nichsten Nummer veroffentlicht. Dort werden die

Kollegen das ausfuhrliche Programm des Werbefeldzuges, Angebote von Reklamematerial usw.
finden. Achte ein jeder genau auf die nichste Nummer!

Die Zwischenzeit bitten wir zu benutzen, um das Lager in Reiseuhren und Taschenweckern durch-

zusehen und zu ergédnzen. Vom 1o, Mai ab missen in jedem Uhrenschaufenster Reiseuhren und
Taschenwecker ausgestellt sein

Jeder Kollege mufl mithelfen!

Sage keiner, sein Geschift sei zu klein oder er habe kein Geld oder gar er habe keine Zeit!
Einige wenige Reiseuhren kann auch das kleinste Geschift ausstellen! Das Reklamematerial wird
wieder so billig, dal aber die Kostenfrage tberhaupt nicht gesprochen zu werden braucht
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Wir flhren Wissen.




