HHH R HHHH HHEH HH HH R

W SLUB

Wir flhren Wissen.

LT T s T T s e i L L T ey

DIE UHRMACHEREKUNST . 367

DER GROSSE

Schaufenster-Wettbewerb
der Uhrmacherkunst

Pramiierung

der wirkungsvolisten Schaufenster!

FRETFATRTONSENNT . Y

Zur Steigerung des Interesses an wirkungsvoll dekorierten Schaufenstern und zur Erlacgung guter

Vorbilder veranstaltet die Verbandszeitschrift ,Die Uhrmacherkunst®, Verlag des Zentralverbandes der

Deutschen Uhrmacher in Halle a. 5., anliBlich der Propaganda fir Reiseuhren und Taschenwecker einen

Schaufenster-Wettbewerb.

Pramiiert werden sollen die nach Ansicht eines Preisgerichts am wirkungsvollsten mit Reiscuhren

und Taschenweckern dekorierten Schaufenster.

An Preisen sind ausgesetzt:

300 Mark (1. Preis) vom Verlag der ,,Uhrmacherkunst”,
3ﬂ“,“ﬂfk (2. Preis) vom Wirtschaftsverband der Deutschen Uhrenmindustrie,
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Die Bedingungen sind folgende:

1. Zum Preiswettbewerb zugelassen sind alle Abon.
nenten der ,Uhrmacherknnst® sowle die Gehilfen, Ver.
kdofer oder Angestellten der Abonnenten.

2. Die zur Primilerung eingereichten Schanfenster
mfiissen tatsichlich ausgefiihrt worden sein (Skizzen und
Vorschlige werden also nicht pramiiert).

3 In dem Schaufenster oder an der Schaunfenster-
scheibe muB mindestens eins der von der ,Uhrmacher-
kunst® herausgegebenen Plakate  Reise nur mit Reise-
ubr® aogebracht sein.

4 Schanfenster, in denen nur Reisenhren, Taschen-
wecker und Reisebedarfsartikel ausgestellt sind, werden
hiber bewertet als solche, in denen anch noch andere
Waren zur Schan gestellt sind,

5. In den Schaufenstern sollen nur Waren aus-
geatellt sein, die von Firmen erzengt oder von Grossisten
bezogen sind, die in den Nummern 1g bis 23 der ,Uhr-
macherkunst® inserieren.

6. Eiozurelchen sind Photographien mindestens
1318 cm gro#, die m&glichst anf Glanzpapier koplert
sind und unretuschiert sein sollen.

7- Die Photographien sind mit einem Kennwort :un
verschen. In einem besonderen, verschlossenen Briel.
umschlag, der das gleiche Kennwort trigt, sind Name
und Adresse des Einsenders anzugeben.

8. Die primiierten Entwiirfe gehen in das un-
beschrinkte Eigentum des Verlages der ,Uhrmacher-
kunst® fber und werden in der ,Uhrmacherkunst® ver.
Offentlicht. Der Verlag behidlt sich vor, auch andere
nicht primiierte Einsendungen f@ir 25 Mk.'pro Bild zno
erwerben und zu verdffentlichen. '

9. Der Spruch des Preisgerichts ist mnwiderruflich
und unanfechtbar. HEine andere Einteilung der fiir
Preise ansgesetzten Boo Mk. behilt sich das Preisgericht
ansdriicklich vor.

i0. Dorch die Teilnabhme an dem Wetthewerh er-
kliren sich die Einsender mit den vorstehenden Be-
dingungen uod dem Spruch des Preisgerichts ansdriick-
lich eiuverstanden.

Die Einsendungen sind zn adressieren: An den
Verlag der ,Ubrmacherkunst”, betr. Wetthewerb, Halle
(Saale). Mihlweg 19.

SchluBtag fiir Einsendungen ist der
7. Juni.

Das Preisgericht besteht aus den Herren:
W. Quentin, Vorsitzender des Zentralverbandes der
Dentschen Uhrmacher E. V., Halle (Saale),

Dr. Dienst, Rechtsanwalt, Syndikus des Wirtschaftsver-
bandes der Dentschen Uhrenindustrie, Donau-
eschingen,

H. Uhlig, Ehrenmitglied des Zentralverbandes der Deut-
schen Uhrmacher und Ehrenobermeister der
Uhrmacher- Zwangsinnung Halle [Saale),

P. Schinfeld, Uhrmachermeister in Leipzig- SchlenBig

W. Konig, Direktor des Zentralverbandes der Deutschen
Ubrmacher K. V., Halle (Saale),

A. Schlaffke, Gebrauchsgraphiker, kilnstlerischer Berater
der Reklame-Ableilung der ,Uhrmacherkunst®,

A. Scholze, Redakteur der ,Uhrmacherkunst® und Leiter
deren Reklame- Abteilung.

Wir hoffen auf eine recht rege Beteilligung
an unserem Wettbewerb.

Die Uhrmacherkunst

Eigenes Organ des Zentralverbandes der Deutschen
Uhrmacher, Halle (Saale).
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