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Wer saet, wird auch ernten

Zum Beginn der Centra-Propaganda-Wochen (18. bis 31. Oktober)

lichung erklirende Worte vorauszuschicken; die Aeube-
rungen der Kollegen iber das Ergebnis der Reiseuhr-
propaganda sprechen fur sich selbst. Sie bestatigen, daB
mit jeder Sache etwas zu machen 1st, wenn sie nur richtig
angefaBt wird. Dabei war, im Vergleich zur Centra-Pro-
paganda, die Werbung fiir Reiseuhren sehr schwer durch-
zufuhren. Wieviel groBer also muB der Erfolg der beiden
Centra-Propaganda-Wochen werden, wenn sich die Kollegen
nur einigermaBen dafir einsetzen.

In mehreren der nachstehend veroffentlichten Zuschriften
wird erwihnt, daBl sich zu wenige Kollegen an der Reiseuhr-
propaganda beteiligt haben. Das ist im Interesse der
Kollegen sehr zu bedauern, ist aber wegen der relativ
schweren Durchfuhrbarkeit der Reiseuhrpropaganda ver-
stindlich, Bei der Centra-Werbung fillt dieser Hinderungs-
grund fort. Mit ganz geringen Kosten und ohne grobe
Milhe kann sich hier jeder Kollege beteiligen. Iis wird thm
unbedingt Nutzen bringen. Wer noch unschliissig ist, der
lese die nachstehenden Aeuflerungen seiner Kollegen

[i erubrigt sich eigenthich, der nachstehenden Veroffent-

Meine Erfahrungen mit der Spezialdekoration waren
gute. Nicht nur, daB die Abwechslung anziehend wirkte,
war auch eine den heutigen Zeitverhaltnissen entsprechende
Belebung bemerkbar. Ganz entschieden mufl die Anregung
der UHRMACHERKUNST als eine Tat bezeichnet werden,
besonders von dem Gesichtswinkel aus, dab jede Art und
Gelegenheit, sich beim Publikum als Fachgeschaft in Er-
innerung zu bringen, nur von Nutzen sein kann und muB.
Aber mitzutun, wenn solche Vorschlige kommen, ist dann
auch Pflicht eines jeden Kollegen. Mit Redereien dariber,
was andere Branchen machen, erreicht man nichts. Das
Geld soll auf ihnliche Weise auch in unsere Ladenkassen
fliefen. Oswald Firl (Erfurt).

L]
Die Idee der Reiseuhrpropaganda ist auf alle Falle eine

Bute. Der lirfolg konnte noch von grollerer Bedeutung

gewesen sein, wenn die Beteiligung der Kollegen auch
Erst dadurch, dab moghchst alle

Kollegen die Reiseuhr in netter, auffalliger Weise gezeigt

: |1IH_I::1_ wire das "ublikum genﬂgrm‘] aufmerksam ;.:f*wm[lfn.

Unbedingt sind fiur unser Fach weitere dhnliche Schau-
tenster- und Plakatreklamen notig und bei gentigender Be-
teiligung auch sicher sehr wirksam,

Der Leitung unseres Zentralverbandes machte ich gleich-
zeitig fur die sehr schitzbaren Anregungen und Miuhe-
waltungen meinen wirmsten Dank aussprechen.

Alb. Wurmehl (Bremen)

*

. daB die Erwartungen meiner Schaufenster-
propaganda sich vollkommen bestiatigt haben. Wenn
auch das Geschiit sich der allgemeinen wirtschaftlichen
Lage anpaBte, so konnte ich doch bemerken, daB eine
wirkungsvolle Reklame immer wieder Kaufer heranzieht.

Ich wirde mich freuen, wenn 5Si1e des ofteren den
Kollegen eine solche Anregung geben wiirden, da eine
Reklame, die zielbewuBt von der gesamten Kollegenschaft
durchgefuhrt wird, meines FErachtens wviel zur Hebung
unseres Berufes und Gewerbes beitragt.

Bruno Beist (Magdeburg).

-

Ich habe, da mein (Geschaft etwas auller der Geschafts-
lage ist, sonst sehr wenig an solchen kleinen Weckern ver-
kauft, auf mein Reklamefenster hin habe ich bis jetzt sehr
gut verkauft und freve ich mich selbst des Erfolges sehr.
Ich bin fiir die Anregung Ihrerseits sehr dankbar,

(3. ]. Bauer (Bamberg).

*-

Als die UHRMACHERKUNST mit dem Aufruf zur Be-
teiligung an einem Schaufenster- Wettbewerb an die deutsche
Uhrmacherschaft herantrat, war es mir sofort klar, daB der
ideale Wert dieser Propaganda vorlaufig ein grollerer sein
werde als der materielle Erfolg. Ich bin deshalb auch nicht
enttauscht gewesen, wenn nach der ,Enthullung® des Reise-
uhren- Fensters die Kunden nicht in Massen hereinstromten.
Aber ganz ohne Erfolg war die Arbeit nicht; manches
Geschiift konnte getitigt werden. Was viel mehr ins
Gewicht fillt, war die Tatsache, daB die Ausstellung viel
beachtet wurde und mancher Beschauer nur den stillen
Wunsch in sich trigt, eine solch hiabsche Reise- oder Stil-
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