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6 Wochen vor Weihnachten wurde eine systematische lebhafte
Anzeigenreklame gemacht. An bekannte Kunden, wo in unseren
Artikeln Bedarf vermittelt wurde, und zahlungsfihige Kunden, welche
mich im Laufe des Jahres durch Reparaturen aufsuchten (deren
Adressen ich sammelte), sandte ich Prospekte. Auch beteiligte ich
mich an der Werbewoche flir Deutsche Schmuckkultur,

Gemelnschaflsreklame wurde nicht gemacht, da die Eollegen,
wie immer, npicht zosammenzubringen waren. Hs wurden nur die
grofizn Plakate ,Schenkt Uhren® ansgehiingt.

Sehr zu leiden hatte das Geschéft am Platze, da in der Nach-
barstadt verschiedene Geschifte sind, welche sehr billig verkanfen
und teilweise schlendern. Diese Geechiifte apnoncierten auch in
der hiesigen Tagespresse, zum groflen Teil mit Preisen, z. B. Trau-
rionge, 8 kar.,, per Gramm 1,75 Mk., 585 per Gramm =275, Tula-
Damen-Ealoiten von 10 Mk. an, goldene Herren-Savonnett g8 Mk,
585 Panzerkelten von 32 Mk, an.

Mittelstadt in Westfalen: Ganz im Gegensatz zom vorigen
Jahre, wo das Ergebnis des Weibnachtsgeschiiftes ein jimmerliches
Fiasko darstellte, war das Resultat diesmal sehr zufriedenstellend.
In den Fabriken herrschte teilweise Hochbetrieb, die Zeche hatte
die Belegschaft wieler vollbeschiftigt; beides fibte fdrdernden Ein-
fluB anf die Kaofkraft des Paoblikums sus. Aber billig, billig
mufllie es sein. Taschen- und Armbanduhren bis 25 Mk. waren
die vielbegehrtesten Artikel. Uhren in mittlerer Preislage, 30 bis
50 Mk., lleBen sich schon schwerer an den Mann bringen. Dagegen
stand das Publikum den teueren Sachen, wie Standuhren, goldenen
Uhren, Brillanten usw., sehr wohblwollend gegenfiber, sonst wire
der Umsatz (mehr als das Doppelte dea Vorjahres) nicht er-
zielt worden, Ziemlich unbeachtet zeigte sich urser Geschenkartikel-
lager; hawvptsiichlich Kristall, in der Inflation einst ein vielbegehrter
Artikel, fand heunte nur noch hin und wieder einem Liebhaber,
Andere Geschiilte mSgen darin wohl grBBere Erfolge zu verzeichnen
haben, wir batten unser Hauptaugenmerk anf Uhren gerichtet und
die Anzeigen in der Tageszeitung darauf eingestellt. Gemeinsame
Reklame ist nnterblieben,

&

Kiln am Rhein: Die Zeitlungsreklame des Fachgeschiiftes
bat ganz gut eingesetzt und wurde von 67 Kollsgen unterstiitzt.
Das Geschift war besser als 1g25. Wiren unter den Kollegen nicht
einige Schreier gewesen, die sich unter anderem gegenseitig die
Hausuhr von 85 auf Ba, Bo, 78 und znletzt 75 Mk. unterhoten, so
wilrde auch das GroBuhrgeschift besser gewesen sein.

Der Inhaber eines anderen sehr guten Geschiftes schreibt unas:
Das Havptgeschift bewegte sich in diesem Jahre in der Preislage
von 50—150 Mk., sowohl fiir Uhren als anch fiir Schmucksachen,
in der Hauptsache Armbendubren und diese wieder fast nur in
585- Gold. Trotzdem blieb mein Dezember-Umsatz nur 10 9, hiater
d:m von 1925 zurfick. Daran kénnen Sie ersehen, wieviel mehr an
Arbeit geleisiet werden mubBte.

Der am meisten gefragte Artikel war die Damen.- Kalotte am
Ripsband. Auch Herren- Kalotten wurden wieder mehr gekauft als
bisher, jedoch nur in Silber.

In Goldsachen war der Herren-Siegelting, ohne Stein, am
meisten gefragt (Prelslage 30 — so Mk.), ferner Damenringe in
Fantasie und Brillanten, hauptsiichlich bis 125 Mk. Weiter wurden
stark gefragt Knfple, Ohrringe, Armblndchen, letztere nur in Gold.
Ginozlich versagten die modernen Tango-Armbioder. Erfreulich
war der Absatz in goldenen und Union- Durchziehketten. Sehr stark
wun::.r.- der kleine Wecker als Geschenk gekaunft, Kleinsilberwaren
wenig.

Ich méchte nun noch eicen Rfickblick auf das vergangene
Jahr werfen. Das Jahr 1926 blelbt fiir mich der Standard, pach
dem ich meine Disposition (Einktauf, Unkosten usw.) richten werde.
Ich rechne vorlufig nicht mit einer Besserung der Geschiiftslage.
Die zwei besten Jahre 1924/25 liegen hinter uns; wer in diesen
Jahren nicht geschlafen, hat einen guten Teil der Gelder, die fir
unsere Artikel ansgegeben wurden, mitbekommen. Obwohl mein
Gesamtumsatz um etwa 50000 Mk. gegen 1924 und 1925 zuriick-
blieb, bin ich doch der Amsicht, daf das Jahr 1926 wieder ein
normales war.

Grolistadt am Rhein: Das diesjihrige Welhnachtsgeschiift
war besser als dasjenige von 1925 Dieses Ergebnis ist im groflen
ganzen anch in den andeien Geschiften unseres Innungsbezirkes
beobachtet worden. Natlirlich sind wohl auch eivige, die nicht o
glinstig abgeschnitten baben, das sind aber diejenigen, die das Gras
wachsen hdren und glauben, nicht ndlig zu haben, fir Kunden-
werbung etwas zu tun.

Acffallend sind viel Armbandubren und Gold- und Silberwaren
in billiger, hichstens mittlerer Preislage, aber fast gar nicht bessere
oder feine Stiicke gekauft worden.

Als Reklamemittel warden hier in verstirktem MaBe zundchst
die Tageszeitungen herangezogen, dann darch Prospekte und durch

das kleine Blichlein des Rhein.- Westf. Verbandes geworben. Eine
Gemeinschaftsreklame ist durch die Besserwisser, die suf Kosten
threr Kollegen im Trilben fischen wollen, hintertrieben worden.
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Mittelatadt im Rheinland: In meinem Geschéft war der
Umesatz 359%; hdher als im vorigen Jahr.

Sebr gut gingen Hausuhren; gut: goldene und silberne Arm-
bandubren, Wanduhren; schlecht: goldene Herrenuhren. Reklame
machte ich nur durch die Zeitung.

Mittelstadt am Rhein: Das Weihnachtsgeschdft war im
allgemeinen viel lebhafter als im vergangenen Jahr; der Umsatz
ist, in Zahlen ausged:fickt, 20 bis 250 gréBer gewesen, jedoch war
die Nachfrage nach besseren Stlicken gleich Null

In der Hanpteache gingen billige Damen- Armbanduhren, kleine
Wecker, Herrentaschenuhren und Eleinsilberwaren. Gar keine Nach-
frage war in besseren goldenmen Uhren und feinen Brillantringen,
von Ringen waren Sachen mit grofen Steinen, Rubin, Patparatscha
gelragt. Zigarettenetuis waren wie jedes Jahr ein guier Artikel

Unumglnglich notwendig ist eine groBefigige Gemeinschafts-
reklame flir die Ubr. Alles mdgliche, woran man friiher als Weih-
pachisgeschenk niemals dachte, wird heute gekauft, Wir diirfen
mit einer Propaganda nicht zurlickbleiben. Wir verSffentlichten hler
Gemeinschaltsanzeigen. Sonst versandte ich noch die Broschiire
der ,Alpina® und die des Rheinischen Verbandes; letztere fand beim
Publikum viel Anklang.

Frankfurt a M.: Das Ergebnis des Weihnachtsgeschiftes
war allgemein zofriedenstellend. Mein Umsatz war gegen den
des vergangenen Jahres um etwa 300, besser,

Gut warden Armbandubren verkauft, alsdann glogen counrante
Juwelen und Goldwaren. In teueren Stlicken wurde wenig ab-
geselzt und liegt infolgedessen das darin angelegte Geld fest. Ich
machte wie alljibrlich Zeitungsreklame. Der Ubrmacherverein liefl
die Plakate ,Kauft Uhren .. .“ an den LitfaBlsiulen anbringen. Im
fibrigen haben die Arregungen der Fachzeitong meiner Ansicht
pach, durch die Aufriittlung der Kollegen und darch Verliigung-
stellnng von Text und Klischees viel zum erhdhien Umsatz bei-
getragen.

-

Kleinstadt Ndhe Frankfurt a. M, Das diesjihrige Weih-
nachtsgeschift kann als befriedigend angesprochen werden. Der
Morvat November brachte in meinem G:schift einem Mehrumsatz
von etwa 25", gegeniiber dem vorigen Jahre. Die ersten 14 Tage
des Dezember blieben erheblich gegenfiber dem WVorjahr zuriick.
Die letzten 10 Tage brachten aber derart gute Umeitze, die an
manchen Tagen das Doppelte vom Vorjahr waren, so da8 am
SchluB des Monats mit einem Mehrumsatz gegenfiber 1925 von
etwa 15—17%; gerechnet werden kann. Der Mehrumsatz der
letzten 3 Monate wird dadurch elnen Ausgleich des grofien Ausfalles
der ersten Monate des Jahres hringen. Allerdings wird die Ge-
samth8he des vorjihrigen Umsatzes nicht erreicht.

Ich glaube nach meinen Ermittlurgen und aus den AeuBe-
rmaugen der anderen Kollegen anrehmen zu kSpnen, daf dort die
Verhllinisse wohl ebenso liegen.

Von den von mir geffihrten Artikeln wurden besonders stark
gekanft: Taschenuhren, Wecker, Alpakabestecke, Bleikristall und
Schmuck. Einige wenige Wanduhren wurden abgesetzt, dagegen
war in Haunsuhren das Gesckiift vollstindig still. Sehr schlecht ab-
zusetzen waren simtliche Sachen, die einen Wert von mehr als etwa
50 Mk. hatten. Eine Ausnabme hierin bildeten nur goldene Herren-
ubren und Plaque. Herrenuhren. In Brillanten war fast kein Stiick
zu verkanfen, Ebenso waren Alfenide- Fassonwaren, die einen
h&beren Preis hatter, nicht zu verkaufen. Die Prelslage in Taschen-
uhren war immer 20—30 Mk, In Schmuck wurden sehr stark 333
goldene Kolliers, die im Preise von 10— 18 Mk. waren gesucht.

Als Werbemittel gebrauchte ich wdchentlich drei bis vier
Zeitungsanzeigen und auBerdem versandte ich direkt an die Kurden
durch die Post wverschiedene Broschiiren. Besonderen Anklang
fanden die Broschiiren W. M. P, da sie neben Abbildungen Preise
enthielten. Ich glaube einen groBen Teil meiner Besteckverkfuofe
auf diese Reklame zurlickfihren zu kdnnen.
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