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Es wurden hauptsiichlich Damen- Armbandubren, dann Herren-
Armbanduhren, Taschenuhren in mittleren Preislagen bis zu 100 Mk.
verkauft. Goldene Herrenuhren sowie Hausubren waren still. In
feinstem Schmuck wurden Gewaltangebote mit licherlich billigen
Preisen von seiten der Kollegen gemacht.

Das Besteckgeschift war gnt zn nennen. Nur verkaunfen wir
in diesem Artikel fiir die Fabrikanten, wihrend [dr den Einzel-
handler nichts fibrighleibt, da die Preise viel zu nledrig sind. Hier
muB mit den Fabrikanten noch ein ernstes Wort gesprochen werden,
Massiv silberne Bestecke gingen so gut wie gar nicht.

Im groBen ganzen war das Geschiift etwas besser (10— 15 %),
daflir war der Verdienst sehr beschnitten.

Mittelstadt im sfidlichen Baden: Vom Weihnachts-
geschift war ich fiberrascht und befriedigt mit einem Mehrerfolg
von gut 50 %, dem Vorjahre gegenfiber.

Hauptsichliche Nachfrage war nach Bestecken, Ringen, billigem
Schmuck, Armbandohren, Herrenuhren, Zigaretienetuis. Der Kram
von Zelluloid, Edelbein und Elfenbein dfirfte ziemlich ansrangiert
gein, was flir unsere Liger nur wllnschenswert ist.

Meine Reklame habe ich in der Hanptsache ans dem Buche
voa A, Scholze, Schanfenster und Heklame, geschipft unter Ver-
wendung entsprechender und von Ihnen bezogener Klischees und
bin der Ueberzengung, daB deren Wirkung mit den Erfolg ge-
bracht hat.

Bavern:

Miinchen: Das Geschift wihrend des Herbstes ging so aunbler-
ordentlich schlecht, dal kein Kollege groBe Hoffnungen ffir das
Welhnachtsgeschift zu hegen wagte. Und das war gut so. Es ist
deshalb anch jetzt die Enttinschung nicht so groB. Im allgemeinen
wird fiber das Weihnachtsgeschift geklagt, besonders von den In-
habern kleinerer Geschifte oder solcher Betriebe an der Peripherie
der Stadt. Nur in der inneren Stadt war es einzelnen Kollegen
mdglich, den Umsatz des Vorjahres zn erreichen,

Gekanft wurde our Ware bis zu mittlerer Preislage, haupt-
sichlich Damen-Armbanduhren. Nach besseren Taschenuhren und
insbesondere Grofinhren (Wand- nnd Standahren, Regulatenre) warde
fiberhaupt nicht gefragt. Besser haben nach dem von mir Gehdrten
die Geschifte in der Provinz abgeschnitten.

Gemeinsam wurde dorch die hiesige Innung das Weihnachts-
plakat des Zentralverbandes verwendet. Dieses war an den Anschlag-
stellen der Stddtereklame 3 Wochen lang angeklebt. Meines Er-
achtens hat es doch etwas zur Hebung des Geschiiftes beigetragen.

In einer anderen Zuschrift aus Mfinchen wird gesagt: Sehr
lebhaft gingen Damen- Kalotten in allen Metallarten und Preislagen,
wihrend die Herren- Ealotte mnachgelassen hat. Auch in Gold-
Herrenuhren, Weckern, Reiseuhren, Tischuhren und deren Abarten
war der Umsatz zufriedenstellend; minimal dagegen waren Wand-
und Haunsuhren.

Die Standardpreise {lr die kunrante Ware lagen in Mfiinchen,
dank des guten kollegialen Zusammenhaltens der Uhrmachermeister,
h&her als in Berlin, wo Warenhdoser, Bazare und leider auch viel
zuviele Schlendergeschifte der Branche sich befleifigen, den billigsten
Dreck zu gedriicktesten Preisen anzubieten.

Ich schreibe das recht gute Weihnachtsgeschift in Minchen
nicht zuletzt dem Umstand zo, daB das mit Schundware gefiitterte
Pablikum auf Grund der gemachten schlechten Erfahrungen wieder
mehr und mehr anfingt, bessere Oiualitit in den soliden Fach-

geschiiften zu suchen.
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Mittelstadt im ndrdlichen Bayern: In der Hauptsache
wurden Herren- Plaque-Armbandubren und Zigarettenetuis verlangt,
anch nach Bestecksachen war die Nachfrage rege.

Alles in allem es war ein annfhernd flottes Weihnachtsgeschlift
bis zur letzten Stunde. Rege Nachfrage war Anfang Dezember nach
besseren Wanduhren, hingegen war in Standubren der Umsatz
gering.

Merklich hall zur Belebung des Welhnachtsgeschiftes und
Nachfrage nach unseren Artikeln das Inserieren aller Kollegen am
Platze. Es war nicht selten, daB gleich vier bis flinf Inserate ver-
schiedener Kollegen in einer Zeitung auf Uhren und Schmuck anf-
merksam machten,

Ein Eollege aus einer anderen bayerischen Mittelstadt nennt
als bestgehende Artikel: Bestecke, Alpaka-Zigarettenetnis, Perl-Obr-
ringe, Armbanduhren.
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Kleinstadt, Ndhe Mfnchen: Das Geschilt war in diesem
Jahre zo Welhnachten noch ruhiger als im vergangenen Jahre und
der Umsatz blieb leider auch unter dem vorjdhrigen zurfick bis auf
den letzten Tag, wo der Umsatz ein wenig hdher als im Vor-

jahre war.
Gekanft wurden meist Bestecke. Aunch sehr viel Efichenuhren

(auffallend viel gegen das sonstige Kiichenuhrengeschift wihrend
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des ganzen Jahres) nund auch bessere Taschenuhren, die sonst nie
am Weihnachten in dieser Gegend gekauft worden sind. Dagegen
wurden Armbandubren fast gar nicht verlangt.

In Goldwaren ist soviel wie gar nichis verkauft worden und
nur da verelnzelte Sachen wie Manschettenkndpfe, Zigarettenetuis
und Kolliers.

Die Niihe der GroBstadt macht sich bier besonders bemerkbar,
Von den FEinheimischen werden 70—8o0%; der Waren aus der
GroBstadt bezogen; hauptsfichlich die Beamtenschaft bezieht ihre
Ware im groBen und der Kleinhiindler ist nur flir die Reparatur
gut — bei sofortiger Ausfihrung und Bezahlung nach mehreren
Mahnungen.

Wiirttemberg:

Stuttgart: Im grolen ganzen war das Geschilt in Stuttgart
und Umgebung zufriedenstellend. Die griBeren Geschifte sprechen
sogar von einem sehr guten Weibnachtsgeschift, wihrend die
mittleren und kleineren In Anbetracht dur Arbeiislosigkeit mit dem
Weibnachisgeschiift ebenfalls zufrieden waren, trotzdem der Umsatz
vom Vorjahre im allgemeinen nicht ganz erzielt wurde,

Rege Nachfrage war hauptsiichlich in Armbandubren, Hauns-
ubren und Bestecken, wihrend der Absatz in Bijouterie sehr zu
wiinschen @ibrigliel,

Als Reklamemittel wurden die vom Zentralverband bezogenen
Weihnachtsplakate benuntzt.
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Mittelstadt in Wirttemberg: Der Umsatz war elwas
gribBer als voriges Jahr. Am meisten verlangt waren Bestecke, aunch
Armbanduhren. Ino Schmucksachen nur die mittleren Preislagen,
feine Sachen gan: wenig. Von GroBohren nur Wecker, Wanduhren

fast nichis.
*

Mittelstadt in Wlrttemberg: Der Umeatz in meinem
Geschiift stellt sich im Dezember gegenfiber dem Vo:jahre wie
7 tu 9. Ein sehr groBer Artikel waren Centra- Armbandahren mit
Ripsband in der Preislage von 22— 36 Mk, goldene Armbandubren
mit Ripsband von 40—65 Mk., in Herren- Armbanduhren war be-
deutend weniger Nachfrage, dagegen in guten silbernen Herrenuhren
von 30—60 Mk. war der Verkanf gut, in goldenen Herrenuhren
schlecht, in Zimmer- und Havsuhren war die Nachfrage etwas besser
als im vorigen Jahr, in Gold- und Silberwaren war das Geschiift
schlecht, dagegen waren versilberte und Alpakabestecke ein sebr

groBer Artikel.
w

Kleinstadt in Wiirttemberg: In simtlichen Abtellungen
meines Geschiiftes war gegenfiber dem Vorjahre eine merkliche Be-
lebung zu erkennen, die im Monat Dezember bis zn 8o % mehr
brachte, Der Gesamtumsatz ist gegen 1g25 etwas zurfickgeblieben,
was aber dle reduzierten Preise verursachen.

Uhren veikanfte ich hauptsichlich bessere Armbandubren, von
Bestecken in der Hauptsache Alpaka versilbert, Kristall die kleineren
Gegenstinde bis zm 15 Mk., in Musik vorwiegend billige In.
strumente.

Freistaat Sachsen:

Leipzig: Das Weihnachtsgeschift war gut, Das sollte
jeder, bei dem es o war, offen sagen. Gehelmnistuerei wire sinn-
los. Wollen wir doch froh sein, wenn nach und nach beim Pablikum
die Erkenntnis kommt, dafl unsere Waren gebraucht werden und
insbesondere Uhren sich zum beliebten Geschenkartikel entwickeln.
Durch unfiberlegte Worte oder Elagen erweist man sich und dem
Fach einen schlechten Dienst. _

Das Ergebnis des Weihnachtsgeschiftes dfirfte 30 bis 409
fiber dem des Vorjahres liegen. Der beste Artikel waren Damen-
Armbanduahren (mittel und bessere), Herrenuhren in allen und Herren-
Armbandohren in mittleren Preislagen. Hausuhren giogen ver-
hiiltnismifig gut, Wanduhren gar nicht, Wecker auch gut. Ebenso
Bestecksachen, wihrend Schmuck weniger gut abzusetzen war. In
Taschen- und Armbanduhren mittlerer Preislage war es manchmal
schwer, sofort vom Lieferanten Ersatz zo bekommen.

Das beste Reklamemittel war diesmal das Schanfenster. Es
wurde anch nach Centra-Taschenuhren und Centra-Weckern ge-
fragt, ebenso nach Kuckuckuhren. Die Kunden nahmen bezug auf
die in friiheren Dekorationen gesehenen Waren.

Wer die bisherigen Reklamen, insbesondere die vorige Oster-
reklame, die Reisenhrpropaganda und die Centra- Werbewochen des
Zentralverbandes benutzt und mitgemacht hat, wird wohl aus-
nahmslos mit dem Welhnachtsgeschift zufrieden gewesen sein, Die
dauernde Werbung hat ihren Zweck nicht verfehlt

Zu einer Gemeinschaftsreklame ist es am hiesigen Platze leider
nicht gekommen, In der Tagespresse haben eine Anzahl Geschifte
danernd inserlert. Ein groBer AuBenseiter muBite natfirlich dabei
sein, Meine Ansicht geht dahin, daB diese inserlerenden Firmen
das Augenmerk des Puoblikums in betrchtlichem MaBe auf unser
Fach gelenkt haben, auch zum Nutzen der fibrigen Geschiifte. Der
einzelne ging doch zum Uhrmacher seines Vertrauens.
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