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Die nachstehenden Ausflhrungen wurden ups mit der Bitte
om Verdffentlichung eingesandt. Wir entsprechen diesem Wunsche
gern, wenn wir mit dem Herrn Einsender auch nicht in allen Teilen
fiberelnstimmen, Zum Teil haben wir unsere gegenteilige Meinung
in FaoBnoten bekanntgegeben, Die Schriftleitung,

as Jahr 1926 liegt hinter uns. Es ist auch schon zur
n Gentige von fihrenden Personlichkeiten beleuchtet
und kritisiert worden. Aber ein Kollege, der nur
seiner Existenz lebt, ist, abgesehen von unserem verehrten
Zentralverbandvorsitzenden W, Quentin, der aber auch mehr
als Verbandsfihrer statt als Einzelhindler sprach, noch
nicht mit seinen Sorgen und Betrachtungen an die Oeffent-
lichkeit getreten.

Ich will daher, obwohl schriftstellerisch nicht besonders
begabt, den Versuch machen, alle die dummen Gedanken,
Wiinsche, Ideen und Verwiinschungen zu Papier zu
bringen.

DaB das Jahr 1926 nicht besonders war, abgesehen
vielleicht vom Weihnachtsgeschift, wissen wir alle, und es
hat selbst eine gesteigerte Reklametitigkeit des einzelnen
wie der Allgemeinheit daran wenig zu indern vermocht.
Es kann halt nie inehr Geld von jedem einzelnen ausgegeben
werden, als er cinnimmt. Man konnte nur versuchen, ein
gut Teil des rollenden Geldes mehr unserer Branche zu-
kommen zu lassen! Das ist jedoch nur durch eine ganz
grobzugige Reklame durch den Verband oder eine besondere
Stelle maglich, wie dies unser verehrter Herr Direktor
Konig ja auch beabsichtigt. Einzelreklame kann da nie einen
ausschlaggebenden Erfolg bringen.

Ich mochte da gleich von der Reklame ein paar Zeilen
schreiben. Die Fachzeitungen iibereiferten sich in letzter
Zeit, dem Uhrmacher die Reklame angelegentlichst zu
empfehlen, obwohl dies die Tageszeitungen schon in reich-
lichem MaBe tun. Gut und schén. Aber man bedenke
doch, daB, wenn nun alle Kollegen reichlich Reklame trieben,
es letzten Endes auf dasselbe hinauskommen wiirde bzw.
jeder einen Batzen Geld fiir Reklame ausgeben wiirde, ohne
einen wesentlichen Erfolg zu verspiiren. Ich halte auch da
nur eine Gemeinschaftsreklame fiir angebracht, da diese
bestimmt dasselbe fiir die Branche erreicht und bedeuten
weniger kostet. Jeder einzelne sollte sich jedoch  stets
sagen, wie wiirde es aussehen, wie wiirde es sein, wenn
jeder nun dasselbe tite, was ich tue. Mit anderen Worten -
man sollte jede Handlung erst zu verallgemeinern suchen,
ehe man handelt, -

Ich will absolut nicht gegen die Reklametitigkeit
schreiben, mache ich diese doch selbst in normalem Um-
fange. Aber man sollte seitens des Verbandes nicht zu
sehr zu Reklame antreiben.

Es wird bei der Gelegenheit wohl auch einmal notig
sein, die Alpina-Reklame des Vorjahres anzuschneiden,
Sicherlich waren alle Kollegen aufs hischste dberrascht, nicht
daB man in der Berliner Illustrirten eine Uhrreklame fand,
vielmehr, daB es sich um eine ausgesprochene Marken-
reklame handelte, die doch aul einem Verbandstage unter-
sagt worden war! DaB diese Alpina-Reklame letzten Endes
einen Stich zum unlauteren Wettbewerb in sich tragt, dirfte
unbestreitbar sein. Ob es nun gewollte oder ungewollte
Wirkung ist, ist vor dem Gesetz egal, Tatsache ist jeden-
falls, daB man mit der Alpina-Reklame dem Publikum
glauben machte, als handele es sich um eine besondere
Uhr, um ein Alpina-Fabrikat. Dariiber gibt es keine
zweierlei Meinungen; das ist erwiesen und das jst eben das
Verwerfliche! DaB der Zentralverband zu diesem Vorgehen
der Alpina nichts sagte, nichts dagegen tat und den Kollegen
(M/15 der gesamten Uhrmacherschaft) keine Mittel zur ge-
eigneten Abwehr in die Hand gab, wurde von allen Kollegen

hochst eigenartig und bedriickend empfunden und als eine
Begiinstigung der ,Alpina“ ausgelegt ). Die Kollegen
meines Ortes haben es verstanden, der Alpina- Reklame eine

gediegene Gegenreklame entgegenzusetzen, und sind zy.

frieden. Sollte sich jedoch das Vorgehen der w Alpina®
nochmals wiederholen, so wird man letzten Endes vom
Zentralverband doch geeignete Schritte verlangen, um dije
Interessen der tberwiegenden Mehrheit der deutschen Uhr-
macher zu wahren2).

Auch die ,Alpina® muBte sich Sagen, wie es wire, wenn
sich nun weitere zehn Gruppen bildeten und das gleiche
titen. Glaubt sie dann, daB dann der Branche geholfen
wire? Nein, nur unnctige Geldvergeudung !

Man konnte dariiber noch sehr viel schreiben, natiirlich
auch zum Teil die [nteressen der »Alpina® anerkennen,
aber zuerst wollen wir wieder ,hoffen*, bis daf der deutsche
Uhrmacher zum zweitenmal iberrumpelt wird. Ob dang
aber der Sturm zu halten sein wird, bleibt dahingestellt,
daher: Mehr Riicksicht, meine Herren, auf die Allgemeinheit
und die iiberwiegende Mehrzal der deutschen Uhrmacher.

Auch iiber Dekoration des Schaufensters ist viel
geschrieben worden und man mull die geleistete Arbeit des
Zentralverbandes sowie des Hauptschriftleiters A. Scholze
anerkennen. Das Schaufenster des Uhrmachers liegt in
der Tat oft noch sehr im argen. Man schligt oft die
Hinde iiber dem Kopfe zusammen iiber soviel Unordnung,
Liederlichkeit, Geschmacklosigkeit und leider auch oft . :
Schmutz. Es kann eine saubere und geschmackvolle Deko-
ration der Fenster neben einer bedeutend solideren,
sauberen und gewissenhaften Reparaturarbeit das Ansehen
unseres Standes nur heben! Besonders hinweisen miichte
ich auf Sonderausstellungen, die in unserem Gewerbe noch
so selten sind, aber unbedingt kommen mussen, wollen wir
das Publikum an unsere Fenster fesseln, Und da wundert
mich das mangelnde Interesse des GroBhandels und der [n-
dustrie. Wie leicht wiire es doch z. B. fiir die Besteck-
fabriken, gediegene Plakate und andere Hilfsmittel heraus-
zubringen, um ein geeignetes Werbefenster fiir Bestecke zu
dekorieren. MuB man denn alles dem Einzelhandel uber-
lassen? Man denke an die Ohrgehingemode.  Wiire es
nicht angebracht gewesen, wenn Indusirie oder GroBhandel
geeignetes Propagandamaterial herausgebracht hiitte? Wie
st es z. B. bei dem augenblicklichen Perlschmuck? Soll der
Handler sich die Plakate denn immer selbst malen lassen ;
soll er sich ein Spezialfenster allein austiifteln und wie soll
er das bewerkstelligen? Von einer Zentralstelle oder
mehreren Fabrikanten oder GroBhindlern lieBe sich vieles
machen und verbilligt herausbringen und so zur Umsatz-
steigerung beitragen, und wenn es auch oft nur ein hiibsches
Vorstellschild fiir einen modernen Schmuck, eine Besteckart,
Qualitit oder ZAhnliches wire. Also bitte, etwas mehr
Unterstiitzung, meine Herren Fabrikanten und GroBhandler.

Die ,Centra“-Uhr findet immer noch zu wenig Unter-
stitzung bei den Kollegen. Das liegt wohl auch zum Teil
an dem falschen Aufgezogensein des Apparates, obwohl
wir keineswegs verkennen wollen, daB die Leitung der
Markenuhr G. m. b. H. das heste gewollt hat und gute

1) Warnm der Zentralverband nichts gegen die Alpina- Reklame
tat, liegt daran, daB der Vertrag, der vom Vorstand des Zentral-
verbandes mit der Alpina- Leitung vor etwa 2 Jahren geschlossen
wurde und der die Frage der Alpina- Reklame genan regelte, nach
langen Verhandlungen auf der Reichstagung in Breslan wieder auf-
gehoben wurde. Niheres ganz ausfBhrlich in Nr. 30 der UHR-
MACHEREKUNST, Jahrgang 1G25. Die Schriftleitung.

2) Hoffentlich ist dann auch die fiberwiegende Mehrheit der
dentschen Uhrmacher bereit, die noiwendigen Geldmittel anfru-
bringen, Die Schriftleitung,
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