zum Kauf durch billige Preise,
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Zeiteigentimlichkeit macht es erklarlich, daB auch der
Ubren- und Goldwarenhandel durch geschickte Auvsstellung
in den Schaufenstern Propaganda machen muB. Die meisten
Geschifte besitzen in belebten StraBen prachtvolle Schau-
fenster. Die abgeharteten Stadter sind aber nicht leicht
an das Schaufenster zu fesseln. Sie eilen vorbei, hastig
und geschiftig, und es bedarf ganz besonderer Mahe, um
das Interesse fir die Schaufenster zu wecken. Da muB
die Regiekunst schon eingreifen, um Konfirmationsartikel
so zu exponieren, die Waren in so vorziglicher Inszenie-
rung hinzulegen, dafl die Neugierde erweckt wird. Was
das Konfirmationsschaufenster des Juweliers bezweckt, geht
nie auf Renommage oder Kundenfingerei aus, es soll
Werbemittel der Suggestion sein. Waren im Schaufenster
des Juweliers darfen starksten Anreiz ausilben. Preise oder
Beschriftung diirfen aber nicht stutzig machen, denn dann
ist eine Bresche geschlagen in den unbedingten Glauben
an die Reellitit des Geschaftes. Und darauf kommt es an:
an die Wahrheit bei der Beratung fir die Konfirmations-
geschenke durch den Fachmann.

Mit welchen Ideen oder mit gar keinen Ideen beginnt
der zweite Akt des Kaufes von Konfirmationsgeschenken !
Der Verkdufer muBl unbedingt Physiologe sein, der jedes
Argument des Kaufers rasch und logisch, geistvoll und
sachlich zu unterstreichen oder zu entkriften versteht.
Besitzt der Konfirmand eine Uhr? Eine Uhr muf jedem
Menschen zur richtigen Zeiteinteilung im Leben und Beruf
von Nutzen sein. Einen Ring? Ringschmuck proportioniert
die Finger, betont den Charakter des Tragers, enthilt viele,
viele symbolische Werte. Eine Halskette? Ketten sind
mehr als dekorative Schmuckstiicke, sie treten formsprach-
lich zur Korperbildung in Beziehung. Steine, Perlen,
Korallen, Bernstein? Mystik, Marchen und Legende ver-
schmelzen den Zauber der Schénheit mit magischen Kraften,
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mit Symbolen, mit geheimen Kriften. Mit einem Worte
der Aufklirung kann der Schmuckverk4ufer das Kanfirmations.
geschenk mit den Charaktereigenschaften des Konfirmanden
in Beziehung bringen, zum materiellen und kiinstlerischen,
den personlichen Wert hinzugesellen. Beim Kauf von
Konfirmationsgeschenken ist es Kunst des Verkaufers, dem
Kaufer nicht nur etwas zu verkaufen, sondern ihm ver-
stindlich zu machen, was er kauft. Dann eribrigt sich
auch die stark eingebiirgerte Form des pUmtausch ge-
stattet*. Nach dem ,U* (Umtausch) kommt das e L
(Weh), sagt ein altes Sprichwort. Reifliches Ueberlegen,
ob das Konfirmationsgeschenk den Waonschen des Spenders
und Beschenkten entspricht, erspart in den meisten Fillen
die Umtauschklausel.

Die Uhrmacher und Goldschmiede missen Stellung
nebmen zum Vernunftsprinzip, ,der schlechten Zeiten halber
nichts zu schenken®, auch zu dem an sich nicht strittigen
Geschenk eines Sparkassenbuches. Zur Konfirmation, zu
dieser Feierstunde des Lebens, etwas schenken heifit nicht
»Geld ausgeben*, sondern: Freude bereiten. Gerade in
Zeiten, in denen Geldmangel die Freude des Schenkens
zu ersticken droht, istes notwendig, zu erinnern, daf die
begabteste Kunst aufgeboten werden muB, um den ethischen
Wert des Geschenkes zu erhohen. Es ist ja das Kultur-
ziel aller zeitgemafien Bestrebungen, den Menschen die
besten und angenehmsten Lebensméglichkeiten zu bieten.
Vor gar nicht so langer Zeit war der Besitz einer Uhr
ein undenkbarer Luxus; heute ist der Zeitmesser eine Not-
wendigkeit. Und zu dem Ziel der Kultur, Verallgemeine-
rung des Besitzwertes, der Schonheit und der Macht — wer
trigt dazu mebr bei als die Juweliere und Uhrmacher?
Darum darfen ihnen auch die Mittel nicht genommen werden,
die zur Aristokratisierung der Menschheit fohren. Und
das Konfirmationsgeschenk ist ein solches Mittel . .
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Von einem, der wirklich einen Inventurverkauf veranstaltete

nGrober Inventurausverkauf!* —  Staunend billige
Preise!* —  Unerhorter Preisabschlag!* — , Noch nie da-
gewesen!" — so schreit es in groBen Plakaten und Schildern
us allen Manufaktur- und Modewarengeschiften, so schreit
s aus der geiffneten Tageszeitung. , Inventurausverkauf*
lammt es am Abend in allen Farben an Hauserfronten und
auf Diichern. Mit Gewalt ziehen die also gekennzeichneten
I'enster Schaulustige, besonders Frauen, heran und locken
In den Liden eine iiber

warten grofle Kiuferzahl und am Abend zihlt der In-
aber schmunzelnd den Erlis des Tages: Kassageschiifte,
aum etwas ins Buch.

Man muB es den Modewarengeschiiften lassen, sie ver-
tehen es, Kaufer auzulocken, alle die, die noch iiber einige
Mark nach dem Weihnachtsfest verfiigen und jene, die eine
ratifikation erhielten, zum Geldausgeben zu reizen. Be-
achtet man den Betrieb in diesen Geschiften, so wird man
lie Wahrnehmung machen, daB verschwindend wenig In-
enturware gekauft wird, der groBte Teil ist regulire Ware
u reguliren Preisen. Anders wiire es ja auch nicht denk-
ar, die Geschifte miiBten sonst ja bewuBt auf ihren Ruin
inarbeiten, denn eine Verschleuderung des Vermogens wire
amit gleichbedeutend. GewiB muB fiir Neuheiten Platz
emacht werden, aber dies allein ist noch kein Grund, eine
erartige Reklame zu machen. Einzelne Lockartikel und
hadhafte Stiicke werden selbstverstindlich mit Verlust
bgegeben, aber zum groBten Teil wird an der Ware noch

mer, oft sogar recht gut verdient, zumal nur Barzahlung
Frage kommt,
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Was also hat dieser ganze Trara fiir einen Zweck?
Reklame; nichts als Reklame, die eben in der Zeit nach
Weihnachten, nach einer Hochkonjunktur des Kaufens und
Schenkens eine besonders wirksame und schreiende sein
muB, soll sie nicht iiberhort werden. All die Geschifte, die
hier nicht mitmachen, treten zuriick und werden vollig
ubersehen,

In erfreulicher Weise regt sich auch in unserem Beruf,
dank der umermiidlichen Tatigkeit der Fachzeitungen, be-
sonders der UHRMACHFRKUNST, ein frischerer Geist,
Man steht der Reklame nicht mehr so ablehnend gegen-
uber wie noch vor Jahren, und selbst mit der Plakatreklame
hat man sich befreundet, die man vor noch nicht zu langer
Zeit hochstens fiir Zirkusse, Varietees und sonstige Schau-
steller geeignet hielt,

_ Vereinzelt tauchen nun auch in unserem Beruf In-
venturverkdufe auf und schon regt sich der alte Wider-
spruchsgeist. Zum zweiten Male seit die Frage aufgerollt
wurde, verstreicht kostbare Zeit. Von Jahr zu Jahr liBt
die Wirksamkeit der Inventurausverkiufe nach, eine Reklame
— es ist nichts weiter — wirkt nur, solange sie neu ist.
Wird im laufenden oder gar erst im kiinftigen Jahr die
Notwendigkeit oder Ueblichkeit der Inventurausverkiufe
auch fiir unseren Beruf anerkannt, dann diirften sie von
vornherein zur Unwirksamkeit verurteilt sein.

Was nun den Inventurverkauf in unserem Beruf an-
betrifft, so miissen von vornherein Uhren dafiir ausscheiden,
nur einzelne beschidigte Stiicke kimen in Frage. Die lange
Lebensdauer einer Uhr, die Tatsache, daB sie trotz be
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