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ir den Handels- und Gewerbetreibenden vom kleinsten
r bis zum groften ist das Schaufenster die erste und
beste Werbemoglichkeit. Aber wie wenig noch merkt
man davon in unserem Berufe! Immer noch sind es nur
einige wenige Fachgeschifte, die ihrer Auslage besondere
Sorgfalt widmen. Dabei sind Uhren und Schmuck wie
selten etwas zu schonen Dekorationen geeignet. Die Er-
kenntnis, wie sehr der Reiz zum Besitz unserer schonen
Sachen angeregt und erhoht werden kann, wenn man sie
in einer geschmackvollen Auslage anbietet, hat sich zwar
schon Bahn gebrochen, aber bis zur Ausfuhrung st noch
ein weiter Weg. Unsere Anregungen werden hoftentlich
in diesem Jahre wieder manchen Kollegen zum oOfteren
Wechseln der Dekoration, nicht nur der Waren, ver-
anlassen.

Fest steht, daB durch den Wechsel der Dekoration der
Verkauf belebt wird. Man hat dann auch wieder mehr
Freude am Geschift und kommt nicht auf den unglucklichen
Gedanken, vom zeitigen Morgen bis zum spiten Abend
Reparaturen zu Schleuderpreisen auszufithren. MuB denn
unbedingt jede alte ausgediente Schlisseluhr bei 4 bis
5 Stunden Arbeit und manch umsonst ausgefihrter Nachhilie
wieder in Gang gebracht werden? Noch dazu, wenn der
Kunde erzihlt, der Nachbarkollege habe gesagt, es lohnte
sich nicht mehr. Das wird ein teurer ,Ruhm® und schlechte
Meisterschaft, mindestens einmal geschaftlich. Der Kunde
wird sich zum Kaufe einer neuen Uhr, und sei es nur einer
billigen, entschlieBen, wenn es ihm an zwei und drei Stellen
gesagt worden ist. Wie angenehm ist der Eindruck auf den
AuBenstehenden fiir unser Fach, wenn sich die Ratschlage
der Fachleute nicht widersprechen. In dem Punkte miubBten
sich heute alle Kollegen einig sein. Die dadurch gewonnene
Zeit kann man vorteilhaft fiir die jetzt so sehr notige ge-
schiftliche Arbeit, Werbetitigkeit und Schaufenster,
verwenden.

Die wirklichen Konkurrenten sind nicht die Kollegen,
Eine kleine, noch nicht einmal vollstindige Liste darfte uns
geniigend die Augen Offnen. Gemeinschaftsreklame ver-
anstalten die Blumengeschifte, die Friichteinteressenten, die
Kiirschner, die Friseure, die Hutmacher, die Echcrkulql:len-
geschafte, Dauer- und Riesenreklame die Zigarettenfabriken,
fortwihrend Reklame der anderen Branchen sind die Weillen
Wochen, Wohlfeilen Wochen, Werbetage, g5-PL-Tage,
Einheitspreistage, Konfirmations-, Oster-, Phingst- und Weih-
nachtsausstellungen mit billigen Preisen, Vorzugspreise,
Sonderverkiufe, Ausnahmeangebote, billige Umsatzangebote
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besonderer Warengruppen, um Platz zu schaffen fiir neue
Ware, zum Monatsende, Ultimotage, billiges Angebot leicht
beschadigter und leicht angeschmutzter Waren. Dazu
kommen wiederholt Saisonausverkiufe, Ausverkiaufe wegen
Umbau, Umzug, VergroBerung, um das Lager zu ver-
kleinern und ofter und biliger umzusetzen, und die In-
venturausverkiufe. Ein Heer von Konkurrenz! Von diesen
Branchengruppen und den Warenhiusern konnen wir nur
lernen, wie man es machen muB — und wenn notig —
besser machen.

Schulentlassung, Einsegnung und Ostern sind
jetzt fiir uns Grund genug, dem Verkaufsgeschift und
besonders dem Schaufenster groite Aufmerksamkeit zu
widmen.

Insere Abbildung zeigt ein Schaufenster, in dem mit
Uhren, vor allem Centra-Uhren, und Schmuck eine wunder-
schone Auslage geschaffen wurde. Die Farben sind chamois
als Hintergrund und Bodenbelag, die Stinder orange Tuch-
papier und die Schilder orange Plakatkarten mit Beschnf-
tung (chamois). An den Seitenwinden je ein rechteckiger
und eine quadratischer Sockel, geschmickt durch moderne
Schreibtischweckeruhren. Dariiber rechts und lnks das
bekannte orange Aluminium- Centra-Schild. Weithin leuchten
diese Farben und die charakteristischen Centra-Zeichen,
ohne den Augen wehe zu tun. Sie fangen den Blick. Man
muB stehenbleiben, sagt das Publikum. Auf den warmen
weichen Farbtonen wirkt unsere Ware besonders gut. Auch
auf der Photographie kommt jedes einzelne Stick gut zur
Geltung. Die sockeldhnlichen Stinder stehen etwas im
Bogen: an den Seiten, ungefihr in der Mittellinie des Bodens,
nihern sie sich nach der Mitte zu der Ruckwand der Aus-
lage. Kleine Kronen, halb iiberstehend, zieren die Stinder.

Die gewiihlten Farben sind lichtsparend, bei elektrischer
Beleuchtung in den Abendstunden erhoht sich die schone
Wirkung.

In den nichsten Tagen wird die Ausstattung noch
durch Weidenkiitzchen und Osterdekorationsgegenstinde,
wie sie von den groBen Furniturenhandlungen (Jacob, Flume)
angeboten wurden, erginzt. Sie ist aber auch uber Ostern
hinaus und zu jeder anderen Zeit ein gutes zugkraftiges
Werbemittel. Paul Schonfeld.
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