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Die Schaufensterscheibe von innen vollstindig bemalt. Oben
blau, unten grin, dazwischen einige bunte Eier. [n der Miite hat
die Scheibe einen grofien eilérmigen Ausschnitt behalten. Um
denselben ist innen eine Kitzchengirlande gelegt. Die Dekoration
ist weiB oder gelblich gehalten. An der Rickwand hingt das
neue bunte Osterplakat. Das Fenster mufi gut beleuchtet sein
und hat eine besonders zugkriftige Wirkung.
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Ein Fenster, das ohne groie Umstinde herzurichten ist. Der
fibliche Aufbau ist belassen. Die Seiten- und Riickwand hat neue
Bespannung erhalten. Am Boden ist Stoff in Falten gelegt, Um
den Aufbau liegen oben, reichlich und gut verteilt, Kitzchenstriufe
mit Seidenschleifen verziert. An der Rickwand ist in Goldbuch-
staben ,Frohliche Ostern® angebracht. Die beiden Seitenwinde
schmiicken die neuen bunten Osterplakate, die Farbe in das
Fenster bringen.
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OnwmninfsfofhbenPlormn ?

Nachstehend verdffentlichen wir in Originalfassung den
bereits in unserer vorigen Nummer kurz erwdhnten Artikel des
Herrn Blstrick in Ednigeberg, der etwas gemildert und erheblich
redigiert bereits in zwel anderen Pachzeitungen erschienen ist,
Dem Aitikel ist eine Stellungnahme des Herrn Verbandsdirektor
Ednig beigefigt. Weiter verweisen wir anf die anf Seite 172 ab-

gedruckte Erklirnng des Gesamtvorstandes des Zentralverbandes der
Dentschen Uhrmacher. Die Schriftleitung.

Zuschrift des Herrn Bistrick

Nun soll also die groBzfligige Reklame wirklich losgehen!
Wolllr soll sie denn eigentlich gemacht werden? Fir GroBuhren,
Hir Taschenuhren? Aunch fiir Schmuck? Und wer soll denn die
Reklame entwerfen, die Zeichnungen, die Inserate? Voraussetzung
fir jede Reklame ist, daB ein bestimmter Gegenstand vorhanden
ist, den man verkaufen will, an dessen Vertriecb man wirkliches
Interesse hat.

Interesse hat der Pabrikant, der seine Pabrik in Betrieb er-
halten will, der Uhrmacher, der sein Geschdft vorwirts bringen will,
und der Grosslst, der zwischen beiden die Auftrige vermitteln will:
mit anderen Worten: Interesse am Ab- und Umsatz, und also an
der dazn nBtigen Reklame haben alle, die vorwlirts wollen,
Auf Grund des Stuttgarter Beschlusses haben die Fabrikanten bisher
von Gffentliche Reklame lhrgituhtu — ich will die durch die Uhr-
macher weitergeleitete Fabrikreklame anf Seidenpapier, Plakaten
usw. fibergehen — und es lag in der Hand der Uhrmacherschaft,
jeder fiir sich Reklame zn machen, soviel Reklame, wie er zom
Vorwiirtskommen branchte. Wer Zeit und Geld nnd Splireinn hat,
kann sich die Geschifte einmal anfsuchen, die vorwilrts gekommen
sind, zu finden sind sie.

Vorwiirts wollen ist Pflicht. Vorwlrts heifit: Augen anf! und
nicht: Die Lupe ins Auge! Der selbstindlge Uhrmacher von heute
hat vor allen Dingen ,Eaufmann® zu sein und erst in zweiter
Linie ,Uhrentachmann ®, nicht etwa Ubrenreparatenr oder Uhren-
macher. Als Eanfmann reiht er sich ganz von selbst in den
Kaufmannsstand, in einen Stand, der geworden ist aus handel-
treibenden k8niglichen Eantherren, ans Minnern, die in der Wirt-
schaft und damit In Stast und Volk etwas bedeuteten und noch
bedeuten. Wer die Eaufleute ans unserem Fach finden
will muB Zeit und Geld und Splirsinn haben,

@tine gesellschaftliche Stellung, seinen Wert in der Oeffent-
lichkeit verschalft sich jeder einzelne durch seine Tlchtigkeit und
durch sein Benehmen, sein gAeullerliches®; den Wert, den Ruf seiner
Firma verschafft sich jeder einzelne durch seine Tlchtigkeit und
durch selne Reklame. — DaB unsere Fachzeitschriften immer noch
veraltete Zeltungsklischees anbieten, ist geradezn unverstindlich.

Als ob sie nicht wilBten, dal sie damit den ganzen Stand ldcherlich
machen. — Wenn wir nun alle gemeinsam Reklame machen wol'en,
8o soll sie uns den ,Ruf® schaffen, unsere Stellung in der Gesell-
schaft, in der Wirtschaft, im Staat, unsere Existenzgrundlage.
Kann da noch jemand kleinlich genug sein, zu fragen, ob er etwa
auch etwas dazu bezahlen soll? Filir seinen Ruf? Manch einer
wiirde sich fremen, wenn er seinen guten Ruf mit Geld wieder-
erlangen kfnnte. Und wir? Wir knickrigen Uhrmacher? Die wir
es noch kdnnen, es mflssen, die wir jetzt vor der Entscheidimg
stehen?

Der eigentliche gréBere Auftakt nach der Inflation zur Reklame
war gekommen mit dem Alpina-EKrach 1925, Es war dies kein
schiner Anftakt. Und Mlnner, die etwas Sinn fir Wahrheit besitzen,
werden den Alpdruck nicht loswerden, daB die ganze Reklame mit
dem Wort ,Alpina® zu einer Zeit, wo jede Markenreklame untersagt
war — wie bis jetzt noch —, nicht kollegial war, Und wenn eine
Verbandsleitung, die sich Zentralverband aller Deutschen Uhr-
macher nennen mdchte, es damals fertig bekam, die ganze An-
gelegenheit von dem moralischen anf das juristische Pornm zn ver-
schieben, g0 werden dieselben wahrheitliebenden Minner diesen
zweiten Alpdruck gegenfiber ihrem eigenen Zentralverband - Vorstand
gleichfalls nicht loswerden kdnnen. Jedoch dies ist alles gewesen,
Hs sind Jahre vergangen. Neue Genossenschaften haben sich ge-
griindet, um sich zn wehren. Wohl keiner ist es bis jetzt gelungen,
in der Art der Reklame der Alpina nachzukommer, Die Centra
wurde herausgebracht. Die Werbemittel waren — vielleicht aus
Unkenntnis im Reklamefach — nicht wirksam. Ra ist nun einmal
ein Unterschied zwischen einem Veiband und einer Gerossenschait.
Wihrend eine Genossenschaft ein durchaus kaufminnischer Einzel-
kirper im Wettbewerb mit anderen Eirzelwesen ist, ist ein Verband
kein kanfminnlsches Einzelgebilde, sondern eine wirtschaftlich
notwendige Vereinigunng aller Einzelwesen im Kampf um
seine Rechte gegenfiber Staat und Oeffentlichkeit. Und wenn eine
solche Vereinigung etwas unternehmen will, was durchaus kauf-
minnisch ist, wie z. B. Reklame, etwas, was ihr nicht liegt, weil
sie nie so viel Interesse dallir aufbringen kann wie ein einzelner fiir
sich, so kann sle obne Hilfe wohl niemals das erreichen wie eine
nur flr sich arbeitende Genossenschaft,

Es ist daher notwendig, daB der Zentralverband die ganze
Reklame von Reklamefachleuten ansarbeiten 1&Bt und nur die
Anreguugen dazu gibt. Es ist zn bedenken, dsf wir nicht nar
iberhaupt etwas Reklame machen mfissen, sondern daB wir im
Zeitalter der Rlesen. Elida- Plakate, der Johann Maria Farlna, der
Opel, Benz usw. auferordentlich gute und wirksame Reklame machen
miissen, wenn wir fiberhaupt beachtet werden wollen. Deswegen
brancht sle nicht schrelend zu sein, aber schBn, wonodersch8n, und
vornehm und ruhig. Es muf jedem Frende machen, eine solche

Reklame zu sehen, ganz gleich, ob als Plakat, in der Zeitung, im
Eino, in elner Zeitschrift,
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Wir flhren Wissen.
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