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Ist eine Reklame flir Uhren ohne 'elne bestimmte Marke
fiberhanpt eine Reklame? Ich sage: Ja. Bs kommt bei keiner
Reklame allein auf den Namen an, wenn sie nur gut ist. Mit dem
Aungenblick, wo gleichzeitig mit dieser namenlosen jedoch eine
Markenreklame, z. B. Alpina, erscheint, ist jede Reklame ohne
Marke nur Mitreklame f@r die Alpina. Ich glaube nicht, da8
alle Uhrmacher so menschenfrenndlich sein werden, um fiir Alpina
Reklame machen au wollen. Die Alpina flihrt ihre Reklame weiter.
Es bleibt also nur fibrig, 1. dle ganze Gemeinschaftsreklame anf
den Namen Centra einzustellen — Centra noch neben der Ge-
meinschaftsreklame wlre nur eine Zersplitterung —, oder 2. die
Fabrikmarkenreklame freizugeben. WVor Fabrikmarkenreklame ist
schon immer gewarnt worden, selbst vom Zentralverband auns, aus
der Erkenntnis, dal die Ubrmacherschaft damit von diesen Fabriken
abhdngig wird, deB die Pabriken nach genfigender Werbung fiir
ihre Marke dem Uhrmacher Verkaufspreise vorschreiben und ihm
jede persdnliche VerdienstmBglichkeit beschneiden, ihn zom Be-
smten machen. — Die Omega ist ja bereits mit ,gutem® Beispiel
vorangegangen.

So bleibt denn nur noch Centra ibrig. Es lst zu bedanern,
daB der Zentralverband seinerzeit keinen schdperen Namen finden
konnte; es ist allerdings nicht ganz leicht. Centra lst anch so eine
Iypische Milgeburt eines Verbandes und keines Kaofmanns. Trotz-
dem mull sich auch unter diesem Namen eine gute Reklame machen
lasgen, schon weil uns gar nichts anderes fibrig bleibt. Es ist nur
Voraussetzung, dal die Fihrung dieser Centra- Gesellschaft in Hinden
eines Mannes liegt, der nicht Verbandsinteressen sondern groBes
persdnliches, kaufminnisches Interesse an dem Gelingen dieser
Werbung hat. Ein Gelingen muB ibm persdnlichen Vorteil bringen,
sonst kann er nicht genug Energle daffir anfwenden. Die Mittel
fir eine grofizfigige Reklame mflssen gefordert werden. Ein frei-
williges Zahlen aller Genossen kanm pie Erfolg bringen, da das
Verstdndnis aller daffir nicht zu verlangen ist. Wer nicht zahlen
will, soll austreten.

Die Verhandlungen fiber diese tie! einschneidenden Dinge
schweben nun schon seit Monaten. War es richtlg, da die ganze
Ubrmach erschaft so lange kaum ein Wort darfiber gehdrt hat?
Inzwischen ist die EntschlieBung gefaBit, dal tatsiichlich die namen-
lose Gemeinschaftsreklame anfgezogen werden soll bei gleichwertiger
Alpina- Reklame und Erl8schen der Centra-Reklame.

War es richtig, daB der Zentralverbandsvorstand in einseitig
alpinistischem Sinne fiber Wohl nund Wehe der ganzen Uhrmacher-
schaft entschied, ohne sie zu fragen? Sind wir deon der ,Alpina®
bereits ganz verschrieben? Gibt es denn im Zentralverbandsvorstand
fiberhanpt nur noch ,Alpinismus”, ohne das geringste Verstindnis
fir die Gegenselte, die doch auch noch vorhanden ist, die doch auch
diesen selben Zentralverband mitgeschaffen hat, und die 14 mal so
groB ist als die ,Alpina*?

Es ist wohl an der Zeit, daB sich der Zentralverbandsvorstand
nun endgfiltig erklirt, ffir wen er arbeitet, fiir die),Alpina® oder fir
die Uhrmacherschaft, Walter Bistrick.
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Erwiderung des Herrn Direktor KOnig

Herr Walter Bistrick deckt mit seinem Namen den vor-
stehenden Anufsatz, der zuerst die Unterschrilt seines Sohnes Rudolf
Bistrick trug. Wenn Herr Bistrick fragt, wolllr die Gemeinschafts-
reklame gemacht werden soll, so kann ich ihn nur daran erinnern,
daB in der letzten Hanptausschulisitzung sehr ausfihrlich darfiber
gesprochen wurde, Ich nehme an, daB er bei diesem ihn gewil
sehr interessierenden Punkt der Tagesordnung der Haunptausschull-
sitznng recht anfmerksam zugehdrt bat. Da die Mittel fiir die Ge-
meinschaftsreklame zunlchst allein von dem Uhrenfabrikanten und
UhrengroBbindlern aufgebracht werden, so wird sich die Gemein-
schaftsreklame ausschlieBlich mit der Werbung ffir die Ubr be-
fassen, Sie wird Hir die GroBuhr ebenso wie ffir die Taschen- und
Armbandubhr werben. Die Werbung fir den Schmuck ist Sache
der Schmuckwarenfabrikanten nnd GroBhidndler, die sicher sehr
bald gleichfalls damit auf den Plan treten werden, um den Umsatz
in Schmuck zu beleben. Fiir die Entwfirfe sind erste Reklame-
kfinstler verpflichtet, und die ersten Apzeigen in Nr. 12 und 13 der
gBerliner Illustrierten Zeitung” werden zeigen, daB erste
Krifte fiir die Gemeinschaftsreklame gewonnen und bezahlt werden.

g Der unselige ,Alpina®- Streit ist gewil nicht von dem Vorstand
des Verbandes von dem juristischen auf das moralische Gebiet ver-
schoben worden. Ich erinnere nur daran, daf unter Mithilfe du
Hauptausschusses und Vorstandes mit der ,Alpina® seinerzeit ein
Abkommen getroffen wurde, das weit fiber juristische Bindungen
hinaus Dieses Abkommen wurde unter Mithilfe des Kollegen
Bistrick auf der Reichstagung Breslau abgelehnt und dabei fest-
gestellt, da8 man sich nur allein auf den Rechisboden stellen wolle.
Der Vorstand muBte sich damit zufrieden geben, hat jedoch sein
‘Bedanern fiber diese Stellungnahme ausgesprochen, weil er einen
newen Streit heranfkommen sah, Nun droht die Gemeinschafts-
reklame, che fiberhaupt die ersten Anzeigen erscheinen, und an der
zunfichst finanziell die Uhrmacher nicht beteiligt sind, einen neuen
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Streit in der Uhrmacherschaft zn entfachen. BEine Gemeinschafts-
reklame in Verbindung mit der Centra ist vollkommen a ossen,
da jede Firma, die nicht Centra-Uhren herstellt oder vertreibt, es
mit Recht ablehnen wilirde, sich an der Aufbringung der Kosten
tir diese Gemeinschaftsreklame zu beteiligen. Wirklich groBzOgige
Gemeinschaftsreklame, die sehr erhebliche Mittel erfordest, ist nar
auf sehr breiter Grundlage, also unter Beteiligung des mien
Gewerbes durchzuffihren. Lelder ist der Antban der ﬂmge‘hlﬂl-
reklame auf dem Zeichen f{fir das Fachgeschiift in der letzten Be-
sprechung mit den Vertretern der Fabrikanten und Gro@bindler
abgelehnt worden. Trotzdem wird man sich weiter datfir einsetzen,
das Pachzeichen zur Grundlage der Gemeinschaftareklame zu machen,
schon weil sich dadurch die Reklame viel wirkungsvoller :]-uhn
It und jeder einzelne Kollege in erh8htem Hlltfl:l Ge baben
wird, daB diese Reklame auch #fir ihn gemacht wird,

Ohne Zweifel wird die Gemeinschaftsreklame ganz nentral ohne
jedes Zeichen anch Nutzen ffir die ,Alpina® haben. Das wird man
nicht hindern kdnnen und auch nicht wollen, denn auch die ,Alpina®
trigt, ebenso wie jeder Grossist, ihrem Teil an denm Kosten. Be-
dauerlich ist, daB die ,Alpina® sich nicht bereit erklért bat, vonm
der eigenen Alpina. Markenreklame abzusehen. Hitte sie dieses
von ihr geforderte Zongestindnis gemacht, so wiire ohne weiteres
die Befriedigung des Uhrmachergeweibes erreicht worden. Ich
habe in der Hnu?hnnchulnit:un; z klar susgesprochen, dal
auch die ,Alpina®- Reklame unter -:f:: Stuttgarter Beschlul fillt,
nicht nur moralisch, sondern anch juristisch. Wenn bel den Stutt-
garter Verthandlungen nicht vonm gAlpina®-Reklame die Rede
war, s0 nur deshalb, weil es damals noch keine _Alpina®- Reklame
gab. Die ,Alpina®-Reklame stellt aber nichts welter dar, als jede
Fabrikmarkenreklame. Wirde man an dem Stuttgarter Beschius,
der die Fabrikmarkenreklame verbletet, festhalten und die ,Alpina®-
Markenreklame freigeben, so bedeutet das nichts welter als die
Schaffung eines Monopols flir die _Alpina®, das npatfirlich vom
Zentralverband und von der gesamten Ubrmacherschaft abgelehnt
werden mul. Dile ,Alpina® fibernimmt durch ihr Fest-
halten an ihrer Markenreklame die gewaltige Ver-
antwortung gegenflber dem gesamten deuntschen Uhr-
machergewerbe, ffir alle sich darans entwickelnden
Folgen. Sie muB es verantworten, wenn infolge ihres
Verhaltens an lhrer eigenen Markenpropaganda die
Fabrikmarkenreklame auf der ganzen Linie einsetzt! Es
ist unmdglich, zu verlangen, dad der Fabrikant pipstlicher sein soll
als der Papst Man kann vom Fabrikanten nicht verlangen, dal
er seine eigenen Interessen im Interesse des gessmten Gewerbes
zurfickstellt, wenn das andererseits von dem Teile der deutschen
Ubrmacherschaft, der in der ,Alpina® vereinigt ist, abgelehnt wird.
Man kaon von der ,Alpina® mehr Rficksichtnahme anf die Inter-
essen der Allgemeinheit verlangen als von den Fabrikanten.

Trotz alledem ist es notwendig, da die Gemeinschaftsreklame
durchgeflihrt wird, weil sie selbstverstindlich jedem einzelnen zugute
kommen wird, vor allem aber, weil sie filr den Absatz von Uhren
notwendig ist. Wer die Gemelnschaftsreklame ablehnt, nur weil
die ,Alpina® ihre Reklame fortsetzt, der verschlieBt doch v8llig die
Augen und fiberlit das Feld der  Alpina® allein.

Nun zur Centra, Die Reklame fir die Centra ist durchans
nicht anfgegeben. Notwendig erscheint mir nur nach den gemachten
Erfahrungen eine KEonzentrierung der Centra und ihrer Anhdnger.
Herr Bistrick spricht ganz richtig ans, da durch freiwillige Be-
feiligungen an der Anfbringung der Kosten fiir die Centra bei der
Einstellung nnserer Kollegen nicht zn denken ist. So wird es denn
notwendig seln, alle die Eollegen aus der Centra auszuscheiden,
deren Interesse nicht weit genmg geht, um anch die notwendigen
Mittel anfzubringen. Der Vorstand hat deshalb in seiner letzten
Besprechung beschlossen, dal zur ener en Durchifihrung der
Centra- Reklame eine besondere Abteilung eingerichtet wird, die
durch eine nen einzustellende Kraft geleitet wird. Von jedem
centra- berechtigten Eollegen wird zunlichst ein Beitrag von 5 Mk,
im Vierteljahr gefordert werden, daffir soll Reklame gemacht und
die Unkosten bestritten werden, Es wird sich zeigen, da weniger
auch in diesem Falle mehr ist, und diejenigen Kollegen, die weit-
sichtig genug sind und nach denen Herr Bistrick ruft, werden sich
zu entschiedenem Handeln zusammenfinden.

Herr Bistrick findet den Namen Centra mnicht sch8n. Das ist
Geschmackssache. Es gibt gewill sehr viele, die den Namen ,Bistrick®
anch nicht schdn finden, trotzdem konnte damit eine wirksame
Reklame gemacht werden. Es kommt nur darauf an, ob ein solcher
Name propagandalfhig ist. DaB der Name Cenira mit dem ganz
ansgezeichneten Spiralzeichen werbewirksam geradezu glinzend ist,
hat die schnelle Durchsetzung des Wortes Centra nicht nur im Uhr-
machergewerbe, sondern auch in einem Teil des Publikums gezeigt.
Ueberall da, wo man die richtige Propagatida mit der Centra ge-
macht hat, konnte festgestellt werden, dal sich der Name sehr
schnell in den Kipfen des Pablikums festsetzt, und das Spiralzeichen
ist von Leunten, die wirklich etwas von Warenzeichen verstehen
geradezu als das typische Markenzeichen bezeichnet worden. Im’
fibrigen wiire es mir als ein Geschenk des Himmels erschienen, wenn
seinerzeit von Herrn Bisirick ein schdnerer, besserer Name, der anch
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