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schutzfihig war, vorgeschlagen wllre. Die beste Kritik ist immer,
wenn man etwas Besseres an die Stelle des alten setzen kann. Das
Raklamematerial der Centra scheint Herr Bistrick nicht zu kennen.
Es hilt jeder wirklich sachkundigen Kritik durchaus stand. Es ist
anch nicht von Verbandsmenschen geschaffen wo-den, sondern von
einem Reklamelachmann, der flir erste Firmen, wie sle auch Herr
Bistrick nennt, arbeitet.

Herr Bistrick hiitte seine Ausfihrungen bis anf einige unsach
liche Seitenhiebe, namentlich aber bis anf seine SchluBsitze, rohig
verdffentlichen k8nnen, wund eine sachliche, ruhige Aussprache
darliber war méglich. Was wlirde Herr Bistrick sagen, wenn man
jhm als Beweggrund fiir seine ganzen Ausfiibrungen unterschieben
wollte, daB er nur in seinem eigenen egolstischen Interesse handelt?,
dal er nicht der Sache wegen einen neuen Kampf und eine neue
Gefahr flir das ganze Uhrmachergewerbe heraufheschwirt, sondern
ans Freude an diesem Zwlespalt und ans Lust an diesem EKampl?
Wiirde Herr Bistrick eine derartige Unterstellung angenehm emp-
finden? Wirde er darliber sehr erfrent sein, oder wiirde er sie nicht
als Krinkung oder gar Beleidigung empfinden? Das mag sich Herr
Bistrick fragen, wenn er nochmals seine letzten Sdtze durchliest,
Das Mindeste, was man von den Mitgliedern des Zentralverbandes,
insbesondere aber von dem Fihrer eines Unterverbandes verlangen
kann, ist wohl das, daf er die Ehrlichkeit und die Apschanung
elnes jeden Menschen achtet. Wenn das nicht geschieht, dann ist
eine sachliche Zusammenarbeit fiberhanpt nicht mdglich, dann be-
dentet das den Anfang vom Ende. Wohin soll es filhren, wenn jeder
einzelne glaubt, leichtfertig mit der Ehre der Minner umzugehen,
die sich in opferwilligster Weise an die Spitze der Organisation ge-
stellt haben! W.Kdénig.

Das freie Wort zur Gemeinschaftsreklame

Es ist hente fiir jeden, der die Entwicklung mit Interesse ver-
folgt hat, zur GewiBheit geworden, daB sich die Gemelnschalts-
reklame in ihrer anfangs beabsichtigten Art als undurchilihrbar
herausgestellt hat. Und wenn auch die Tatsache micht bestritten
werden kann, daB in vielen Orten kriftige und wirksame Versuche

acht sind von Innungen und Unterverbiinden, so steht ebenso
fest, dafl fiir nnablissig andanernde Weiterwerbung dieser Art die
Erifte versagen und auch die Geneigtheit, dafiir Opfer zu bringen.
Waram? HEs fehlt den deutschen Uhrmachern — anf die Gesamtbeit
gesehen — der weitausschanende klare Blick anf die fortschreitende
Entwicklung. Da kSonen die Fihrer der O ganisation unermfldlich
anf die grollen Erfolge aller anderen Erwerbsgruppen hinweisep,
z. B. der Beamtenverbiinde — es nfitzt nicht. Die Uhrmacher bleiben
die kurzsichtigen Handwerker — und fir die Gemeinschalftsreklame
ist kein Interesse und kein Geld. Daram sollen jetzt die Fabrikanten
und GroBnandlungen anf dem Wege der Umlage de Finanzierung
fibernebmen und die Milochener Reichstagung soll den deutschen
Ubrmachern das noch fehlende 1, °, aunldricken. Und dann sell
es losgehen und es wire alles in Ordaung. Wenn nicht die Alpina
wirel — Diese hat nun mit dfirren Worten erklrt: Wir gehen
unsere eigenen Wege! Unsere difentliche Reklame bleibt! Es
lebe die Aipinal — Die Stuttgarter Reichstagung hatte beschlossen,
den Fabrikanten die Einstellang ihrer Markenreklame anfcageben,
diese fAgten sich bereiiw!liig — aber die Gffentliche Markenreklame
der Alpina blieb. Als Bernhigungspulver versichern uns nun unsere
lieben Offizidsen: Ja, Bauer, das ist ganz was anderes; und anch
die Fachpresse gibt dazn die schéae Definition: Die Markenrcklame
der Alpina fillt  juristisch und formell nicht unter den Stattgarter
Beschlp@®! — Hier, dentache Uhrmacherkollegen, liegt der
Schifissel zn der unheilvollen Weiterentwicklung, wie gie
nun vor unseren Augen liegt. Was den Fabrikanten versagt
wiid, soll der Alpina erlaubt sein. Und der in Einzelheiten fiber
die Schour gehende Artikel des geschitzten Kollegen Bistrick trifft
hier den Nagel anf den EKopf: Es ist von Anfang an die verwerlf-
liche Art der Alpina- Reklame von der moralischen anf die jaristische
Seite gezogen worden. Man machte sich weniger KEopischmerzen
fiber die Tendenz und die verderbliche Wirkung. Die Frage war
vielmehr: Haben wir nnbedenkliche Handhaben, dagegen vo-zugehen?
— Warum soll die Alpina- Reklame von dem Stuttgarter BeschluB
nicht berfibrt sein? Etwa well die Alpina keine Fabrik ist? Sie
will aber doch das kaufende Pablikum sysitematisch nach der
Richiuog hin tduschen, sie sei eine Fabrik. Dalfiir ein Beweis von
vielen. Gelegentlich einer HauptausschuB:ltzupg ging ich darch
die Straf:m der Stadt. In dem groBen Schaufepster eines Uhr-
machers sah ich ein Demonstrationstablean mit der Unterschrift:
Werdegang einer Alpina-Uhr. Dasselbe enthielt die fabrikmi@ig:
Herstellung simtlicher Einzelleile des Werkes in allen Phasen der
Entwicklung, und zwar in schiiner und dle Anfmerksamkeit er-
regender Darstellang. TUnd fiber dem Schanfenster stand der
Neme des Uhrmachers: Heinrich Kochend8iffer. Darum wollen
wir uns weder einwickeln noch tiuschen lassen: So wie hier gibt
die Alpina dem kaunfenden Pablikum in ihrer &ffentlichen Reklame
noch :beute wn verstehen, sie sel eine Pabrik. Und weil sie
hierdarch bewelst, daf sie das Pablikum bewnBt irrefiihrt, so

kann meines Erachtens kein Zweifel sein, dali der Stuttgarter Be.
schluf sinngemiB die Alpina in erster Linie trifft. Ebenso muf ich
als Teilnehmer an allen bisherigen Sitrungen des Hauptausschusses
allerdings die Auffassung unpterstreichen, daB die Behandlung der
genannten Uebergriffe der Alpina die willnschenswerte Entschieden-
helt seltens des Zentralverbandes vermissen liell, was allerdings fiir
die Bingeweihten nicht verwanderlich war. _

Was soll nun werden mit unserer groBzfigigen Gemeinschafts.
reklame? Uad mit der Centra- Reklame? Die erstere wilrde — go
verfahren, wie jetzt die Dinge liegen — der Alpina nur Vorspaon-
dienste leisten, und die Lacher wiren auf Seite der Alpina. Als
Gegendruck dieser gegenfiber schligt nun der Zentralverband vor,
den Fabrikanten die ihnen einst veriibelte Markenreklame jetzt zu
empfehlen. Der Wirrwarr wird grofer, Mag sein, daB dann die
Hélle los ist. Sicher aber wiirde die Reklame der Fabrikanten die-
jenige der Alpina beeintrichtigen und verfliichtigen, und das kann
fiir die Allgemeinheit nur wiinschenswert sein, Erwlgt man welter,
daf schon unsere G:meinschafisreklame von unseren Scholtern nicht
getragen werden konnte, so wiirde die noch daran zu hiingende
Centra- Reklame nns vollends den Atem nehmen, und beide Arten
wiirden schon bei der Geburt tot sein. Ebenso_hat sich klar gezeigt,
da@ die Centra-Reklame fiir sich ziemlich nnwirksam war. Deshalb
halte ich den Vorschlag des Kollegen Bistrick, die Gemeinschafts-
reklame als Centra-Reklame auszubauen, fiir ganz unduorchfiibrbar,
Daram: bel einem werzweifelten Uebel bilft nur verwegene Arzmei.
Der Stuttgarter Beschluf mull aufgehoben werden. Die Konkurrenz
der Fabrikanten untereinander gibt einige Gewdhr, daB die Uhr-
macher nicht ndtig haben werden, sich Bindungen anferl:gen zu
lassen.

Das ist der einzige Trost. Und die Reichstagung in Mfinchen
hat das letzte Wort. Ehrke,
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Schiuf der Aufnahme in diese Rubrik filr Berichte am
Sonnabend, fir Einladungen am Montag vor dem Er scheinen
Wir bitten wm grofie Kirze in den Berichien

Berlin. (Freie lonung, Ortsgruppe Osten.) Die ndchste
Sitiung findet am Montag, den 14. MArz, bei Bober, Frankfarter
Allee 271, statt. Beginn 8', Ubr. Der Vorstand.

Halberstadf. (Zwangsinnung) Am 23 Miirz, nachmitiags
2!’y Uhr, findet unsere Friibjahrshauptversamminng in Halberstadt
(,Hackerbrin®) statt. Tagesordnumng: I. Verlesen der letzten
Niederschrift. 2 Jahresbericht, Kass:nbericht. 3. Bericht fiber die
abgehaltene Gehilfenprifang. 4. Haushaltplan 1927/28. 5. Vor-
standswahl (EKassierer und Schriftflhrer) 6. Wahl eines Deleglerten
und Stellvertreters rum Unterverband. 7. Antrag des Vorstandes:
Staflfelung der Beitrige. 8. BeschluBfassung iiber Aufl8sung der
Sterbekasse _Hilfe am Grabe®, Verichiedenes, Gratisverieilung
der Osterplakate. Wir machen die EKollegen darauf anfmerksam,
daB diese Versammlung ohne Entschuldigung strafpflichtig ist.

Karl Bode, Obermeister. Paul Ventzke, Schriftiihrer.

Gelsenkirdien. (Zwangslonuog.) Jahreshauptversamminng
vom 22. Februar. Begrlifang dorch den Obermeister Herrm von
Korif. Leider war durch deu Austritt aus dem Verein selbstindiger
Kaunflente Pro*okollbuch und Jahresbericht noch nicht eingegangen,
und muBte dieser Punkt bis zor nlichsten Versammluog vertagt
werden. Herr Backmann als Kassierer gab den Eingang mit
1188 30 Mk. und den Ausgang mit 83372 Mk. (Bestand 354,58 Mk.)
bekannt. Als Kassenpriifer wurden die Herren Glomp nnd Tombrink
gewiihlt. Herr Glomp berichtete nach eingehender Priifang, daB
nichteingegangene Betrige einen Ausfall von 630 Mk. ergeben hiitten.
Er bittet um Entlastung des Kassierers und da# die Ionung fiir die
gate Arbelt Herrn Beckmann ihren ganz besonderen Dank aus-
sprechen mdge; l.']:-l.'ﬂl:l_gﬂlthﬂ.h auch durch den Obermeister Herrn
von Korll. Es folgte die Verteilung der Fachzeichen nund eingehende
Aufklirung darch Herrn von Korff. Die Einglinge, besonders wich-
tige, warden von Herrn von Eorff erliutert. Wegen der Ab-
stempelung der Bkar, Ubren erklirte sich die Versammlung datir.
Wegen des Verbandstages Duisburg-Gelsenkirchen gab Herr von
Korff eingehenden Bericht fiber den ganzen Vorgang der betreffen-
den Angelegenheit und die einzelnen Schreiben mit dem Verband,
Die Versammlung erklirte sich vollstindig einig mit dem Obermeister
Herrn von Korff zur Aufrechterhaltung des Antrags, daB der Ver-
bandstag in Gelsenkirchen abgehalten werden soll. Bei der Vor-
standswahl wurden die ansscheidenden Herren Hillebrand und Mfller
anf allgemeinen Wunsch wiedergewihlt. Die Herren Nakath und
Degen haben die Meisterpriifang bestanden. Dem Verein selb-
stindiger Kaufleute ist die Ionung als solche nicht mehr angeschlossen,
es ist aber jedem belassen, dabelzubleiben. Innungs- Gesamtbeitrige
monatlich 2,35 Mk., welche in den Versammlungen zu zahlen -Ing;
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Wir flhren Wissen.




