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eine Beilegung des Alpinastreites einsetzen, aber nicht unter Be-
dinguogen, die dle ,Alpina® vorschreibt, sondern solchen, die von
der Allgemeinheit vorgeschrieben werden, denn die Uhrmacherschaft
ist nun einmal die Allgemeinheit und um den Ausdruck des Vor-
standes zn gebrauchen, die  Alpina® nur eine Gruppe und die
Interessen der Allgemeinheit gehen denen jeder Gruppe vor, sei es
pun  Alpina® oder Ankra® oder ,Grlin-Gilde” oder wie sie sonst
heiBen mSgen, die Interessen dieser kleinen Gruppen und Griippchen
mfssen sich, das muB das Bestreben der niichsten Zeit sein, auch
wenn es dann einmal bart anf hart gegen diese Gruppen geht, dem
Interesse der Allgemeinheit unterordnen. Diese Gruppen mflssen
sich auch den Beschlfissen der Allgemeinheit unterordnen, wenn sie
noch den Anspruch darauf erheben, ein Glied dieser Allgemeinheit
zu sein und daraus ergibt sich dann auch ganz von selbst, erstens
daB auch die Alpina” sich dem Beschlusse der Stiuttgarter Reichs-
tagung aunf Verbot der Markenreklame zu figen hat, alles was dabei
heramgeheimnist wird, warum dieser BeschluB fiir dle ,Alpina® nicht
gelten soll, ist doch nur Wortklauberei. Und zweitens, dall es
Pflicht des Vorstandes ist, nun endlich in zwdlfter Stunde diesem
Stuttgarter BeschluB Geltung zn werschaffen, denn wohin soll es
fihren, wenn irgendeine Gruppe einfach erklirt, sich den Beschlfissen
nicht fligen zu wollen oder zu brauchen, dann ist es mit der ganzen
Macht des Zentralverbandes bald vorbei, denn sehr bald wiirden
Unterverbinde und schlieBlich Incungen kommen, die unter Be-
rafang auf das Vorgehen der ,Alpina* genan so sich dem Be-
schlfisten der Reichstagung nicht unterwerfen brauchten und das
wire der Anfang vom Ende, damit wiirden alle Reicbstagungs-
beschlfisse illusorisch, und man k8nnte sich die Kosten f@r den
ganzen gewaltigen Apparat sparen.

Also hier liegt der richtige Weg. Verschalft euren eigenen
B:schlllssen Achtung und Geltang und wenn ihr das nicht kBant,
daon her mit der allgemeinen Markenreklame, dann wird ein
Zustand entstehen, an dem niemand, am letzten die ,Alpina®, deren
Geschlft vor allem anf der Markenreklame aufgebaut 1:!., ihre Freude
haben wird;, aber dann ist es mir noch zehnmal lieber, daB das
Pablikum wie bei den Zigaretten nun nicht mehr weiB, ob es
Junghans, Omega, Z=nith, Longines, Revue, Thiel usw. oder Alpina®*
nehmen soll, als da es mangels einer Markenreklame anderer Uhren
nun alle die ,Alpina® fir die allein seligmachende Ubr hilt, wie es
jetzt leider so vielfach der Fall ist.

Dal nebenbel die Cenira-Reklame lanfen muB in der Form,
wie sie von Herrn Direktor KEdnig auf S. 177 der UHRMACHER-
KUNST skizziert ist, ist fiir mich selbstverstindlich, Auf diese
Weise wird anch die Centra — und das schon sehr bald — etwas
werden, auf dem bisherigen Wege war es leider bei der Gleich-
glltigkeit der meisten Kollegen unmdglich, weiterznkommen.
Aber die Centra allein tut es im jetzigen Stadium nicht mehr, dazu
ist sie noch zu unbekannt.

Ein Wort noch zur Gemeinschaftsreklame, Eine namen-
lose Gemeinschaftsreklame lehmne ich flir meine Persom bel Fort-
besteben der ,Alpina* als einziger Markenreklame ab, da die
Alpinisten daraus naturgemiB unter diesen Umstinden den grdfiten
Nutzen ziehen wiirden. DsB die _Alpina® sich an den EKosten der
Gemeinschaftsreklame beteiligen will, ist doch nur ein Beschwichti-
gungspflaster und milBte meines Brachtens dieses Angebot unter
diesen Umsténden glattweg abgelehnt werden.

Wir wollen den Frieden im Gewerbe, aber nur unter der Be-
dingang: ,Gleiches Recht und gleiche Pflichten gegenfiber den ge-
faBten Beschifissen fiir alle.” Alb, Kratz (Minden),
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Endlich kommt der Stein ins Rollen! Es muBte verwundern,
daB nicht schon friher, z. B. vor Weihnachien, als die Alpina-
Reklame einsetzte, diese Gegenstand der Diskussion in den Fach-
zeltnngen wurde., SchlieBlich ist es anch gleich; es kommt die
Elirung auch jetzt poch zurecht. Die kommende Gemeinschafts-
reklame bietet dazu die beste Gelegenheit.

Der Artikel des Kollegen Walter Bistrick ist lange nicht so
Ehlﬂlg, wie er scheinen mag. Gaoz gleich, ob Kollege Bistrick

egolstischem oder kollegialem Sinne schrieb und von diesen Ge-
s'chtspunkten geleitet wurde. Des eine steht jedenfalls fest: Die
Gemeinschafisreklame bat keinen oder nur ganz geringen Wert,
wenn man daneben noch Sonder-, also Markenreklame, wie z. B.
die Alpina-Reklame und eventuell noch die der Centra zuldBt.
Gibt die  Alpina® ihren Standpunkt, ihre elgene Reklame von der
Zenirale aus weiterzufllhren, nicht auf, so brauchen wir uns nicht
zu wundern, wenn dle Fabrikanten ffir die verschiedensten Marken
das gleiche tun und andere Genossenschaften kommen und eben-
falls ihre Marke werden einhimmern wollen, Das ist doch einmal
als feststehend vorauszusetzen, daf man ausgerechnet der lieben
Alpina® dieses Privileg nicht lassen wird, Nun, und was ist denn
Iivll Ende vom Liede? Das Poblikum wird verwirrt und die ganze
Reklame hat vielleicht nicht mehr im entferntesten den Wert, den
sie haben soll. Abgesehen davon, daB der Name ,Alpina®* dann im
Wirrwarr der Marken untergehen wilrde wie jeder andere. Das be-

Wir flhren Wissen.

dauerlichste aber willre dabei, da@ dann Betrige fiir Reklame hinaus-
geworfen wiirden, die mit dem Nutzen oder mit dem zu erwartenden
Mehrumsatz in keinem Verbiltnis stehen wilirden. Es wiire eine
Geldvergeudung; es hielle: das Geld anf die Strae werfen! Dieser
Weg ist einfach nicht gangbar; dann erfibrigte sich eben eine Ge-
meinschaftsreklame, und es wiire schade um dieses Geld!

Es erscheint doch vielmehr richtiger, an dem BeschluB der
Stuttgarter Reichstagung festzuhalten und Markenreklame jeder
Art zu verbieten. Verbieten! Ja! Warum sollte ein Zentral-
verband nicht die Mittel in der Hand haben, Markenreklame zu
verbieten, wenn die Mehrzahl der Kollegen den BeschluB faBte,
daB so etwas nicht gemacht werden dari! — Ja und nfitzt ein Ver-
bot nichts, nun, dann kann man es ja einmal daranf ankommen
lassen, ob dem Miigliedern der _Alpina® mit einem Ausschlul aus
dem Zentralverband nun wirklich gedient ist. Es lieBe sich dann
erst recht fiher das Fachzeichen bzw. ein Zeichen der Zentralverbands-
mitglieder sprechen. Dsnn muf der Zentralverband eben eine
Interessengemeinschaft, ein Schuotzbund werden! Oder sollen sich
14000 Ubrmacher weiterhin noch von 1000 Eollegen an der Nase
herumifihren lassen? — Eollegen, die Zeit und diese Angelegenheit
ist heiligster Ernst! Es mufl gehandelt werden! Es ist nnmdglich,
die Gemeinschaftsreklame so erfolgreich ffir alle zu gestalten, wie
sie es sein soll, gestatten wir daceben eben einzelnen Fabriken und
Genossenschaften usw, Sonder-, also Markenreklame,

Es bleibt ja jedem einzelnen Kollegen fiberlassen, Reklame
fir sich oder flir eine besondere Marke zu machen! — Aber hier
heiBt es eben, sich dem Ganzen, dem GroBen unterordnen, sonst
ranchi’s!

Wir kfnnen ups jetzt nicht mehr mit Vergangenem oder Ver-
siumtem befassen: dal die Breslauer Reichstagung den geschlossenen
Vertrag mit der ,Alpina® abgelehnt bat und &hnliches. Das Bild
hat sich einmal seit dieser Zeit wesentlich verschoben, und danach
mflssen wir handein!

Verlangen wir einfach, daB jegliche Markenreklame
im groBen (nmicht vom Kleinh&ndler selbst) neben der
groBzfigigen Gemelnschalftsreklame unterbleibt, und
wenden wir alle Machtmittel an, um dieses Verlangen
duorchzusetzen. M A.C

Randbemerkung der Sdhriftleitung zur Frage der
Gemeinschaftsreklame

Einigen der Herren Kollegen, die an dieser Stelle das Wort
rur Frage der Gemeinschaftsreklame ergriffen haben, diirfte eine
Verwechselung der gegenwilrtigen und der eventuell zukfinftigen
Gemeinschaftsreklame unterlanfen sein,

Das, was gegenwirtig veranstaltet wird (siehe die nichste
Nummer der _Berliner Illustrierten®) ond der Einfachheit balber
schon den Namen _Gemeinschaftsreklame® trigt, ist eigentlich eine
Propaganda der Uhrenfabrikanten und Uhrengrossisten
fiir die Hebung des Umsatzes in dem Artikel ,Uhr®. Die Kosten
fir diese Propaganda werden von den in unserer Zeitung auf den
ersten belden Seiten genannten Firmen allein anfgebracht; Geld der
Uhrmecher wird dazu nicht verwendet. Eine derartige wvoll-
stindig neutrale Propaganda ffr die Ubr kdnnte den Fabrikanien
und Grossisten anch kanm verwehit werden.

Etwas anderes ist es mit der Propaganda, die splter, falls
die Reichstagung in Minchen einen entsprechenden BeschluB faBt,
von Ubhrmachein, Grossisten und Fabrikanten gemeinsam (Beitrag
je ein Drittel Prozent des Umsatzes) durchgeflihrt werden soll. Auf
diese Propaganda hat dann natfirlich auch der Uhreneinzelhandel
entsprechenden EinfluB.

Hs ist wichtig, bei der Beurteilung der in den letzten Nummern
angeschnittenen Fragen diese Dinge auseinanderzonbalten, nm eine
falsche Beurteilung der Lage zu vermeiden.
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Schiuf der Aufnahme in diese Rubrik fiir Berichte am I

Somnabend, fir Einladungen am Montag vor dem Erscheinen
Berichien

Wir bitten wm grofte Kirze in

Landesverband badischer Uhrmacher

Trotz wiederholter Auffordernng sind wir noch nicht im Be-
sitze aller Mitgliederlisten, Wir lehnen jede Verantwortung ab,
wenn sich Fehler zeigen sollten. Wenn dle Listen stimmen sollen,
milssen wir auch die Unterlagen bekommen. Wir erinnern nochmals
nachdriicklich daran, daf alle mit der Beitragszahlung sdumigen
Mitglieder der Tagung in L&rrach zwecks EntschlieBung vorgelegt
werden, ob deren weiteres Verblelben im Verbande Zweck hat. Wer
die paar Plennige nicht opfern will, hat das Recht verwirkt, dle
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