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Die Einfohr von fertigen Uhrwerken, die fast nur von der
Schweiz bestritten wurde, hat stark zugerommen und belief sich im
Pebroar auf 18526 (11546) Stck, und demit in den ersten zwei
Monaten anf 31064 (20222) Stlck.

Von grdBerer Bedeutung vom dentschen AuBenhandel mit
Uhren ist dann noch die Ausfubhr von Wand-, Stacd- usw. Uhren.
Hiervon kamen hei einer Eicfuhr von 13 (14) dz im Februar 1927
5149 (4138) dz zom Versand, womit die Ausfubr der ersten zwei
Monate gg24 (1128g) dz betrug. Von der Februar-Avsfubr gingen
unter anderem 1191 dz nach GroBbritannien, 534 dz nach den Nieder-
landen, 360 dz nach den Vereinigten Staaten, 335dz rach Argentinien,
209 dz nach Australlen, 160 dz nach Brasilien, 151 dz nach Kanada,
Uhrwerke und -teile wurden zu diesen Uhren im Februar 32 (18) dz
von Deutschland anfgenommen und 534 (500) dz von Deutschland
an das Ausland abgegeben, darunter gréflere Mengen an Grob-
britapnien ucd Oesterreich. In den ers‘en zwei Moraten trafen 44
(22) dz vom Ausland ein und 1176 (1264) dz gingen an das Ansland
ab. Der Export von Turmuhren stelite sich im Febrnar anf g1
(116) dz, im Januar und Februar aul 155 (180} dz.

Au Ubrglisern wurden im Februnar 27 (6) dz, in den ersten
zwei Monaten 60 (15) dz ein-, und 24 (18) dz im Februar und 41
(33) dz in den ersten zwei Monaten ausgefihrt. Etwa die Hilfte der
Ausfobr ging nach den Vereinigten Staaten. Die Uhrglaseinfubr
hatte im Februar einen Wert von Igooo Mk., in den ersten zwel
Monaten von 42000 Mk, Dle Ausfahr stelite sich auf 15000 Mk. im
Febroar und auf 26000 Mk, im Januvar und Februar 1927.

GDF‘Q chlfaal

Zur Markenfrage

DUnverstindlich ist mir, warum man die Markenreklame der
Pabrikanten hemmen willl Der eine flirchtet Verwirrung durch die
vielen Namen, der andere flirchtet die Warenhinser nsw.

Ich kann in einer Verwirrung des kaufenden Pablikums durch
viele Anpreisnngen keinen Nachteil fiir den Fachmann sehen, im
Gegenteil, je grofer das Angebot in Marken aller Art sein wird, nm
g0 sicherer wird der gute Fachmann wieder um sein Urleil befragt
werden, wie in guter alter Zeit. Fast alle Wirtschaltszweige, Autos,
Seifen, Strimpfe, Hosen, Endple, Schunipse nsw, kennen eine Un-
menge Markennamen, nur die Uhrmacher sollen davon verschont
werden!

Oh, lieber Zentralverband gib doch Reklamefreiheit, und zwar
sofort, ohne erst die nichste Reichstagung damit zu belasten.

Viele Worte werden gespart, anch viel Geld und die Alpinisten
haben dann auch einmal eine Frende und kdonen dann auch ein-
mal ihre Arbeit baben, sich zu behaupten. Dann geht das Rennen
richtig los.

Auch die Centra-Reklame mit 5 Mk. Einzahlong sollte man
unterlassen! Warum? Die Inserate werden zn klein.

Bruno Schmidt (Libeck).
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Reklameauswiichse und ihre Bekdmpfung

Jede Reklame seitens der Pabriken und der Einzelunternehmen
muBl {fir den Laien verstindlich gehalten sein und darf nicht mehr
sagen sls gehalten werden kanr, da irreflihrende Texte der gesamten
Branche nur schidlich sind urd das Uhrengewerbe keineswegs
f&rdern. In letzter Zeit erschienen folgende Anzeigen, welche einer
besonderen Beachiuvg zn empfchlen sind:

,Die Zenith-Uhr, die Uhr ohne Reparatur.® Von {fach-
méannischer Seite avs betrachtet, ist meines Erachiens hiermit ge-
meint, daB diese Ubren auns bestem Material hergestellt sind und
dafl mit wenig Stéiungen zu rechnen ist. Der Laie denkt jedoch
hiefiber anders, dieser versteht darunter, deB nie, solange er die
Uhr tifigt, eine Reparatur vorkommen darf, Eine StSrong kaon
schon nach kurzer Zeit durch Springen der Feder usw. entstehen.
Dann sollte derjenige, welcher diesen Satz benuizt hat, das Gespriich
mit anhfrer, das sich mit dem EKunden ergibt. AuBerdem ent-
stehen dem VerkAufer Geld- und Zeitverluste durch Aufklirung und
Gratisinstaudsetzung. Uhren sind Maschinen feinster Art und
mfilssen dementsprechend angeboten werden.

Eine weitere Anzeige, die ebenfalls unvorteilhalt ansgedriickt
ist, ist folgende: _Omega, die Uhr fiirs Leben.® Der Fachmann
verstebt wohl, daf diese so gut gearbeitet ist, daB sle eine lingere
Lebensdauer besitzt. Der Lafe aber kann dadurch zn der Ansicht
kommen, daB alle Ubren zeitlebens halten miissen. AuBerdem ist
es meines Erachtens sehr gewagt, dle heuatigen flachen Uhren mit
zlerlichen Gehfinsen auf zeitlebens anbleten zu wollen. Mit der An-
schaffang nur einer Uhr im Leben kann dem Einzelhandel und
anch der Pabrikation heute nicht mehr gedient sein. Und das
Konto Uhrenkauf bleibt dann im Pablikam nach wie vor stiel-
mitterlich eingestellt. Selbst bel einer Ankernhr flir Herren in
Silber, flache Ausfihrung, Preislage 80— go Mk., wire die Halt.
barkeit anf die Dauer fiirsa ganze Leben sehr fraglich, auBerdem
der Verdienst der einmaligen Anpschaffung entsprechend viel zm
gering und die Pabrikation wel8 nicht wobhin mit der Ware.

Einen irrefihrenden Satz in ihren Anzeigen bringt die Alpina:
,Die beliebtea, guten Alpina-Ubren." AuBerdem die Bezeichnung
oPriizision”, was jedoch so gesetzt ist, daB man snnehmen kdonte,
selbst in einfachster Art Prizisionsuhren zu erhalten. Erstens gibt
es keine Ubrenfabrik Alpina, sondern nur eine Einkaufsgenossen.
schaft Alpina; zweitens wird das Pablikam, sobald von Prizision
fiberhaupt keine Rede sein kann, nur miBtranisch, was flir das ge-
samte Uhrengewerbe schiidigend wirkt. In keiner anderen &hn-
lichen Branche wird man Pifizisions- Fahrrider, - Motorrider, - Autos,
-Plllige usw. anbieten. Auch sind hier die Klufer schon vorber
so aufgekllrt, da@ sie fiber eintretende Unterhaltungskosten _mtilt
echon nach kfirzerer Zeit nicht erstannen. Auch die Garantie be-
darf mehr der Beachtung. Mit dem Wort Garantie wird hidnfig sehr
groBer MiBbrauch getrieben. Warnm schreibt das Gesetz ein halbes
Jahr vor. Weil es vollauf genfigt, noch etwa vorhandene Kon-
struktionsfehler festzustellen. Das Wort Garantie wird meist falsch
ausgelegt und miBverstanden, auch wird es hiufig mit der Lebens-
daner der Ubr verwechselt. Jede lingere Zeit als die gesetzliche

(Fortsetzung umseitig)
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Neue Adressen.

Nachdem der Zentralverband seine Bureaus in neue, griicre Raume
verlegt hat, gelten folgende neue Adressen:

Fiir alle Abteilungen des Zentral-

Fiir die Schriitleitung

Fiir die Geschiiftsstelle

verbandes (Direktion, Juristische
Abteil., Steuerauskunft, kasse, Buch-
handelsabteil., AdreBbuch, Khschee-
verkauf, Reklameabteilung usw. :

Ientralverband

der Deutsdhen Uhrmader,

Halle a. §. 2, Honigsir. 84.
Telefon (wie bisher) 25515; neue
Telegr.- Adresse: Uhrverband; Post-
scheckkonto: Leipzig 13953.

Fiir den Schutzverband gt eben-
falls die neue Adresse:
Halle a. S. 2, Konigstr. 84.

Telefon und Telegr.- Adresse
Zentralverband,

wie

der UHRMACHERKUNST,
aber nur fur Schriftleitungsangelegen-
heiten, also Einsendung von Artikeln,
Berichten, Fragekasten usw.:

Schriiticitung der
Uhrmadierkunst, flalle a. §. 2,
Honigsir. 84.

Telefon (wie bisher) =25515; neue
Telegr.- Adresse: Uhrverband.

Fiir die Markenuhr ,Centras«:

Markenuhr 6. m. b. /.,
Halle a. §. 2, KOnigsir. 84.
Telefon (wie bisher) 25515; neue
Telegr.- Adresse: Uhrverband; Post-

scheckkonto: Erfurt zo014.

der UHRMACHERKUNST,
also alle geschiftlichen Angelegen-
heiten, inshesondere

Aufgabe von Anzeigen, Bestellungen
von Abonnements, Bezahlung wvon
Anzeigen- und Bezugsgeldern

bleibt die bisherige Adresse:

Geschdlfissielle der
Uhrmacherkunst, Halle a. 5. 1,
Mihiweg 19.
Telefon jetzt: 26467 und 28382;
Telegr.- Adresse:  Uhrmacherkunst;
Postscheckkonto: Leipzig 103533
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Wir bitten, bei allen Einsendungen jede Sache auf einem besonderen Blatte zu behandein.
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