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DIE UHRMACHERKUNST

Nr. 20

Man verlangte vom Zentralverband eine Markenuhr in einer

so idealen Form, wie er sie nicht bringen konnte. Ein
grofier Fehler war es, feste Preise festzusetzen. Wer wird

sich heute Preise diktieren lassen? — Mit go */, Sicherheit
unterbot sie der Kollege Konkurrent, wenn auch ohne Marke,
aber die gleiche Uhr oder eine gleich gute. Das ist be-
wiesen.

Eigene Muster konnten nur dann geschaffen werden,
wenn sie auch die Gewiihr einer Abnahme sicherten, auch das
ist versucht worden. Aber der Konkurrenzneid und die eigene
Unfihigkeit, oder das Beharren im alten Gleis und ein
Riickgang des eigenen Geschiftes sind mit die Ursachen,
die diese Kollegen andere Wege gehen hieB. Ob eine
gesunde wirtschaftliche Konkurrenz bei gleicher Ware und
gleichen Preisen zu erzielen ist, bezweifele ich uberhaupt,
wie auch eine gleiche Kalkulation wohl jeden Wettbewerb
ausschlieBt. Man beobachte das Orientieren und Spionieren
vor den Schaufenstern der Kollegen, keiner will zuriickbleiben,
einer kann es besser als der andere. Wenn heute Preise
oder Kalkulationen oder Mindestpreise in den Innungen
besprochen werden, so gehen die ganz Klugen mit dem
EntschluB nach Hause, eigene Wege zu gehen. Man scheut
nicht vor Reklame, die mitunter unbedingt unlauter ist und
mit Kollegialitit nichts gemein hat. Wie wiele Kollegen
sind da noch in der Lage, Markenuhren mit festgesetzten
Preisen abzusetzen und anzubieten? '

So sieht doch nun vielfach, wenn auch nicht iiberall,
der Wetthewerb unter den Kollegen aus. Eine andere
Tatsache: Wie viele oder wenige Uhren-Spezialgeschafte
gibt es iberhaupt, und wie oft ist die Uhr Nebenartikel
geworden?

Der Verkauf von guten Uhren ist zuruckgegangen oder
er konzentriert sich nur auf wenige Geschafte. An kleineren
Plitzen, wo gelernte Uhrmacher wohnen oder durch die
MNihe einer GroBstadt ein Abwandern der besseren Kaufer-
schicht verursacht wird, sieht sich der Kollege genotigt,
Nebenartikel zu fithren, so daB sein Geschiift, man verzeihe
den Ausdruck, mehr einem kleinen Warenhaus gleichkommt.

Goldwaren und Optik, die letztere wohl nicht in der
(GroBstadt, gehirten ja schon friher zu dem Bestande,
scheiden dabei aus. Aber alles andere, Zigarren, Schreib-
waren, Nahmaschinen, Fahrrider, elektrische Artikel,
Grammophone, Porzellan und Kristall usw., lassen das Fach-
geschift immer mehr in den Hintergrund treten. GewiB,
die Kollegen miissen diese Artikel fuhren, aber ob fur die
Markenuhr noch etwas ibrigbleibt, ist doch sehr fraglich.
Diese Kollegen haben bestimmt wenig Interesse dafir.
Eine Mitgliedschaft der Centra, die nur auf dem Iapier
steht oder einige Schilder ins Schaufenster stellt, ist far
diese aber wertlos.

Daher bin ich immer erstaunt, wenn eine Reklame
von 14000 Uhrmachern in Verbindung mit der Centra
angefahrt wird, die nach dem Ausweis ungefihr 6ooo auf
dem Papier betragt. Wenn man den wirklichen Bestand,
hoch gerechnet, auf joo0o0 Kollegen ansetzt, die gewillt sind,
die Markenuhr mit Liebe zu pflegen, so wire diese Zahl
wohl als die grofite Genossenschaft anzusprechen, und bei
geschickter Ausnutzung auch eine zugkraftige. Aber nur
bei Beteiligung eines jeden. Es besteht kein Zweifel, daB
aus der Centra alles zu machen ist, nur muB sie vom
Zentralverband losgelost werden.  Auch dafir sind sehr
beachtenswerte Griinde vorhanden.

Der Zentralverband selbst ist durch die Markenuhr in
seiner Bewegungsfreiheit gehemmt. Dariiber wird man sich
ja_ wohl klar geworden sein. Er muB Freiheit fir seine
Entwicklung bekommen. Es muB aber auch anerkannt
werden, dal die fiir die Centra geleistete Arbeit eine grofie
und auch eine geschickte gewesen ist. Der Versager fir
ihre Popularitit ist wo anders zu suchen; zum Tell ist

es offene Sabotage gewesen, aber auch das Uninterressiert-
sein vieler Kollegen selbst. .

Das Problem der Centra zu liosen, ist viel schwieriger
als allgemein angenommen wird. Viele Koche verderben
den Brei, und so wird man wohl dazu dbergehen miissen,
einen kleinen Kreis von Wirtschaftlern zu bilden, denen alles
einschligige Material unterbreitet wird und die alle An-
sichten, Vorschlige usw. zu priifen haben. Ja, wenn es so
einfach wire mit einem Reklamefachmann und Geschafts-
fithrer, so wire die Markenuhr lingst Allgemeingut.

Die vielen Tagungen, die vor der Reichstagung statt-
finden, miissen sich eingehend damit beschiftigen. Es
ist aber nicht ausgeschlossen, daB beim nidheren Studieren
die Schwierigkeiten sich so grof herausstellen, dab man
iberhaupt Abstand nimmt. Dieses wire aber zu bedauern,
der vielen Miithe und Arbeit wegen, die bereits dafur ver-
wandt ist.

Ein gangbarer Weg wire eine Genossenschaft auf
eigenen Fiiflen. Dazu mufl man sich aber erst durchningen.

Nur noch einiges tiber Reklame. Reklame kostet viel
Geld und kann mitunter unbequem sein, deswegen ist sie
noch kein unlauterer Wettbewerb. Man gehe von der
irrtiimlichem Meinung ab, auf ein Zeichen die Reklame aui-
zubauen, Es ist wohl bald Allgemeingut, dali das pragnante
Schlagwort der Hauptbestandteil ist, auf das sich das Zeichen
oder Bild (Blickfinger) aufbaut. Wenn man die Schweizer
(Gemeinschaftsreklame, die hauptsichlich dem Fremden-
verkehr dient, heranzieht, so kann die kleine Schweiz viel
eher etwas Derartiges zusammenbringen als wir. FEinen
Werbeplan aufzustellen ist nur moglich, wenn vorher die
Mittel feststehen. Die Kosten sind aber viel grifier fur
ganz Deutschland als fir die Schweiz. 3Seit Jahr und Tag
sind aber die wirklich prignanten Schlagworter der Schweizer
Reklame von vielen Kollegen bei uns benutzt worden, wie
man ja auch, wie beobachtet wird, Anlethen aus anderen
Erwerbszweigen fur die Uhr sich dienstbar gemacht hat.
Die Gemeinschaftsreklame ist wohl als Hinweis fur die Uhr
das einzig Gegebene, aber die Schwierigkeit beruht auf der
Kostenfrage und ihrer Abwilzung. Uniiberwindlich ist diese
jedoch nicht. (V/34) Balduin.

Verschiodenes

Aunswirkung der neuen Invalidenversicherungs-
beitrige auf die gewerblichen Unternehmer. Das nene
Gesetz fiber die Erhdhung der Invalidenversicherangsbeitrige ist vor
einiger Zeit erschienen. Es bringt eine schwere Belastung der
Wirtschaft mit sich, nnd nicht mit Unrecht haben Abgeordnete bei
Beratung des Gesetzentwurfes darauf hingewiesen, dal die Wirtschaft
diese Erhdhung nicht ertragen kdnne. Die neuen Marken treten
mit dem 27. Juni in Kraft. Die Lohnklassengrenzen blé'ben noch
biz 1. Januar 1 gleich, und zwar kommen in Frage bel einem
Wochenverdienst bis 6 Mk. Klasse 1 & 30 PI. (bis 27. Juni l1g27:
25 Pf.) Von mehr als 6 Mk. bis 12 Mk. Klasse II & 6o Pf. (bis
27. Juni 1927: 50 PL). Von mehr als 12 Mk. bis 18 Mk, Klasse III
4 go Pl (bis 27. Juni 1927: 70 PL). Von mehr als 18 Mk. bis 24 Mk.
Klasse IV a 120 PL (bis 27 Juni 1927: 100 PL). Von mehr als 24 Mk.
bis 30 Mk. Elasse V & 150 Pf. (bis 27. Juni 1g27: 120 PL). Von
mehr als 30 Mk. Klasse VI 4 18o PL (bis 27. Juni 1927: 140 Pf).
Ab 1. Januar 1928 wird Elasse VI beschidiokt auf einen Wochen-
verdienst von 30—36 Mk. und kommt fiir Wocheneinkommen fiber
36 Mk. die Klasse VII zur Einfhrung. Die Marke kostet 200 PL
Die Mehrbelastung, welche dorch die Marken ab 27. Juni 1gz27
entsteht, betriigt im Durchschnitt 25°%,. Hiervon werden inshesondere
die Arbeitgeber betroffen, welche fiir die Invalidenmarken ganz
aufkommen, also die gesetzlichem Abzfige nicht machen, was bei
Diepstmiidchen der Fall ist. Mit Riicksicht auf die in der Wirtschaft
berrschende Geldknsppheit ist es begreiflich, dal nicht selten griBere
Markenrlickstinde bestehen. Allen diesen Kollegen, welche Fir
lingere Zeit zurfick Marken nachzukleben haben, sei empiohlen, sie
bis spitestens 31. Juli 1927 restlos nachzuverwenden. Ab 1. August
1g27 werden die alten Marken nicht mehr verkanft, es mfissen dann
ausschlieBlich neme Marken geklebt werden. Auch die fibrigen
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