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Umsatzsteigerung durch Reiseuhrpropaganda

Von A. Scholze

Umsatzsteigerung durch Bedarfs-
weckung st eins der Geheimnisse des Geschafis-
ertolges vieler von uns beneideter Handelszweige. Be-
darfswedkung heikt, dag man nicht nur Ware herstellen
oder auf Lager nehmen soll, sondern sich auch um ihre
\r'trawcm:lung oder Benukung durch das Publikum kiimmern
muk,

Es gibt Indusirien, die durch geschickt betriebene Be-
darfswedkung einen grofen Aufschwung genommen haben,
so neben der Schuh- und Strumpfindustrie besonders die
der Schonheitspflegemittel, der Zahnpasten und Mund-
wasser. Es i1sl noch gar nicht so lange her, da konnte man
ein und dasselbe Paar Schuhe noch zu so ziemlich allen
Uelegenheiten anziehen und Zahnpasta und Mundwasser
erschienen weiten Kreisen als uberflissiger Luxus, falls sie
uberhaupt bekannt waren. Jekt hat uns die Schuhindusirie
suggeriert, dak es die Mode erfordere, jedes Jahr zwei-
mal Schuhe von anderem Schnitt zu kaufen und dag als
Kulturfortschritt zu jeder Tageszeit und zu jeder Veran-
lassung andere Schuhe anzuziehen seien. Die Zahn-
pastenindusirie wieder hat in allen Kreisen ein erhohles
Reinlichkeils- und Zahnpflegebediurfnis erweckt, das in
erster Limie ihr, dann aber erfreulicherweise auch der
Volksgesundheit zugule kommti. Diese Beispiele mogen
genugen. Jeder kann sie durch Beobachtung des taglichen
Lebens beliebig vermehren. Jedenfalls ist die Bedarfs-
weckung die erfolgversprechendste Art der Verkaufs-
vorbereitung,

Im Uhrenhandel kannte man bewulte Bedarfswediung
bis zum vorigen Jahre iberhaupt nichl. Erstmals im Mai
1926 wurde von der Reklameabteilung der UHRMACHER-
KUNST eine Reiseuhrpropaganda eingeleitet zu dem
fwedkie, Bedarf zu wedken fur die Benubung von Reise-
uhren und Taschenweckern. Wenn auch die Zahl der
Uhrengeschafte, die sich an der worjahrigen Reiseuhr-
propaganda und dem Reiseuhr-Schaufensterwettbewerb
beteiligten, an sich erfreulich grok war, so war sie doch
im Vergleich zu der Menge der Geschafte unseres Faches
noch zu gering. Doch auf einen Hieb fallt kein Baum! Des-
halb ergeht heute wieder erneut der Ruf an alle Kollegen:
Ireibt Reiseuhrpropagandall

Es qgilt, Bedarf zu wedken fiir den Ariikel Reise-
uhren, also fiir eine Uhrenart, die zwar beim Publikum an
sich bekannt 1st, die aber langst micht im dem Umfange
verwendel wird, den sie verdient. Deshalb muf das
Publikum uberzeugl werden, daf zu jeder Reiseausriistung
eine Weckeruhr gehort. Das kann natirlich nur durch
zahe Arbeit und nur dann gelingen, wenn alle Kollegen
mithelfen und jede, aber auch jede Gelegenheit zu einer
Reiseuhrpropaganda benuken. Erleichiert wird die Arbeit,
wenn es erreicht werden kann, dak das Publikum von
Reiseuhren spricht. Das tritt zweifellos ein, wenn die
Reklame fiir Reiseuhren wieder schlagartig einsekt, wenn
also nach dem bekannien Muster der Strohhutwoche von
einem bestimmten Tage an in allen Uhrenschaufenstern
die Reiseuhrplakate erscheinen und Reiseuhren
und Taschenwedker zur Schau gestellt werden. Dieser Tag
soll der 16. Juni sein.

Am Donnerstag, dem 16. Juni, wird in der ,Berliner
llustrierten Zeitung” eine Reiseuhr-Anzeige der Gemein-
schafisreklame veroffentlicht werden. Vom gleichen Tage
ab miissen alle Schaufenster der Kollegen in den
Dienst der Sache gestellt werden. Zunachst gehort das
Reiseuhrplakat in das Schaufenster (siehe Plakatangebot
auf Seite 407). Wem das Plakat nichl gefallt oder wer
etwas Besonderes will, der lasse sich den Spruch ,Reise
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nur mif Reiseuhr” auf ein Schild malen oder — noch
besser — die einzelnen Buchstaben aus farbigem Papier
ausschneiden und von innen an die Schaufenslerscheibe
kleben. Weiter sollten eine Zeitlang aus den Schaufenstern
moglichst alle anderen Uhren entfernt und nur Reise-
uhren und Taschenwecker zur Ausstellung gebrachi
werden. Eine groke Anzahl Vorschlage fiir Spezial-
dekorationen sind als Ergebnis des Schaufensterwett-
bewerbes im vorigen Jahrgang verdffentlicht, und zwar in
den Nummern 19, 27, 28 u. 29. Wer die Absicht hat, eine
Spezialdekoration zu machen und die Nummern nichi
mehr zur Hand hat, moge sich an die Sdchriftleitung wen-
den. Soweil der geringe Vorral reicht, werden die Vor-
lagen gern kostenfrei ubersandt. Wir bitten also alle
Kollegen dringend, ihre Schaufenster in den Dienst der
Sache zu stellen, Kaum ein anderes Mittel ist so geeignet
und vor allen Dingen so billig, das durch die Propaganda
erstrebte Ziel zu erreichen, wie die einheifliche Schau-
tensterdekoration,

Fur die Zeilungsanzeigen der Kollegen sind in der
heutigen Nummer einige Klischees sowie einige Anzeigen-
texte abgedrudkt. Bei den Anzeigen fiir Reiseuhren und
laschenwedker ist es ganz besonders nolwendig, daf der
lext so abgefakt ist, dak er Bedarf weckl. Uberlegen wir
— um ein Beispiel zu geben — einmal, wie wir bei dem
Leser den Wunsch nach einem Taschenwedker hervorrufen
konnen. Wir werden ihm alle Vorziige ecines solchen
Weckers recht deutlich erklaren miissen, also: Der
laschenwecker wedkt zuverlassig, auch im Holel oder
Schlafwagen. Er erhoht dadurch die Beguemlichkeit auf
der Reise. Er ennnert auch tagsiber an Sikungen, Ver-
abredungen usw. Er ist mcht groker als eine Taschenuhr,
Er ist auch mit Leuchtzifferblatt zu haben. Diese Punkte
mussen wir nun zu einem Anzeigentex! verarbeifen und
dann der Anzeige auch noch einen Bliddang geben.
Weiteres uber die Abfassung und Ausgestaltung von An-
zeigen Kann man in meinem Buche: ,Die Zeitungs-
anzeigen”, das zum Preise von 4,20 Mk. von der Ge-
schaftsstelle des Zeniralverbandes der Deutschen Uhr-
macher zu beziehen ist, nachlesen.

Fur eine gemeinschaftliche Propaganda
werden sich, soweil es sich um Zeilungsanzeigen handelt,
die Klischees mit der Verkleinerung des Schaufenster-
plakales am besten eignen. Aukerdem sei fir gemein-
schaftliche Propaganda auch wieder Plakatierung emp-
tohlen.

Uanz besonders durchschlagend wird die Wirkung
sein, wenn die Kollegen in einer Stadl sich entschliegen,
alle Propagandamagnahmen zur gleichen Zeit vorzu-
nehmen, also gewissermafen eine Reiseuhrwoche
veransfallen. Man mukie dann von einem bestimmten
lage ab die Schaufenster ganz besonders wirkungsvoll
dekorieren, Plakate anschlagen und Zeitungsanzeigen er-
lassen. Vielleicht ist es hier und da moglich, auch einen
kleinen Umzug mil Hilfe wvon Schilderiragern und mt
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