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dieses Gedicht geschrieben haben als Quebec morgen
einnehmen.” — Ja gewif. Ein unsterbliches Gedicht zu
schreiben heift schaffen, wahrend eine Schlacht zu ge-
winnen nur eine Oberlegenheit auf dem Gebiete des Zer-
storens bedeutet.

Die Zivilisation ist weder durch Kriege noch durch
Wabhlen, sondern immer und iiberall trok dieser aufgebaut
worden.

Ein Erbauer, ein Schopfer zu sein! Fs gibt nichis
Hoheres. Die Welt ist nicht in sechs Tagen geschaffen
worden, nicht zum geringsten Teil. Sie ist noch immer un-
vollendet; und die Religion eines jeden wahren Menschen
ist es, mit den schopferischen Energien der Welt zu-
sammenzuarbeifen, um die Menschheit zu verbessern und
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Reklamematerial fiir die Reiseuhr-Propaganda

Zur Durchfiilhrung der Propaganda fiir Reiseuhren
und Taschenwecker konnen wir den Kolleyen folgendes
Reklamematerial anbiefen:

1. Dreifarbige Plakale fiir Schaufensler (28 % 20 cm
grof).

Einzelstiick, einschl. Porto und Verpackung, 0,50 Mk.,

bei grogeren Mengen pro Stiick 0,10 Mk.

2. Dreifarbige Plakate, 86 % 63 cm, fiir Litfafsaulen

usw., siche Abbildung auf Seite 411.

Die Preise der Plakale sind:

Bei Einzelbestellung: 1 Stuck, einschl. Papprolle, Porlo
und Ersagplakal, 2 Mk. e

= zu entwickeln. Bei Sammelbezug ermagigen sich die Preise:
= Etwas aufbauen. Das ist das Gesek unseres 10 Shick einschl. Porfo und Verpackung kosten 4 Mk.
1 Wesens, das Gesel der grogen unendlichen Natur, aus der % " ¥ » - " - lg "
1 wir stammen. Wenn lhr Leben beendet ist, wird es nach 00 . ! BIR S " - e »
= dem gemessen werden, was und wie wir geleistet mehr als 100 Stick koslen per 100 Stiick . . . . 19 Y
Y haben. — Geben Sie sich dariiber keiner Tauschung hin. 3. Dreifarbige Postkarten mit der Verkleinerung des
: Ein glickliches Heim zu schaffen — das ist schon Schaufensterplakates ohne Firmendruck oder Werbetext.
1 elwas. Es ist die erste Einheit. Es ist das mindeste, was 100 Stiick 2,00 Mk Dol
5 ein Mensch tun kann. Am Aufbau einer Stadt mitzuwirken: 1000 1560 ] besonders

eine grokere Aufgabe, zu deren Durchfiihrung nur wenige 4. Dreifarbige Postkarten wie vorsiehend, aber mit
) die Kraft besiben. Am Aufbau eines Handelszweiges mit- Firmenaufdrudk. Man verlange Sonderangebot.
r zuarbeiten — das ist noch schwerer. Fine neue Staals- 5. Klischees fiir Zeilungsanzeigen. Abbildungen und
. gemeinschaft aus einer Wildnis zu schaffen, wie Rhodes Preisangebote in heutiger Nummer auf der II. Umschlag-
| es in Rhodesia tat, ist vielleicht die ungewthnlichste und  seite.
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schwerste Leisfung,

Sprechsaal

Zur Reichstagung. Die Reichstagung steht vor der
liir, so manch ein Wunsch und Aufklarung iiber die Tages-
forderung wird dann nach Miinchen mitgebracht, der bei
der Fiille des stets groBen Arbeitsstoffes oft nicht be-
sprochen werden kann und der sich viel besser fiir eine
vorhergehende Aussprache eignet. Durch Verbands-
mudigkeit und berufliche Resignalion kann dem Gesami-
gewerbe nicht gedient werden. Im Zentralverband sind alle
vertreten, grofe und kleine Geschiafte. Und wie man
es dem ,,Groken" vor Augen hall, dak er nur ein Glied der
groken Zentralfamilie ist, so soll der ,Kleine” sich bewuft
sein, daf jeder, auch ,der kleine Mann, wertvoll fiir das
Gewerbe ist. Der Zentralverband ist kein Dachverband,
sondern die Reichsorganisation des Gesamigewerbes, der
die beruflichen Belange zu vertreten hat und dem wir
Blut geben miissen. Innungen und Verbinde tagen, Re-
solutionen und Beschliisse werden gefaft, die aber bei
vielen oft ein falsches Bild hinterlassen. Mitunier sind es
ganz kleine Korporationen, hinter denen wenig wirtschaft-
licher Wert steht, oder es sind einige redegewandte
Kollegen, die eine Versammlung mitreiken konnen, deren
Uesichtskreis aber hinter dem heimischen Kirchturm auf-
horf. In Ruhe betrachtet schilen sich einige Gesichtspunkte
heraus, die bei der allgemeinen Hodchspannung Wider-

- spriiche oder auch psychologische Ritsel sind.

Die Verlagsfachblatter geben dem Zentralverband

~ gute Ratschlage und gehen iiber den Rahmen jhrer

Samtliches Reklamematerial ist zu beziechen von der

Reklame-Abteilung des Zentralverbandes oer

Deutschen Uhrmacher E. V.
Halle (Saale)
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man reise nur mit Reiseuhr!

Beachten Sie bitte die Sonder-

Ausstellung von Reiseuhren

und Taschenwedkern in
meinem Schaufenster

Uhrmacher MULLER

Markiplak &

Vorlage fir eine Reiseuhr - Anzeige
Hergestelll unter Verwendung des Klischees Nr. 170, Preis 2,20 Mk,

Ein Taschenwecker

erhoht die Bequemlichkeil auf der Reise.
Er weckl Sie zuverlassig im Hotel oder
Schlafwagen. Auch lagsiiber erinnert er

- durch Klingelzeichen an Verabredungen,
Sikungen usw. Er ist kaum groker als eine Taschenuhr.

- Neutralen Siellung weit hinaus. Das sind Beobachtungen,
- the des Nachdenkens werl sind! — Im allgemeinen Inter-
. ©sse konnen gleichfalls drei Brennpunkle festgestellt
'.!:"'I'f:rdtn, die sachlichste Besprechung erfordern. 1. Der
_ Lentralverband, die Genossenschaften und die Markenuhr
"U.m.b.H. 2. Der wilde Wettbewerb der Kollegen unfer-
- einander, die Prakliken der Kauf- wund Warenhauser,
- Fabrikanten und Grossisten. 3. Steuern und das gewerb-

liche Handwerk. (Fortsetzung anf S. 408)

Sie konnen ihn auch mit leuchtendem Zifferblatt haben.
Reise nur mit Reiseuhr!

Lassen Sie sich die newen Modelle in meinem Geschift seigen’

Uhrenhaus MULLER Marktplatz 8

Vorlage hir eine Taschenwecker - Anzeige
Hergestellt unter Verwendung des Klischees Nr. 8%, Preis 2,20 Mk,
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Wir flhren Wissen.



