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Der Zugabenschadling

Von Dr. Georg Pelka (Berlin)

Die nachstehenden Ausfilhrungen eines genauen Kenners
des Zugabeunwesens sollen unsere Leser auf die Wichtigkeit
des Kampfes gegen diese Auswiichse des ordentlichen Handels
mnweisen, Bekannilich steht ja der Zentralverband der Deul-
schen Uhrmacher mif in der vordersten Reihe dieser Kampfiront,
Immer wieder wurde von den in Frage kommenden gesel-
gebenden Stellen und Korperschafien die unbedingl notwendige
Herbeifuhrung eines geseklichen Verboles von Zugabever-
sprechen durch eine Erweiferung des Weltbewerbsgesekes ge-
forderl. Gerade das Uhrenfach mil seinen verwandien Branchen
hal ein besonderes Anrecht aul diesen Schul, den auch der
Verlasser dieses Artikels in seinen zahlreichen AuBerungen in
Worl und Schrifi immer wieder betont. Erst im Mai dieses

hres referierle Herr Dr. Pelka in der Berliner Indusirie- und
andelskammer vor den Milgliedern der Zenirale zur Be-
kampfung des unlauteren Weltlbewerbs im besonderen iiber
die Schadigung des Uhren- beziehungsweise Juwelenhandels.
Er unlersuchte eingehend den wirklichen Wert des von einer
Nnhnmi!clhnnﬂ als Zugabe versprochenen ,Silberbesleck-
kaslens”. Es sei bemerkt, dak unser Zeniralverband gegen
diese Firma unier gerichilicher Zuhilfenahme vorgegangen war.
Solche Firmen, die neben Zugabelieferungen an Aukenseifer
auch noch mit dem regularen Finzelhandel ins Geschaft zu
men versuchen, werden ja auch rucksichislos von der Ver-

eitung bekannigegeben. Die Schriftleitung.

Es gibt zweierlei Zugaben: zulidssige und unzuldssige,
harmlose und volkswirtschafflich schadliche, Zuldssig und
harmlos sind vor allem die sogenannien ,kleinen Auf-
merksamkeilen«, die der kulante Geschiffsmann aller
Branchen hin und wieder seinen treuen Kunden erweist,
"ﬂl'ﬂ'ﬂ zu Neujahr, wenn er den Kunden einen Kalender
"‘ﬂ"-"@lhﬂ'l} Firmenaufdruck schenkl. Unzulassig und
schadlich sind jedoch die systematisch verteilten Zugaben,
d"{ den Kaufer verlocken, eine Ware nicht in ersfer

wegen ihrer Giite und Preiswiirdigkeit zu kaufen,
ern weil bei dem Einkauf angebliche , Graliszugaben®
Verleill werden, Da schon Gerichisurteile vorliegen,
s l?ld_'f Anpreisung von Zugaben,geschenken* wahr-
htd?“:‘*"ﬂ iIsl, da diese Zugaben im eigentlichen Waren-
e cinkalkulier! sind, so versuchen jekt manche Zu-
gabler ihre Zugaben dem Kaufer plausibel zu machen,
m si¢ behauplen, dak sie an Stelle der ,nuklosen®
teklame ihre Werbegelder zum Ankauf der Zu-
verwenden und so anstalt der ,Wortreklame«
durch Inserate, Plakate usw.) eine sogenannie ,Werl-
gabe “ Ireiben, indem sie fiir ihre Waren durch Drein-
mﬂﬁiﬂﬂﬂl}fndﬂmpaganda machen. Wer auch 31”
Reklam m e er
m Wesen und der Wirkung

Bescheid wei, erkennt auf den erslen Blick,
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dak die DBehauptung, die Inseralreklame sei .nuklos«,
emne Unwahrheil bzw. eine Verleumdung ist. Und wer
davon iiberzeugt ist, dal das Wesen der reellen Reklame
in der Hervorhebung der Guie und Preiswiirdigkeil der
eigentlichen Verkaufsware besteht, der ist nicht im
Linklaren daruber, ob die Zugabenreklame zu der reellen
Reklame zu rechnen ist, insoweit sie den Kaufer allein
durch die Lockung mil dem angeblichen Zugaben-
.geschenk= zum Kauf verleilet.

Die Schadigungen, die durch das System der Zu-
gabenauswiichse allen Branchen zugefiigl wird, hat denn
auch dazu gefuhrt, dak die Mehrheit des soliden
Handels an die Reichsregierung in verschiedenen An-
fragen herangetrelen isl, das Gesek wider den unlauteren
Wellbewerb durch ein gesekliches Verbol jeglicher Zu-
gabenankindigung und jeglicher Zugabengewahrung zu
erganzen, wenn die gewahrten Zugaben nichf einen
deutlichen und mit dem Zugabenartikel dauerhaft ver-
bundenen Firmen-(Geschafts-)Vermerk tragen, durch den
sic unzweideutig als Reklamegegenstande gekennzeichnet
werden.,  Die Schadlichkeit der hauplsachlich auf Gul-
scheine verfriebenen Zugaben ist zweifach. Erslens
werden die Geschafle, die ohne Zugaben preiswerte
Qualitalswaren verkaufen, geschadigl, indem das urteils-
lose Publikum zur Zugabenkonkurrenz lauft und sich ein-
bildet, dort etwas ,geschenki* zu erhalten; zweilens
aber werden alle die Branchen geschadigt, aus deren
Warenkategorien die | Grahs“ zugaben enfnommen
werden. Denn wenn die Hausfrau sich einbildet, beim
Einkauf von einem Plund Margarine ein Kaffeeservice aus
L5chon dekonertem® Porzellan, eine Ledertasche, en
Egbesteck usw. ,umsonst* dazu zu erhalten, so wird sie
diese Dinge mcht in. dem zuslandigen Branchengeschaft
kaufen! Eine Prufung, ob das EEbesleck, das sie an-
geblich ,Lkostenlos« erhall, es mit einem im Spezial-
geschaft ehrlich gekauften an Giite usw. aufnehmen kann,
stellt die Hausfrau in kaum einem Falle an, sondern
tauschl sich selber mit dem Worl: Einem geschenkten
Gaul sieht man micht ins Maull . . Da nun die Zugaben

so ziemlich aus allen Branchen entnommen werden, so
ergibt sich, dak die reellen zustandigen Geschafte aller
Branchen ein Lebensinteresse daran haben, dak sie durch
ein gesekliches Verbol der Zugabenauswuchse endlich
geschukl werden, Auch fur das Uhrmacher- und die mil
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