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fit6y DIE UHR MA_#_:HERKUN_ST

nennt, sondern auf alle Kreise. Die Gemeinschafisreklame
wird sicher so wirken, daf die billigste ebenso wie die
teuerste Uhr gekauft wird. Es wird ja nicht fur emne
bestimmte Sorte oder Marke einer Uhr geworben, sondern
fur die Uhr im allgemeinen.

Und auch der FEinwand, daf eine Anzeigenpropa-
ganda fiir den Kollegen in der Kleinstadt nichi wirksam
ware, ware nur zum Teil berechtigh, wenn die Gemein-
schafisreklame sich ausschlieglich auf die Anzelgen-
reklame beschranken wiirde. Vielleicht ist diese irrige
Meinung dadurch enistanden, dag bei dem ersten Versuch,
der mit den Mitteln der Fabrikanten und Grossisten I.III'IiEI.'-'
nommen wurde, auBer dem Osterplakal nur Anzeigen-
propaganda getrieben wurde. Das war eben ein Versuch,
um zu zeigen, ob eine Gemeinschafisreklame eine Wirkung
fiir unser Gewerbe hat. Dieser kleine Versuch hat aber
bewiesen, dafy das Interesse fur Uhren gestiegen islh. Wer
mit Aufmerksamkeit die Presse verfolgt, kann sehen, wie
sie sich mit der Uhr beschaftigt, er kann feststellen, dak
in anderen Reklamen, die ganz abseits von unserem Beruf
sichen, Bezug auf die Uhr genommen wird usw. Die
Wirkung wird natiirlich sehr bald aufhéren, wenn die
Gemeinschaftspropaganda nichl fortgeselt wird.  Sie
darf, wenn sie aul eine breite Grundlage gestellt werden
kann, sich nichi cinzig und allein auf das Inserat stiken,
sondern sic muf die Propaganda der Kollegen, die sich
an der Aufbringung der Mittel beteiligen, unlerstiiken
durch Lieferung von Werbebroschuren, die, In
groier Auflage hergesielll, kostenfrei oder unter Selbst-
kosten abgegeben werden konnen durch Schaffung eines
wirklich zugkraftigen Werbeplakates fir die Uhr,
duich Schaffung eines Uhrenfilms (der im Manuskript
bereits fertig vorliegh, durch Schaffung von Druck-
sachen, die die Verbindung mit den ubrigen Reklame-
maknahmen aufrechterhalten durch Veranstallung von
Vortragen im Radio oder Vereinen, durch Beteili-
gung an Ausstellungen usw. Es giblt tausend
Moglichkeiten fiir die Reklame, wenn sie nur ausgenukt
werden konnen. Dabel haben wir gegenwarlig den Vorteil,
daly durch die Verbindung der Uhrenpropaganda mit der
Schmuckpropaganda die Durchfiihrung noch wirksamer
gestaltet werden kann.

50000 Mk. missen aufgebracht werden!
Wenn das die deutschen Uhrmacher nicht fertig bringen,
durfen sie nicht daruber klagen, dak ihr Beruf immer mehr
zuriickgeht, und dak Augenseiler in den Uhrenhandel ein-
dringen. Und wer nicht den Mut und die Miltel aufbringt,
sich selbsl zu verteidigen, der hat sich selbst aufgegeben.
lind dabei sind diese 50000 Mk. fur die Gesamtheit

e T A L L RO TR LAV LA R LLRLLE R LR LA LLLR UL R EL UL LI T T

Vorstandssitzung des Zentralverbandes der Deutschen Uhrmacher
E. V. am 4. und 5. September 1927 in Eisenach

Die erste Vorstandssikung des von der Reichstagung
in Minchen gewahlten Gesamivorsiandes fand am 4. und
5. Seplember in Eisenach statt. Unter Berudksichtigung
der Wichtigkeit der Tagesordnung waren zwei Tage fur
die Verhandlungen angesekl, von denen der ersie Tag im
besonderen der Erledigung der Centrafragen ge-
widmel war,

Anwesend waren: Der Vorsikende Herr Enno Kerck-
hoff (Neuwied), der Il. Vorsikende, Herr Paul Magde -
burg (Leipzig-Gohlis)l, vom Vorstand die Herren Oswald
Firl (Erfurt), M. Fleig (Mannheim), Bruno Gohlke
(Berlin SW 29), Richard Hoffmeister (StuHgart),
Ludwig Inkoferer (Regensburg), Verbandsdirektor
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der deutschen Uhrmacher wirklich keine so gewalfige
Summe. Rechnen wir nur 10000 Uhrmacher, so entfallen
auf jeden 5 Mk. Nun finden sich sicher sehr viele Kollegen
mit weilem Blick, mit grokerem Geschaft, die gern und
freudig fiir diesen Zweck grokere Mittel zur Verfiigung
stellen. Sie werden am besten erkennen, um was es gehl,
und wie grofy die Notwendigkeil der Propaganda fur die
Uhr hc:ﬁ ist. Man soll bei Aufbringung der Mittel sich
nichl af'ein Schema halten, sondern soll, erfulll von dem
Gedanken, personlich werbend an seine Kollegen . heran-
treten. Wie leicht sind fiir andere Zwecke — wir wollen
nicht gerade sagen zum Vergnugen — einige Zehnmark-
scheine ausgegeben und wie wenig Nuken kommt dabei
heraus. Sollte es wirklich nicht moglich sein, fir seine
eigene Existenz und fur die Erhallung des ganzen Berufes
einige Zehnmarkscheine zur Verfiigung zu stellen?

Manch ein Kollege wird ja glauben, dal man mil
50 000 Mk. die halbe Welt einreigen konnte. Und doch sind
diese Mitel lange nicht ausreichend, um wirklich um-
fassende Propaganda zu freiben. Es mussen zu dieser
Summe die doppelten Betrage von seiten der Fabrikanten
und Grossisten kommen, die ja an der ganzen Frage
ebenso beteiligt sind. Wird diese Summe jahrlich auf-
gewandt, dann wird man wirkliche Erfolge erwarien
konnen. Soll etwas gemacht werden, so muf es gul
gemacht werden, und alles Gute kostet Geld.

Um den Kollegen zu zeigen, was Propaganda kostel,
sei nur angefuhrl, dag ein guler Anzeigenentwurf 300 bis
500 Mk. kostet, und dak der Preis einer viertelseitigen
Anzeige in der ,,B. 1. Zig." 2800 Mk. betragt, so daf uber
3000 Mk. fur eine viertelseitige Anzeige verbrauchi
werden. Mit weniger, was von uns gefordert, ist deshalb
nichls anzufangen, weniger Geld fur diesen Zwedk zu
gebrauchen, ware Verschwendung. .

Die Zeilen sind vorbei, wo wir uns in Versammlungen
dariiber beraten konnten, was alles getan werden mufte
Dak Aufklarung und Werbung fiir die Uhr nolwendig is!,
weil; ein jeder und wissen wir am beslen, an die so viel-
fache Wunsche und Vorschlage kommen, Auf der Reichs-
tagung Miinchen ist der Weg gezeigt worden, wie man
diese Wunsche ausfuhren kann. EsistdieFragean
die deutlschen Uhrmacher gestellt, ob sie
in derLage sind, sich aus der Enge ihrer
Werkstatt zubefreien, um an die Zukunfl
su denken und hierfiir das Notwendige zu
lun! Wir haben die feste Uberzeugung, daf der Uhr-
macher zu den forischrittlichsten Handwerkern gehort und
dal er dem anderen Handwerk den Weg in die Zukunfi
welsen wird, ; (1/155)

W. Kénig (Halle a.d.S), von der Geschafisstelle Her
Dr. Miiske. Der in Miinchen gewahlle Centra-Ausschub,
bestehend aus den Herren A. Kratz (Minden), Alfred
Scheer (Berlin), Ofto Petzhold (Berlin), Carl Doller
(Essen), nahm gleichfalls an den Beratlungen am ersien
Tage teil. Von der Fachpresse waren die Herren Fr. A
Kames (Deutsche Uhrmacher - Zeitung, Berlin), Karl
Naumann (Deutsche Uhrmacher-Woche, Leipzig), A
Scholze, UHRMACHERKUNST, Halle a.d.S.), Fulde
(Westdeulsche Uhrmacher- und Goldschmiede - Zeitund,
Koln) anwesend. Den Verhandlungen uber die Gemein-

schafisreklame wohnle noch Herr Hans Walter Gerlach
(Leipziq) bei.
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