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. per Vorsikende, Herr E. Kerckhoff, erofinele die

Sikung am Sonnlag mit einer Begrilkung der Anwesenden
Lind frat zunachst in die Fragen der

Gemeinschaftsreklame

e, Infolge des Munchener Beschlusses missen von dem
soulschen Uhrengewerbe 50000 MK. fur die grole Ge-
neinschaftsreklame aufgebracht werden, damit die Fabri-
alen und Grossisien die entsprechenden Mittel auf-
yingen. Nur auf diesem Wege kann die Gemeinschafts-
lame gesichert werden, die die Kaufkrafi des
wblikums von den ubrigen, eine groke Gemeinschafts-
sropaganda planenden Branchen unserem Gewerbe zu-
ihet. Mit Hilfe unserer Innungen und Fachzeitungen
ollen unsere Kollegen von der grofken Wichhigkeit einer
nlchen Kundenwerbung in Kenninis gesekt werden.
Herr Verbandsdirektor Konig berichtet iiber die bisher
tattgefundene Gemeinschaftsreklame. Bisher sind etwa
3000 Mk, fur die Gemeinschaftsreklame ausgegeben
swden. Die Finanzierung ruhte allein auf den Schultern
r dem Wirlschaftsverband der Deutschen Uhrenindustrie
ngeschlossenen Firmen und der in der UHRMACHER-
UNST wveroffentlichten Grossisten. Um die Gemein-
chattsreklame nunmehr forlzuseken, 1st die Belastung
ot einzelnen Unterverbande gemak des Munchener Be-
ichlusses inzwischen erfolgt. Hier sind verschiedentlich
on den Unterorganisationen Fehler gemacht worden, in-
dem cinfach auf jeden Kollegen der Betrag von 5 Mk,
sigelegt wurde, Besser ist es, die grokeren Geschafte
alten, grokere Belrage fur die Gemeinschafis-
klame zu geben. Wenn beispielsweise diese in Frage
wmmenden Kollegen 20—=30 Mk. oder 50 Mk, auf-
mingen, wird es leicht sein, den Stubenarbeitern die
pstens fur die Gemeinschaflsreklame ganz zu erlassen
d von den Kollegen mit einem Kleinverkaufsgeschaft
einen geringen Betrag zu fordern, den diese auch
gern bezahlen werden. Mit den MiHeln soll nicht nur
réine Inseratreklame in den Tageszeitungen gelrieben
den; es sollen einmal die langer aushegenden Monats-
sthriffen beriicksichtigt werden, welche durch die Lese-
kel einem grokeren Leserkreis zugefithrt werden, zum
ideren miften auch Werbeschriften, Plakate, Postkarten
. geschaffen werden, die unsere Kollegen entsprechend
2l verwenden haben. Schlieglich ist geplant, auch den
mit in den Dienst der Uhrenpropaganda zu stellen.
Dér Vorstand sollte sich nun dariiber entscheiden, ob die
Ubrenpropaganda mit der Schmuckpropaganda verbunden
fden soll, da beide Malerien so eng miteinander ver-
isen sind, dak hier nur zu leicht ein Leerlauf statt-
iiden kann, wenn nicht beide Propagandaarten nach
tm bestimmten Plan aufgezogen werden. Es steht zu
iwarlen, daf dic Grossisten und Fabrikanten mindestens
die¢ gleichen Summen wie der Zeniralverband aufbringen
tden. Schwierigkeiten bestehen dort nur noch beziig-
der Kontrolle der Reklameabgabe: es wird hier unter
Yenikung des Schweizer Muslers durch eine Marken-
“Mwertung auf den Rechnungen die beste Losung gegeben
M. In dem Zeilpunkt, wo feststeht, dak die 50 000 Mk.
‘0 uns aufgebracht werden, wird mit den Fabrikanten
ssisten die genaue Durchfiihrung des Reklame-
‘es beschlossen. Vor allem wird auch angereat
“aden, die Gemeinschaftsreklame nur unter dem Zeichen
"3 Fachgeschafles herausgehen zu lassen. Die Kollegen
fI5en sich also einen groken Dienst damit, wenn sie
“Ainigst die entsprechenden Schilder bzw. Plakate mit
achzeichen fiir ihr Geschaft beschaffen.
_Herr Gerlach berichtet iiber die Erfolge der Propa-
8 Im Schmuckgewerbe. Die Schmuckwarenfabrikanten
% “irossisten verschen jede Rechnung mit Marken, wie
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e5 die Schweizer Kollegen handhaben. Der Fabrikant
bezahlt 1, % des Rechnungsbetrages und rechnet hiervon
1, % dem Grossisten an. Es wird auch im Schmudk-
gewerbe neben der Tageszeilungsreklame in den ,lllu-
sirierten Blattern” usw. Reklame gelrieben. FEine aus-
fuhrliche Darstellung wird iiber den Nuken und die Durch-
fuhrung der Filmpropaganda gegeben. Hier kommt es
vor allem darauf an, eine Verleihgesellschaft zu wver-
pihichten, den Film auch in den Lichtspieltheatern laufen
7zu lassen, Herr Gerlach gibt noch sehr beachtenswerte
Vorschlage uber die Durchfuhrung einer gemeinsamen
Uhren- und Schmuckpropaganda.

e Herren des Vorslandes betonen, dag es sehr qul
moglich ist, Uhren und Schmuck zusammen zu propa-
gieren. Es muk also allen Kollegen klargemacht werden,
dak die so verhallmsmakig geringen Kosten fur die Ge-
meinschallsreklame die beste Kapitalanlage sind. Sollten
icht unsere Kollegen versagen, so wird ein nicht wieder
gutzumachender Schaden dadurch entstehen, dak die
anderen Branchen die Kundschaft in ihre Geschatte locken.

Die Vertreter der Fachpresse sprechen sich fur einen
moglichst friuhzeiligen Beginn der Gemeinschaftsreklame
aus. Sie erkennen den Wert des Munchener Beschlusses
und wollen nach besten kraften dazu beitragen, die
deulsche Kollegenschaft von semner Wichligkeit #u uber-
Zeugen., Die an manchen Orten aufgetauchten Schwierig-
kellen in der Einbringung der geringen Beifrage mussen
durch eine verstandnmisvolle Aufklarung beseiligt werden.
Wenn auch durch die hohen Steuerlasten usw. unser Ge-
werbe schwer zu leiden hat, so darf dieser Umstand
keinesfalls dazu beitragen, eine solche wichtige Mak-
nahme, wie die in Munchen beschlossene, irgendwie zu
gefahrden. Der dann enistehende Schaden steht ja in
keinem Verhaltnis zu dem Nuken, der auf jeden Fall aus
der Oemeinschaftsreklame erwachsen muf.

Es wird darauf hingewiesen, dak eine Anzahl unserer
Linterverbande bereits mit dem besten Erfolg an die Ein-
zichung der Beifrage fur die Gemeimnschafisreklame ge-
gangen ist. Die weitere Durchfuhrung der Gemeinschafts-
propaganda, die ja mit Rucksicht auf die Konkurrenz der
ubrigen Branchen vorher micht in die Offentlichkeit kommen
kann, soll in engem Konnex mit der Propaganda des
Schmuckgewerbes vorgenommen werden,

Nachdem nunmehr der Centra-Ausschul wvollzahlig
cingefroffen ist, geht Herr Kerckhoff zu dem Punki

Centra

uber, Man hat in Munchen die Centra-Kommission ge-
wahlt, damit diese, unbeeinflut von dem Vorstand des
Zentralverbandes, die Vorarbeiten fur die Weiterfithrung
der Markenuhr erledigen sollte. Herr Kratz berichtet
uber die bisherigen Arbeiten der Kommission. Der
Munchener Beschluk hat sich dahin ausgewirkt, dak dic
eigentliche Geschaftsfiihrung auf den Centra-Ausschul
uberging, der jekt durch den Vorstand eines Markenuhr-
vereins ersekl werden soll. Dieser Verein soll alle die
Kollegen zusammenfassen, die ein ernstliches Interesse an
dem Gedanken der Markenuhr haben, und dieses Interesse
dadurch kundtun, dak sie gewilll sind, zur Finanzierung
der Publikumspropaganda einen Beilrag zu leisten, Dieser
Beitrag 1st einmalig und soll nach Einfuhrung der Marken-
uhr durch eine mehrprozentige Abgabe vom Umsak des
oder der Lieferanten erseigt werden, Die Gebundenheil
der Markenuhr an den Zentralverband infolge des ent-
sprechenden Miinchener Beschlusses  bleibt  dadurch
gewahrt, dakg in den wichhgsten Fragen, die sakungs-
gemal feslgelegt sind, die Zushmmung des Zentralver-
handes erforderlich ist. Fiur die Durchfiihrung der iibrigen
Angelegenheiten bleibt jedoch der Vorstand des Centra-




