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' quch im Sommer« mahnt der Pelzhandel, ,Schenk! Biicher
oy jedem Fest« ralendie Buchverleger. Mil der Propaganda
per aufmerksame Ehemann« sorglen die Hotels fiir Sonn-
;ﬂumﬁ,ig, Werbefeldzuge fur Schokoladen, Zigarren
| farben und verschiedenes andere sichen uns bevor.
' Alle diese Handelszweige haben sich durch das iibliche
. pas Publikum hal ja kein Geld* nicht hindern lassen,
| ;r.d sic haben klug damit gelan, denn: das Publikum
pnal doch Geldl Wer halle beispielsweise geglaubt,
. dak das Publikum so erhebliches Geld fir Radioapparate
* ausgeben wurde. Fasl in jedem Hause ist eine Familie,
von der Hunderle von Mark fur eine Radioanlage auf-
g:wcndfl worden sind. Ja, jeder Schuljunge hal fur seinen
selbstgebauten Radioapparal mehr Geld ausgegeben, als
aum Ankauf einer hochfemen silbernen Ankeruhr notig
wire. Warum sollle also fir Uhren das Geld
fehlen?

Das Geld fehlt dem Publikum fur Uhren ebenso-
wenig oder ebensoviel wie fur andere Artikel. Es
fehlf aber zunachst an emer groBzugigen Anregung
zum Uhrenkauf, an emer grofen Propaganda fiir die
Notwendigkeit des Besikes einer modernen und zuver-
lassigen Uhr. Anfange sind gemachi. )ekl qill es weiler-
wbauen, das Erreichte zu fesligen und zu verstarken
und vor allen Dingen die ganze Propaganda auf den
Einzelhandel zu uberfragen. Es infit sich glucklich, dak
wr Zeit auch eine groke Schmudkpropaganda, getragen
von den Schmuckwaren - Grossisten und Fabrikanten, be-
ginnt und dak durch die lekte Eisenacher Sikung engsles
Mileinanderarbeitender beiden Gruppen ,, Schimuck und Uhr«
gesichert ist. Das wird erheblich dazu beilragen, das
Interesse des Publikums und der Presse auf unsere Be-
sirebungen zu lenken.

Eine groke Propaganda koslel nalurlich Geld. Und
so 1st auch in der vorigen Nummer ein Aufruf erschienen,
die durch die Vereinigungen vorzunehmende Geldsammlung
rege zu unterstiilben. Wenn im Durchschnitt jeder Kollege
5 Mk. gibt, lagl sich das aufgesiellle Programm, das
00 Mk. erfordert, durchfuhren. 5 MK, als bBeitrag
tu der wichtigsten Aktion, die es fur unser Gewerbe gibf,
fir die Hebung des Umsakes und fiir die Erhohung des
Ansehens unserer Geschafle muf auch der kleinste Kollege
aufbringen. Es wird sich reich lohnen! Dak die grokeren
Geschdfie mehr beitragen, ist wiinschenswert, und wir sind
auch gewik, dafk sie, wenn sie einmal uber die Dinge
nachdenken, freudig erheblich mehr beitragen werden.

Den Beilrag zu dem Reklamefonds zu zahlen, muf
die nachste Betaligung nach dem Lesen dieser Zeilen sein.
Daran sollte sich aber noch eine Stunde ernsten Nach-
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denkens anschlieken. Nicht etwa uber das Schicksal der
funf (oder hoffenilich noch mehr) Mark, sondern uber die
Frage: ,Wiebringenwir unser Gewerbe vorwarls?«

Dazu kann heule nur so viel gesagt werden dak,
wenn die groke Propagandaaklion gelingen soll, jeder,
aber auch jeder Kollege von dem ehrlichen Willen zum
Vorwarlskommen erfulll sein muf. Jede Moglichkeit muf
ausgenukl werden. Zunachst Laden und Schaufensier.
Dak sie je nach den verfugbaren Mitteln modern und vor
allen Dingen sauber hergenchtet werden und dak die
Auslage ofter als sonst gewechsell werden mug, ist ja
selbstverstandlich. Sobald die ersten Anzeigen erscheinen,
mussen diese im Ladenund Schaufenster in einem schmucken
Rahmen gezeigt werden. Die in den Gemeinschaflsanzeigen
verwendelen Schlagworle oder Werbespriiche sollien auf
Schilder oder direkt an die Schaufenster gemall werden.
leden Kunden, auch den, der nur ein Uhrglas oder eine
Taschenlampenbalterie kauft, muk man fragen: ,Haben
Sie unsere Gemeinschaftsanzeigen schon gelesen?+« und
mit thm ein kleines Gesprach iber moderne Uhren an-
fangen. So ganz nebenbei und unverbindlich zeigl man
thm die neueslen Stucke.

Soweil es irgend geht, passe man die Schaufenster-
ausstellung dengerade zulekt erschienenen Gemeinschafts-
anzeigen an, seir es hinsichilich der Grundsiimmung oder
der angebolenen Uhren. Wer selbst inserierl, stimme
auch seine eigenen Anzeigen entsprechend ab. Aufer-
dem drange er seine Zeilung, dak sie eine Noliz uber die
Lihrenpropaganda oder sonst einen Arhikel uber die Uhr
bringt. Malerial wird von der Geschaflsstelle des Zentral-
verbandes der Deutschen Uhrmacher zu beziehen sein.

In den Grokstadlen st es Aufgabe der Vereinigungen,
durch Pressetees und dgl. Fuhlung mit der Tagespresse
zu nehmen., Malerial dafur haben die Vereinigungen
schon 1m Vonahre erhalten. Orthche Gemenschafls-
anzeigen, wie sie im Vorjahr schon wvielfach erschienen
sind, dirfen naliirlich nicht fehlen., Es ware verkehrt,
sic elwa mil Riucksicht auf die groke Gemeinschafls-
reklame fallenzulassen, Sie sind zur Verhefung der
Wirkung dringend erwunscht und sollten in Text und Aus-
fuhrung an die groke Gemeinschaftsreklame angelehnt
werden,

Es wird noch mancherlei zu diesen Fragen zu sagen
sein.  Auf einen Hieb falll ja auch kein Baum. Wenn
aber das ganze Fach inlensiv und einig an die Arbeil
geht, wenn vor allen Dingen das benoligte Geld schnell
zusammenkommt, dann wird auch das groke Werk ge-
lingen, dann wird unser Gewerbe auch bald wieder den
Plak im Wirlschafisleben einnehmen, der ihm gebiihrt.
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Der Aufienhandel der Schweiz mit Uhren im August 1927

Im August 1927 hat sich sowohl die Ein- als auch die
Ausfuhr gegeniiber dem Vorjahre dem Werte nach ge-
hoben. Auch im Vergleich zum Juli 1927 war die Ein-
ind Ausfuhr groger. lm August 1927 wurden 21356 Shick
Uhren 235 und dz Uhrenbestandteile im Werte von 302028 Fr.
tingefuhrt gegen 12448 Sfiick und 142 dz im Werle von
#1782 Fr. im August 1926. Im Juli 1927 wurden 22053 Shiick

hren und 161 dz Uhrenbeslandleile im Gesamiwerle von

104 Fr. von der Schweiz aufgenommen.

Zur  Ausfuhr gelanglen im August 1927 F_TEII;IEI;IFH
1724986 Shick Uhren und 166 dz Uhrenbesfandieile im

erle von 22679810 Fr. gegen 1462413 Sliick Uhren und
160 d2 Uhrenbeslandteile — 19347228 Fr. im August 1926
Und 1654440 Stiick Uhren und 154 dz Uhrenbestandleile
m Werte von 22356959 Fr. im Juli 1927. -

Von den im August 1927 eingefiihrien 21356 Slick
Uhten stammie der grogte Teil aus Deutschland, namlich
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17505 Stick. Aulherdem konnlen noch liefern 2745 Shiick
Frankreich, 737 Stiick die Vereinigten Staalen, 347 Stuck
Holland, 14 Shtick Osterreich und 8 Stuck [Italien. Nach
den einzelnen Waren ausgeschieden, sekte sich der
Import unter anderem aus folgenden Posten zusammen:
376 Stiick ferligen Werken zu Taschenuhren im Werle von
3788 Fr., 162 Stuck rohen Uhrgehausen zu Taschenuhren
im Werte von 2017 Fr., 18000 Sluck = 63669 Fr. ferligen
lLihrgehausen aus Nickel, 566 Stuck = 5115 Fr. desgl. aus
Silber, 1084 Stick — 9556 Fr. desgl. aus Gold, 800 Stiick
— 6707 Fr. Taschenuhren aus Nickel, 147 Stuck = 2230 Fr.
desgl. aus Silber, 2 Stuck = 200 Fr. desgl. aus Gold,
12 Stiick — 345 Fr. Armbanduhren aus Nickel, 8 Stuck
— 7830 Fr. desgl. aus Gold und 181 Shick = 3325 Fr.
anderen Uhren mil Taschenuhrwerk, 166 dz — 121528 Fr.
Wand - und Standuhren, 47 dz = 34527 Fr. Wedker, 56 kg
— 259 Fr. Turmuhren, 1469 kg — 11518 Fr. Beslandieile
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