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Sprechsaal

Finige Bemerkungen eines Unbeteiligten zur Centra-
Frage. Wenn ich mir hiermil im Einverstandnis des
Vorsikenden des Zenlralverbandes, Herrn Kerckhoff,
die Freiheit nehme, unier der von selbst gegebenen
Voraussekung volliger Parteilosigkeit einige Bemerkungen
sur Cenira-Frage zu machen, so kann dies natiirlich
anter keinen Umstanden als eine Slellungnahme auf-
gefaklt werden, zu der ich nalirlich weder die Elltl"t::d'l_h-
gung noch eine Veranlassung habe. Sie sollen ln:t_il_glld'l
als die wohlerwogene Meinung eines Unbeteiliglen
gellen, der sachlich einige DBerechligung zur .hhgfabt
einer Auslassung iiber Fragen der Werbung und II'II:E
Zusammenhange fiir sich in Anspruch nehmen darf, die
auf einer langjahrigen Beschaftigung mil diesen Fragen
beruht.

Andererseits halte ich mich fiir einen inleressierfen
und einigermaken kritischen Kaufer oder Kunden, der
an sich selbst und seinem Bekanntenkreis die Wirkung
der unterschiedlichen Werbungsmethoden aufmerksam
studiert. Da leklen Endes aber jede irgendwie ge-
arlete Werbung auf mich nnd meine Kreise wirken
soll, auch die Centra-Reklame, so dirfle meine Auf-
fassung nicht ganz ohne Inleresse sein.

Zunachst darf ich feststellen, daf sowohl das Worl
CENTRA als auch das zugehorige Bildzeichen aufer-
ordentlich gliicklich gewahll waren und einen sehr gulen
Eindrudk machien, der gerade im Schaufenster des
Uhrengeschafts ihre Wirkung unmaoglich verfehlen konnien,
da es gerade im Uhrenhandel keine Ueberfiille wvon
pragnanian Bildzeichen gibl. Eigenilich irelen doch nur
Alpina und Junghans wesentlich in die Erscheinung.

Vom werbetechnischen Standpunkt halle sich also
der Zentralverband zum Cenfra-Worl und -Zeichen mil
Recht gratulieren konnen und man muf es fasl als
ein Wunder bezeichnen, dak ein derarl gutes Werbe-
wort nicht schon langst besekt war. )eder, der einmal
mit der Eintragung von Worl und Bildzeichen in die
Musterrolle zu tun gehabt hal, weik genau, welche un-
endlichen Schwierigkeiten in dieser Hinsicht bei den in
die Millionen gehenden Musterzeichen bestehen.

Gerade weil ich mich in der Lage fuhle, die glickliche
Wahl des Cenira-Worl und -Bildzeichens in jeder
Hinsicht zu wiirdigen, ist es mir nichl verstandlich, dak
man den Beschluf gefakt hal, den Namen Cenira auf-
zugeben, weil eine Verwechslung mit dem wurltem-
bergischen Firmennamen diCenla zu befurchien gewesen
sei, ebenso mil deren Bildmarke. Die Moglichkeil einer
Verwechslung beider Warenzeichen vom Slandpunkl
des unvoreingenommenen Aufenseiters, also des ,Kunden*
aus, der die inneren Zusammenhange nicht kennt und
von dem Besiehen einer Uhrmacherorganisation uber-
haupt keine Ahnung hal, muf rundweg verneint werden.
Man kann dabei wvollig unberucksichtigl lassen, dag es
sich bei Cenlra um eine Werbemarke handell oder doch
handeln soll, die in mehr oder weniger groger Dichie
iiber das ganze Reichsgebiet verbreitet werden sollle,
wahrend diCenla vorlaufig doch eine ausgesprochene
Stutigarter oder auch wurltembergische Hausmarke
ist. Es mul vielmehr in den Kreisen der Ceniragegner
eine rechl bedauerliche Vorslellung von der Intelligenz
des deutschen Publikums herrschen, wenn sie, wie es den
Anschein hal, befurchien, dak beide Marken und Bild-
zeichen vom  Publikum  micht  unterschieden, sondern
wie Kraul und Ruben durcheinander geworfen wiirden.
Ich wurde es z. B. als eine vollig unlosbare Aufgabe be-
zeichnen, Verwechslungsmoglichkeiten zwischen beiden
Marken festzustellen und nach den Gesegen der ein-

fachsien Logik zu begriinden, wenn ich den ein
gesunden Menschenversltand als Grundlage der
Erorterung vorausseke. Wenn ich aber fesislellen
dag man die Worler Cenira und diCenla nach de
Schriftbild oder nach dem Laulbild verwechseln kang
dann muf ich gleichzeilig fesislellen, dak es iiberh
keine unverwechselbaren Worlbildungen gibl. Zweifel.
los liegt bei dem Wort di Centa sowohl im Schriff- als
auch im Lauibild der Nachdruck unzweifelhaft auf der
ersten Silbe ,di«. Seine weilere markante Eigenar} er-
halt das Schriftbild noch durch die bewull angewandie
unmittelbare Heransekung der Vorsilbe ,di* an das
grofy geschriebene Worl ,Centa«. Diesen Eigenarien, die
durch den lateinischen Charakler des ganzen Worles
noch wirksam uniersirichen werden, sleht auf der
anderen Seile bei der ftur Deulschland zweifellos
besser zu wahlenden Schreibarl das einfache klare
Worl ,Centra® gegeniiber, das im Lautbild durch seine
Zweisilbigkeit gegenuber den drei Silben des diCenla
schon scharf unlerschieden ist. Uber die Unverwechsel-
barkeit der Schriftbilder uberhaupl! noch ein Worl zu
verlieren, muf als eine direkle Zumutung abgelehnt
werden, besonders dann, wenn man die Schreibung
JCenira« einheillich beibehalt. :

ber die Moglichkeit der Verwechslung beider
Bildzeichen ') konnte man bei Entwicklung einigen basen
Willens und einiger Sophishk schon eher sireiten, be-
sonders wenn man Lust an fruchilosen Deballen hal.
Der unbefangene Beschauer beider Zeichen wird auch
hier wvergeblich nach einer _Ahnlichkeil* suchen und
hochstens in einem Zustand zu einer Verwechslung ge-
langen, in dem man wohl auch noch andere Dinge zu
verwechseln pflegl. Sonst wird wohl jeder nur den
groken Unterschied zwischen beiden feststellen konnen.
Beim ,Centra“-Zeichen die Spirale lediglich als Symbeol,
wohl die Unruhfeder andeulend, auslaufend in das aus
den alleslen Zeilen stammende Dreieck.

Dem gegeniiber steht bei di Centa die einwandfreie
lechnische Darstellung der Unruh mit Anker und
Echappement, einem Werk iiber Uhrentechnik enl-
nommen, ohne jede bildhafte oder zusammenfassende,
also kurz gesagt Bildmarkenwirkung.

Um den tatsachlichen Unierschied zwischen beiden
Bildmarken in geradezu verbliiffender. Eindringlichkeil zu
demonstrieren, denke man sich einmal beide Bilder be-
liebig, meinetlwegs in einer Groke von 10 m zu 10 m
vergrofert. Dann wird die einwandfreie schone ‘ﬁ"lrkunl
des ,.Centra“ - Zeichens unverandert bleiben, wenn nichi
gar gehoben werden, wahrend die diCenta-Zeichnung
vollstandig zur Groteske und Unverstandlichkeit werden
wird, der ein Beschauer vollig verstandnislos gegeniiber
stehen wiirde, weil die Vorstellungskraft bei derarliger

Vergrogerung eines im Originalzustand winzigen Gegen-
standes nicht mehr mifkommt.

Das ,di Centa“-Bildzeichen ist daher vom rein werbe-
technischen Standpunkt ein volliger Mikgriff, da es audi
nicht einmal die elementarsten Grundanforderungen eni-
spricht, die man an eine Bildmarke zu stellen hal

Wenn auch die Bildzeichen selbst weniger
gar nicht in dem Sireit der Meinungen beriihrt W
sind, so erschien eine Wiirdigung bzw. Kritik beider doch
angebracht und notwendig, da selbst die ausgesprocheneh
Gegner des Worles ,Cenitra« sich davon iiberzeugen

1) Das Bildzeichen ist iibrigens ein Anzeigenentwurl ﬁ‘f
Schweizer Gemeinschafisreklame, gegen dessen Verwend
Schweizer Uhrmacherverband bereits Einspruch erhoben
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