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Das heulige Leben
stellt solche An-
forderungen, dak
selbst das HKind
seine Uhr haben
muff. Fir Eltern
wird es manchmal
rechtschwer, Kinder
zur Punkihchkeit zu
erziehen, und doch
gibl es ein so ein-
faches Mittel. Geschenke machen willig, und eine Lhr als Geschenk
wird seinen fwedk erfillen. _

Mancher Junge neigl zum Sport.  Fiir den ist eine Stoppuhr das
richligste. Es muf doch fiir ein Knabenherz herrlich sein, jedes Auto
und jede sporiliche Leistung abstoppen zu konnen.

So manches Madchen betrachtet kurz vor Weihnachlen wehmuhg
ihr ungeschmiucklies Handchen. Mit einem Ringchen konnle man ihr
vielleicht den grogten Wunsch erfullen.

Jede Mutter und jeder Vater wei schlieglich selbst, was von diesen
Geschenken fiir ihre Jugend pagl. Aus Spielzeug wachst die Jugend
hinaus, eine Uhr oder ein schoner Schmudk bleibt thnen immer.

Sie sind stets ein Gedenken an liebe Eltern
und an prdachtige Kinderweihnacht.

Ich bin gerne bereit, Thnen alle meine
Geschenkartikelvorzulegen und lhnen
mil fachmannischem Rate zur Scile
zu stehen.

Meine Preise habe ich dusserst kalku-
liert. Ueber die Zahlungsweise Ronnlen
wir uns am beslen personlich unter-
halten.

Die Seiten 6 und 7 enthallen Abildungen von
Uhren und Schmuck. Wir haben diese beiden
Seiten des Raummangels wegen nicht abgebildel.

Sie werden uns noch recht geben!

Haben Sie das Armbanduhren - Inserat aus der vorigen
Nummer in lhrer Zeilung gebracht? Heule bringen wir
einen Entwurf iiber eine Taschenuhren-Anzeige fur die
nachste Woche. Das Klischee dazu hal die Nummer 137.

Sie durfen jek! nicht mehr lodker lassen. Weihnachien
ist das Ziel, nachher gibt es dann eine Ruhepause. Die
Zeil bis dorthin aber muf ausgefulll werden, wenn man
am Heiligen Abend zufrieden uniter dem Christbaum
stehen will.

Heule haben wir uns aber noch uber eine andere
Sache zu unferhallen, uber eine gleichfalls sehr wichlige,
iiber die sogenannle Quartierreklame. Unfer Quarlier-
reklame versteht man das direkle Heraniretlen an das
Publikum durch Werbedrucksachen. Diese Arl des ,Sich-
Bemerkbar-Machens «ist fur manchen die einzige Moglich-
keil der Kundenwerbung. Fur die Kollegen der ganz
grofen Sladle hal es keinen groken Werl, in der Zeilung
zu inserieren, weil diese Zeilungen nur zu einem Teile
in der Sladt, zu einem grokeren Teile in der Provinz
gelesen werden (siehe ,Berliner Tageblatt«). Man wurde
deshalb bei den sehr hohen Anzeigenpreisen sehr grofe
Kosten aufwenden und doch nichl seinen Kundenkreis
erreichen. Also eine sehr unwirtschaftliche Reklame.

Einfacher und ginsliger hal es der Kollege in der
Kleinstadt.
Zetung und die Quartierreklame. Nun wird wohl mancher
sagen: ,Was brauche ich Quarlierreklame, die Zeilung
fut es mir auch und ich bin ganz zufrieden damil.« Werler
Herr Kollege, slellen Sie sich einmal in die Schuhe des
Publikums. Wiirden Sie sich nicht geehrt fuhlen, wenn man
lhnen durch emne direkte Werbung sagen wurde: _lhre
Personlichkeit mochte ich zu meinen Kunden zahlen.«  Sie
wurden es beslimmt so einrichlen, dak Sie bei dem be-

Ihm stehen beide Miltel zur Verfiigung: die”

treffenden Geschaftsmann bald etwas zu kaufen hatlen.
Wir horen aber schon wieder eine andere Frage: ,Was
brauche ich dann aber die Zeilung, wenn e¢s anders viel
besser geht 7« Broschiiren versenden Sie nichl alle Tage,
und aukerdem noch: Es fallt kein Bauvm auf den ersien
Hieb. Sie konnen in der Zeitung jeden Artikel einzeln
anbieten, wahrend in der Werbebroschure alles zusammen-
gefat werden muf. Die Arlikel einzeln anzubieten, ins
rechie Licht zu stellen, begehrlich zu machen, das ist dann
wieder der Vorteil der Zeitung. Dann noch ein sehr
wichtiger Punkt fiir den Kollegen in der Kleinstadi: Die
Frau Schulze im zweiten Slock darf bei der direklen
Werbung ja nicht vergessen werden. Sie erfahrt beshimml
von der Frau Meier im ersten Stock von lhrer Broschire
und sie wurde lhnen zeillebens bose sein.

Das diesmalige Weihnachien lagl eine besonders um-
fangreiche Reklame von allen Seilen erwarlen, und wenn
dadurch die Uhr nicht erdriucki werden soll, dann muk
sich der Uhrmacher zur Quarlierreklame entschliegen.

Auf den nachsten beiden Seiten veroffentlichen wir
unsere neue Weihnachisbroschire. Wir haben sie in Text
und Hlusiration so gehalten, dak sie sich ganz besonders
fur die gediegene Birgerfamilie eignel.

100 Stiick dieser Broschiire kosten 3,50 Mk.,

1000 Stuck 30 Mk.

Das ware der Preis ohne Firmeneindruck. Wir
mochten nun die Herren Kollegen bitten, so rasch als
moglich die Bestellungen aufzugeben. Wir erledigen die
Bestellungen der Reihe nach, also wer zuerslt kommt,
hal den Vorleil.

Zeniralverband der Deutschen Uhrmacher,
Halle (Saale), Konigsirake 84. Reklameableilung.

hitp://digital slub-dresden.de/id318594536-19270100/845

Wir flhren Wissen.
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