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II. .Besichtigung ohne Kaufzwang gern gestattet”

Yon W. Spitzley

Es liegt mir fern, den genngen Erfolg des von der
Schnftleitung angeregten Meinungsaustausches uber die
von mir aufgeworfene Zeilfrage dahin auslegen zu wollen,
als ob die Mehrzahl der Kollegen der Sache teilnahmslos
gegenuberstande.  Man erwarlel, michl mil Unrecht, dak
derjenige, der die Nacdhteille irgendeines Zustandes aus-
tuhrheh behandelt, schlicklich auch uber neue Mittel und
Wege nachgedach! hal, um den bestehenden Zustand zu
besethgen und etwas besseres an seine Slelle zu seken.

Zunachst mochte ich dabei bemerken, dak meines Er-
achlens jede sentimentale Form und eine mehr oder
wenger vergewalhigte Lynik vollig auszuscheiden hat. Auch
cine klemne Anleithe ber Goethe, die ein Kollege fur sein
Geschaft gemacht hat, durfte nur eben den Erfolg gehabi
haben, den der Kollege feststellen konnte, dak namhich
dieser Sinnspruch einige Hederkeill geweckt hat,

Auch die Vorschlage, die Kollege Sch, in Leipzig macht,
scheinen mur micht den Kern des Problems #u beruhren.
Dieser hegt ja doch durchaus micht darin, dak die Werbung
fur emme starkere Aufnahme des Geschattebesuchens auch
ohne unmittelbare kaufabsichien sich auf das Plakat im
Schaufenster beschranken soll und darf, Dieses, naturlich
in entsprechender Form, kann und soll nur die unfer-
geordnele Rolle ubernehmen, das, was an anderen Stellen
und in wirksamerer Form gepredigt wird, noch einmal zu
bhekrattigen und einen elwaigen hartnackigen Zweifler
daruber belehren, dal auch gerade das Geschafl, vor dem
er augenbhdklich sleht, keine Rauberhohle ist, sondern
auch thn gern empfangt, wenn er es betntt, Ich behaupte
mil dem BewuBtsein des darin hegenden Paradoxen, daf
der Vers im Schaufenster, er sei kategorisch, lynisch oder
tragisch, dann seinen Zweck erfulll, wenn er uberflussig
geworden ist

Im allgemeinen glaube 1ch, dak micht nur in unserer
Branche die Gefahren, die das Warenhaussystem fur viele
Fachgeschafte in sich birgl, nicht scharf genug erkannt
werden. Man hat sich mit dem gegebenen Zustand an-
scheinend schon so ziemlich abgefunden. Das konnte man
vielleicht, wenn nicht eine neue Gefahr 1im Anzuge ware,
die auch fur unsere Branche in den sogenannten Einheits-
preisgeschaften zu erblicken isl. Es sind dies hekannthich
Geschafle, in denen eine Reihe mehr oder weniger nub-
licher Gegenstiande cinzeln oder zu mehreren [auch z. B.
eineinzelner Strumpfl zu Einheitspreisen, in mehrere

Uruppen abgestufl, verkauft werden. Ihr Vorbild sind die
ameritkanischen 5- und 10 - cts - Stores von Woolworth,
weldher Konzern in Amerika etwa 1500, in England etwa 250
solcher Geschafte besikt und nach mehrjahrigen grund-
lichen Studien nun auch in Deutschland sich fesisekt. Dieser
konzern hat 2. B. jungst in Koln ein grokes Geschafishaus
in der Hohestrake, also in bester und teuerster Lage, ge-
kautt, Die weiteren Grundungen sollen sich zunachst im
rheimsch-westfalischen Industriegebiet bewegen, doch will
der Woolworthkonzern nach und nach ganz Deutschland
mit Einheitspreisladen uberziehen, Auch unter Beteiligung
deulscher Warenhauser sind bereits eine Reithe solcher
Geschafte gegrundet worden.

Es i1st ganz klar, daly diese Geschafle eine ganze Reihe
von Waren mitfuhren, die fruher nur in Fachgeschaften
unserer Branche gefuhrt wurden. Es konnen dies 2. B. sein
emnfache und billige Schmucksachen (Silberschmudk), Ge-
brauchsgegenstande (Zigarettenetms, kleinere Tafelgeral-
schaften, Weckuhren usw.) Es wurde hier vielleicht zu weil
tuhren oder noch (1) nicht das Interesse der Fachgenossen
finden, wenn ich naher auf die absolut nicht uninteressan-
ten Einzelheiten des Aufbaues, der Einkaufs- und Verkaufs-
qrundsake dieser Art Geschafte eingehen wurde, Jeden-
falls soll man die Sache nicht zu leicht nehmen, denn es
stehen ganz ohne Zweifel erstens sehr, sehr tuchhige Ge-
schattsleute und zweitens sehr groke Geldmittel hinter ihr,
die in keiner Weise an die | Traditionen eines Fachmannes"
gebunden bzw. mif solchen beschwert sind, sondern einzig
und allein nur einen Gott anbeten: den Umsak. Rucksichlien
auf andere Branchen werden diese Gesellschaften gany
bestimmt michlt abhalten, in die Gehege dieser emnzu-
brechen, wenn sich in dem betreffenden Artikel ein Umsak
erzielen lakl. Und Lieferanten finden sie schon, dafiir st
Bargeld da, welches bekanntlich zu allen Zeiten gelacht hal.

Man kann alse ohne UObertreibung annehmen, dak in
den Einheitspreisgeschaften ein Baumchen heranwachsli,
dessen Frichte auch den Fachgenossen uber kurz oder
lang in recht vielen Orten erhebliches Magendrudien be-
scheren werden. Mehr als je isl es also an der Zeit, dieser
Gefahr zu steuern und das kauflustige Publikum in unsere
Geschafte zu ziehen. Dak dies moglich ist, braucht man
micht zu bezweifeln. Eine Bestaligung dieser Zuversichi
iefert interessanterweise ein Fachmann von der Gegen-
parter, namlich der Vertrauensmann eben jenes Woolworlh-

hitp:digital slub-dresden.de/id318594536-192701 00840




