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Riickblick und Ausschau

Immer kamplen - das heiglt leben!
Rastlos vorwarls muft du streben,
Nie ermiidel slille steh'n,

Willst du die Vollendung sehn!

Wenn es emner allen Gewohnheil enispricht, am
Jahresschlug in einigen Stunden sfiller Sammlung das
verflossene Jahr mit seinen Erfolgen und . Fehlschlagen,
mit seinen Hoflnungen und Enltauschungen noch einmal
riickblickend zu uberschauen, so i1st diese Gewohnheit fur
den Geschaftsmann und fur den, der in irgendeiner Form
an dem offentlichen Wirtschafisleben Anteil zu nehmen
hat, langst zu einer Pflicht geworden.

Nur aus der Vergangenheil konnen wir lernen und
feststellen, ob die Wege, die wir gegangen sind, richtig
waren und ob wir auf denselben vorwariskommen. Es
ist die Aufgabe jeder grogen Organisalion, durch die
restlose Zusammenfassung aller Krafle die Interessen des
von 1hr veriretlenen Standes zu wahren und zu fordern.

Unsere vornehmste Aufgabe, durch die wir in die
Zukunft wirken: die Forderung und Ausbildung unseres
Nachwuchses, liegl seit Jahren in den besten Handen,
und es erubrigt sich wohl, an dieser Stelle naher auf
diesen Punki einzugehen.

Ich will daher versuchen, im folgenden nur die
Arbeit unserer Organisation auf wirlschaftlichem Gebiet
in grogen Zigen einer rickschavenden und vorwarls-
blickenden Betrachtung zu unterziehen, aus der hervor-
gehen soll, daf es ganz aukerordenilich ernsie Aufgaben
sind, denen unsere Arbeil gewidmet sl und die auch im
kommenden Jahr unsere vollsle Aufmerksamkeit in An-
spruch nehmen werden. Wie auf vielen anderen Ge-
bieten, so herrscht auch in unserem Gewerbe ein stan-
diger Kampf, und kaum darf man eine Gefahr gebanni
glauben, so erheben sich schon wieder an anderer Stelle
neue Schwierigkeilen, die geeignel sind, die ohnehin
nicht rosige Lage in unserem Fach zu verscharfen.

Mit kurzen Worlen lakt sich der Angelpunkt kenn-
zeichnen, um den sich mehr als je unsere Hauptisorge
dreht: DerUhrenhandelgehort nurdem Uhrmacher!
Damit wird gekennzeichnet, dak wir uns nie damit ein-
verstanden erklaren konnen, dak der Handel mil einem
Gegenstand, der in ganz besonderem Make ein Qualilats-
und Vertrauensartikel zu sein hat, von Nichifachleuien,
also Waren- und Versandhausern, ausgeibt wird, dak er
fum Objekt des Beamlenhandels, der Hausierer und
anderer unkontrollierbarer Elemente wird. Ebenso miissen
wir es nachdriicklich bekampfen, dag die Uhr auch weiler-
hin im Ausspielungs- und Zugabenunwesen eine un-
wiirdige Rolle spiell. Im Kampf gegen das Zugaben-
unwesen befinden wir uns ubrigens Seile an Seile mt
der Hauplgemeinschafl des deuischen Einzelhandels.

Alle Veroffentlichungen allgemeiner Natur iiber diese
Fragen konnen die an der Durchfihrung der von uns
verteidigten Grundsake interessiertien Gewerbe nicht da-
von befreien, in erster Linie selbsl die breite Offenthich-
keit auf die Bedeutung des Fachgeschaftes hinzuweisen
und das kaufende Publikum in diesem Sinne zu erziehen.
Dieser richligen [berzeugung war denn auch die Miin-
chener Reichstagung, als sie die Durchfithrung einer grog-
zugigen Gemeinschaflsreklame beschlog, die sich jekl im
Beginn ihrer praktischen Ausfiihrung befindet. Hand in
Hand damit ging die Verbreilung des Fachgeschafis-
zeichens, das die Hauptuntershikung der ganzen Propa-
ganda sein soll. Es ist ein erfreuliches Zeichen, dak
das neue Zeichen des Fachgeschafies emnen derartigen
Anklang gefunden hat, dag die Fabrik den Anforderungen
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ohne langere Lieferfrislen uberhaupt nicht mehr zu enl-
sprechen vermag.

Einen weileren Teil dieser Gemeinschaftsreklame
bildet die vom Zentralverband in Angriff genommene
Plakatreklame, die bisher ihren Niederschlag in ver-
schiedensten Plakalen gefunden hat. Sie steht unter dem
Motlo: ,Schenkt Uhren, sie erziehen zur Punkftlichkeitl«
Eine gute Erganzung hierzu bildel das inzwischen in der
. Woche* zum ersten Male erschienene ganzseilige Inseral
+ Wohl dem, der eine gute Uhr hatl«

Wie bei jeder Reklame, so kann auch bei unserer
Gemeinschaflsreklame der dauernde Erfolg nur durch die
Dauer der Reklame erziell werden. Es wird zweifellos
notig sein, im kommenden Jahre weitere erhebliche Mittel
bereitzustellen, um die einmal begonnene Sache nmichl auf
halbem Wege stecken zu lassen.

Eine zweile wichtige Frage der inneren Slarkung
des Standes und der Organisation erblicke ich darin,
dak wir der kaufmannischen Ausbildung des Uhrmachers
eine erhohle Bedeutung beimessen miussen. Jede elwa
einmal vorhanden gewesene Gemuthichkeil im Geschafis-
leben st heute vollkommen verschwunden und der
Kampf um den Kunden hat mit aller Scharfe ein-
gesekl. Auch der kleinste Kollege muf heute schon en
ubriges tun, von dem Weltbewerb unter den Grogen
unseres Faches ganz zu schweigen. Ganz ohne Zweifel
hat die neue Zeil auch die Anspriuche des Kunden an
die Geschafte ganz gewallig gesteigert, und es hal sich,
anlehnend an das amerikanische Vorbild, eine eigene
Wissenschaft gebildet, die der Psyche des Kaufers bei-
zukommen sich mit allen Mitteln raffinierter Psychotechmik
bemitht. Es enisprach daher nur emmer unbedingien
Nolwendigkeil, dak seilens des Zentralverbandes Kurse
uber Verkaufskunst eingerichtet und abgehalten wurden.
Diese Kurse, die z. B. auf der Tagung des deulschen
Einzelhandels als vorbildlich bezeichnet wurden, fanden
bisher leider noch nicht das volle Verstandnis in unseren
eigenen Reihen, sonst hatle es kaum geschehen konnen,
daf der lekte Kursus wegen zu geringer Teilnehmerzahl
abgesagl werden mufte. Es ist indessen bestimmi zu
erwarten, dak die Erkenninis von der unbedingien Nuk-
lichkeit und Notwendigkeit dieser Kurse sich im Laufe der
Zeit auch in unseren eigenen Reihen ausbreiten wird.

Eine besondere Genugtuung wurde uns im ver-
gangenen Jahre dadurch zuteil, daf der alle Gedanke
einer Uhrmacher - Markenuhr endlich zu einem, allem An-
zeichen nach recht kraftigen neuen Leben erwachte, nach-
dem man sich schon eine Zeitlang damit vertraut machen
mufkte, dak er endgiiltig in das Reich der Schallen ge-
sunken sei. Nachdem die Miinchener Reichstagung die
Namensanderung beschlossen hatte, entsland ene
schwierige Lage, weil gerade durch diesen Beschluf dem
Markenuhr - Gedanken jeder Schwung genommen wurde.
Das Enilgegenkommen der wiirttembergischen Kollegen
ermoglichte es, einen Ausweg aus der verfahrenen Lage
zu finden, und nachdem erst einmal das Eis gebrochen
war, fithrien tatiger Geist und ehrlicher Wille zu raschen
Fortschritten. Die Uhrmacher-Markenuhr ist auf dem
Marsch und sie wird nun auch ihren Weg machen. Daran
ist heute nicht mehr zu zweifeln.

Wenn wir uns nun fragen, wohin der Weg 1920
fihren wird, so ist dieser in den Haupirichtungen schon
gewiesen durch die Weiterbearbeitung und Forderung der
vorstehend dargelegten Hauptgebiete unserer Verbands-

arbeit.
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Wir fihren Wissen,



