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42 DIE UHRMACHERKUNST

nicht notig, denn wie uberall im Wirtschaftsleben, so wird
sich auch hier eine Arbeitsteilung durchseken. Der
einzelnen Uhrmacherwerbung durch Anzeigen fallt des-
halb nicht die psychologische, gesteigerte, kunstlerische
Werbung im hoheren Sinne zu, sondern nach naturlicher
Lage der Verhalinisse eine erleichterte Anzeigenwerbung,
die selbstverstandlich auch gut durchdacht sein muf, die
aber wemger die umfassende, hohe Aufgabe emner An-
zeigenwerbung gesteigert bis zur Wunsch - und Willens-
wirkung umschhiegl. Diese Aufgabe muk und wird die
Werbung der Fabriken, sonshger Absakgebilde, wie es
die Genossenschaften darstellen und vor allem auch die
Gemeinschaftswerbung ubernehmen.  Die  Uhrmacher-
werbung durch Anzeigen muk im emnzelnen suchen, die
Bedurfnisse nach Uhren, die durch die Gemeinschafts-,
fabriken-, usw. Werbung, gewedkt wurden, anteilsmakig
auf sich zu lenken. Je besser also die Anzeigen der
emnzelnen Uhrmacher sind, desto groker wird dann auch
des einzelnen Anteil an den zu befriedigenden Uhren-
bedurfnissen sein. Die durchdachie Anzeige ist immer
abhangig von der Auffalligkeit — guier Blickpunki —,
dem guten Text in guter drucktechmischer Wirkung, der
Groke, der Wiederholung und der richtigen Placierung.
Diese funf Punkle sind stets zu beachten und wenn die
Anzeige hierauf basiert, dann erfulll die Uhrmacher-
werbung thre geschafthich so wichtige Aufgabe.

Bei der leklen Weihnachtswerbung waren schon sehr
beachtenswerte Ansake festzustellen. Im einzelnen sah
man auch Anzeigen, die augenscheinlich das ansprechende
Ergebnis einer besonderen Werbeberatung bedeuten.
Sicherlich durch die Reklameableilung des Zentral-
verbandes. Dieser Weg isl durchaus ratsam und sollte
ofters begangen werden. Diese fachmannmisch durch-
dachten Anzeigen sind zweifellos immer wirkungsvoller
und die hierfur gemachien Aufwendungen lohnen sich.

Einen Werbeplan sollte sich jeder fruhzeitig aufstellen
oder aufstellen lassen, denn heute ist es tatsachlich so,
dak nur das wirklich Planmakige, das Systematische
einen Erfolg verspricht. Deshalb muk auch mil starker
Berechhigung angenommen werden, dak gerade die Plan-
mﬁgtgkeii des Zenlralverbandes mit seinem neuen Schritt
in der

Uhren-Gemeinschaftswerbung

zu Erfolgen fuhren muk. Um so mehr als die Anzeige:
~Wie spal 1st es?« _ Wohl dem, der eine Uhr hatle
werbetechnisch durchdacht, sinnlich wahrnehmbar, bild-
nerisch und textlich emndrucksvoll 1sl, die Gedachtms-
wirkung st gul, die Wunschwirkung 1st durch die lexi-
liche Behandlung gunstig geformi, so daf also alle
psychologischen Voraussekungen fir eine entsprechende
Willenswirkung, die sich als Kaufhandlung auslost,
erfullt sind.

Den Werbe - Sonderplan miukte sich jeder Uhrmacher
zu eigen machen. Nicht nur, dak hierdurch die Resonanz

der Werbung verstarkt wird, sondern auch hier bedeule}
die Einzelwerbung nach dem Wecken der Bedurfnisse
nach Uhren durch die Gemeinschaflswerbung eine
Bedurfnissteigerung und schlieglich ein  Lenken deg
Bedirfnisbefriedigung im einzelnen Falle, also die schon
erwahnte anteilmakige Zuleitung in den nachwerbenden

Geschaftsbetrieb. _
In dieser kntischen Bilanz der Weihnachiswerbung

darf gerechterweise die Alpina mchl vergessen werden,
die auch neuwerlich wieder beweist, dak sie nicht nur
— allgemein gesprochen — zu werben versteht, sondem
sie zeigt, dak sie nach wie vor gut zu werben weik. Diese
Genossenschaft gleicht fast einer Schicksalsgemeinschafl,
denn die einzelnen Genossen sind weilsichtig genug,
um die notwendigen Kosten einer guten Werbung
bereitzustellen, und das st durchaus nachahmenswerl,

Wenn wir nun unsere krilischen Betrachtungen
zusammenfassen, so kann fur die vergangene Weithnachis-
werbung durch Anzeilgen festgestelll werden, dak in der
groken Lime gesehen ein ganz bemerkenswerfter
Ansthieg vorliegl, der hoffenthich eine weiter ansteigende
Form im eigenen Interesse aller Beleiliglen erwarlen lagt.

LInd nun noch kurz zum
Schaufensler,

dem Hauplwerbemiltel. Auch hier konnte eine ansehnliche
Besserung beobachtel werden. Sogar bei  kleineren
Geschaften wirkt sich nun nach und nach die Erkenninis
aus, dak das Schaufenster doch mehr sein mufk, als ein
— nolwendiges llbel — und auch mehr als eine unschone
Anhaufung der im Laden feilgehaltenen Waren.

Die Weihnachtsfenster konnlen meist erfreuen.
Selbsiverstandlich gab es auch Ausnahmen, sie blieben
aber in einer gewissen Minderheit. Die geschmackvolle
Anordnung der einzelnen Waren unier Beachtung der
rahmen - schmuckenden Linie einer wirklichen Dekoration
konnle man oft mil Freuden sehen. Auch das Lichtl ist
besser geworden, so dak an sehr vielen Geschaften die
"'u“mpbr:rgf:hf:udf:n inferessiert stehen blieben und giinstig
beeinfluBl wurden. In diesen Fallen geht das Schaufenster
u_bc:r diec mehr oder weniger betonte Reprasentation
hinaus und wird zum wirklichen Helfer. Friiher nannie
man das Schaufenster — Auslage —, heute dagegen st
aus der Auslage das Schaufenster geworden, das zur
verwellenden Schau einladen soll, das den Beschauer
so anzuregen imstande i1st, dak seine Wiinsche erwachen.
Das 5Chﬂﬂftﬂ5|fl’ muf so locken, dak fur das beeindruckte
‘i3'_ubl_|kum der Weg vom Schaufenster in den Laden die
einzige Folge isl. Wenn auch zu diesem Ziel noch grokere
unﬂ kleinere Abslande in der vergangenen Weithnachls-
saison zu sehen waren, so sind doch gule Fortschritte
gemacht worden, die auch wiederum hoffen lassen, dak

rilic E}II-mnH zur weiteren Entwicklung fuhrt. Deshalb:
Vorwarls und Gluckauf| l,276]
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Das Pendel

Von Dr. K. Giebel (Glashiitte i. Sa.)
19. Der Einflull der Luft.

Da das Pendel im allgemeinen nicht im luflleeren
H,aum::, sondern in der Almosphare schwingt, muf, der
Elnﬂ_ufr. der Luft mil berucksichtigt werden. Das archi-
_m::u:l_lsl:he Prinzip vom Aufirieb besagl, dak ein Korper
in einer Flussigkeil so viel an Gewichl verhierl, wie die
vc{drﬂngie Flussigkeitsmenge wiegt. Ob diese Flussig-
keit Wasser, Quecksilber oder Lufl isl, isl dabei gleichgultig.
Uns, die wir im Zeitalter der Luftschiffahri leben, 1st diese

(19, Forlsekung)
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‘v’mai_eltung la auch ganz gelaufig; ein Luftschiff Lewchler
als die Luft steiglt in dinnere Luftschichlen, bis sein Ge-
wicht dem der verdranglen Luftmenge die Waage hall.

Der Pendelkorper erleidet einen Aufineb. Das kann
man auch so ausdrucken, dak die Anzichungskrafl der
f_‘_rd{':l lund damit ihre Beschleunigung g) vﬂrri_nger! wird.
Ahnllmesrhahﬂn wir schon in Abschn. 12a bei Besprechung
der Zgnlnfug&lkraﬂ (Abb. 52) erortert. Wahrend aber die
Zenirifugalkraft der sich drehenden Erde in einem Dunkié
der Erdoberflache immer dieselpe 1st, andert sich das
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Wir flhren Wissen.



