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Heinrich Griinfeld ermahnt darauf die Mitglieder, ent-
sprechend diesem Majoritatsbeschlug in der Frage Icl;r
Gewahrung von Sonderrabatten an privale Kaufvereini-
gungen so zu handeln, als ware die Statutenanderung

bereits vollzogen.

Dr. Zeitlin spricht uber Amerika

Die allgemeine Aufmerksamkeit der Versammlungs-
teilnehmer wendet sich nunmehr den interessanten Aus-
fihrungen zu, die Dr. Zeillin uber seine Eindrucke in
Amerika macht. Der Redner wies zunachst auf die
charakieristischen Unterschiede hin, die zwischen dem
deutschen und amerikanischen Verbandswesen bestehen.
So gabe es im Lande der unbegrenzien Moglichkeiten
keine amtlichen oder halbamtlichen, sondern nur ganzlich
freie Interessenvertretungen von Industrie, Handel und
Gewerbe. Auch die Handelskammern seien Gebilde der
freten Wirtschaft. Die Organisation des Einzelhandels
stiinde nicht, wie das zum Teil beir uns in Deutschland
der Fall ware, den Lieferantenverbanden in Abwehr-
stellung gegenuber. Und das vollstandig auf ,Erziehung*
und , Untersuchung#“ abgestellte Tahgkeitsgebiet der Wirl-
schaftsverbande konne daher zu vollster Entfallung ge-
langen. Weilerhin zeige sich im Verbandswesen des
amerikamschen Einzelhandels emne weilgehende Dezen-
tralisation, die einmal bedingt ware durch den das ameri-
kamsche Wirlschaftsleben beherrschenden Gedanken des
L3ervice*, sodann durch den aukerordentlichen Umfang
des Teilzahlungssystems, das besondere Organisalionen
geschaffen habe, welche lediglich die Kreditwurdigkeit
der Kunden zu priifen habe.

Auch die Entwicklung, die der Markenartikel in
Amerika genommen hat, beemnflusse die Organisalions-
laligkeil des Einzelhandels, namentlich, soweit sie sich
auf die Abwehr des unlauteren Welibewerbs beziehe.
Interessant war der Hinweis des Referenten, dak es in
Amerika dem Hersteller von Markenartikeln absolul un-

moglich sei, die Einhaltung fester Verkaufspreise zu er-
ZwWingen. .

Dr. Zeitlin beschaftigte sich nunmehr mif der ameri-
kanischen Propaganda. Er betonte, daf man sich in
Deutschland von dem AusmaB dieser Reklame ganz iiber-
triebene Vorstellungen mache. So wiirde man z. B. in
den Bahnhofen vergeblich nach einem Reklameplakat
suchen, ja, nicht einmal die amtlichen Fahrplane fande
man dort: Auskiinfte wiirden ausschlieBlich durch den
Bahnhofsportier erteilt. Auch die Aukenflachen der
Stragenbahnen und Autobusse zeigien fast gar keine
Reklamen. lUnd selbst die Wande der Kinos und Varietés
waren nicht mit Propagandaplakaten wie hier bei uns
behangt. Dagegen wirden in grokem AusmaRge fur Pro-
paganda die Zeitungen und Zeitschriften, ferner Flachen
langs der Eisenbahn benukt und auBerdem spiele die
Lichtreklame eine groke Rolle. Im Zusammenhang da-
mit verwies Dr. Zeillin auf die Einrichtung einer Inseraten-
zensur, wie wir sie hier gar mcht kennen. Nicht der
Grokinserent, sondern der Leser sei richtunggebend fur
den Inhalt der aufgegebenen Anzeigen. In der ,,Saturday-
Evening~, einer ausgesprochenen Familienzeitschrift, fande
man z. B. kein Zigaretleninserat, und zwar lediglich aus
dem Grunde, weil die Leser dem Verlag gegenuber zum
Ausdruck gebracht haben, dak durch derarhge Ankundi-
gungen thre jungen und jungsten Sproglinge — zum
Rauchen verfuhrt werden konnten. Andere Zeitungen
wiederum, wie z. B. die ,New York Times«, bewahrten
thr serioses Niveau auch im Anzeigenteil: Inserate z. B.,
die sich mit Heiratsvermittlung beschaftigen und Ankundi-
gungen zweifelhaften Inhalts enthielten, oder Inserate von
Firmen, die zu groke Dividende versprachen usw., wiirden
micht aulgenommen. Der Grundsak: Wahrheit in der
Reklame ser fur alle Ankundigungen mafgebend.

Dr. Zeitlin fand mit der kurzen Skizzierung seiner in
Amerika gesammelten Eindriicke lebhaften Beifall.
(1'316) Ludwig Spiker.
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Ein schwieriger Ladenumbau

Von Regierungs -Baumeister Franz Woas (Wiesbaden)

Immer mehr bricht sich die Erkenntnis durch, von
welcher Wichligkeit fir jeden Ladenbetrieb der Kaufladen
selbst und seine Schaufensterauslagen sind. Viel isl
dariiber schon in den Fachblattern geschrieben worden ;
auch in diesem Blatie.

Das wird schon manchem Ladeninhaber Kopfzer-
b_rtchr:n gebracht haben: mit kritischen Blicken wird er
sich seinen eigenen Laden betrachtet haben, um sich
dann zu fragen:

~Kann ich daran bessern? Und wie 7«

Zumeist wird die erste Frage sofort mil LJa“ zu be-
antworten sein. Die zweile st bedenklicher, und zwar
vornehmlich deshalb, weil es sich so gul wie immer um
al_ierch Léi_dtn handelt, die sich gerade so enlwickelt haben,
wie sie jekl eben sind. Unmoglich erscheinl es deshalb
dem Ladeninhaber, Verbesserungen auszufuhren, ohne
den ganzen Laden gewallsam umzustiirzen. Und das
scheut der Ladeninhaber. Er ist vielleicht auch in diesem
Laden_ grok geworden, ist an ihn gewohnt, hat wohl
allezeit gut verdient darin. Wird es nicht am Ende notig
sein, den Ladenbetrieb fir den Umbau eine Zeil lang
5t|llzulegcn? — Welche Umstande, welche Kosten!
Kurz, die schonsten Plane scheitern leicht — und waren
doch so angebrachi!

Darum sei nachstehend ein Umbau dargestellt, der

ungtmcin__sdwwierig aussah, um nachlraglich doch aufs
beste gelost zu werden.
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Hier lag die Schwierigkeil in folgendem :

So reichlich auch die Abmessungen fir den Laden
sind — volle 12 m Frontbreite!l —, so schien es
doch furs erste so gut wie unmaoglich, den Schornstein,
der mit vier Rauchrohren (und noch dazu gerade in der
h‘.!ith: t_i-f:s Ladenraumesl) in diesen stark verkehrshindernd
einspringl, zu umgehen, noch gar, ihn etwa zu beseitigen:
weill er fur den Laden selbst und nicht minder fiir die
Wohnungen der oberen Stockwerke eine unabweisbare

MNotwendigkeil war.

"ﬁfic konnte man sich da helfen?
~ Die nachslehend abgedruckie Abbildung beantwortel
die Frage,

__[}anﬂf:h bleibt der vertrackte Schornstein vollig un-
hf:ruh_r_t; nur wurde ihm, nach vorn zu, eine eiserne Stuke
an_n;_r{:fugi. W_{‘:EEI'IE zusammen mil einer weiteren kleineren
Stuke in Eisen und dann noch einer starken dritten (in
der Frontmauer des Ladens) alle Last der darauf stehen-

den Wande der oberen Slockwerke aufzunehmen hat.

_ So h_HElL'! hier fir den inneren: Ladenbetrieb noch
immer reichlich Plak; der Schornsteinkasten hinderte
nicht; man konnte ihn auch dem Auge der Kunden leicht
entzlehen, Aukerdem aber gewann man fiir die Ent-
wicklung der Schaufensteranlagen ganz besonders viel
R‘al!m: ret;lﬂﬁ und links an der Stragenfront je ein ebenso
b]‘l‘:‘ltE:‘S wie fhiefes Schaufenster und dazwischen eine
LVilrine* von ansehnlicher Breite, die zum Teil unmittelbar
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Wir flhren Wissen.



