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einstweilligen Verlugung auf Unierlassung des angekundigien
Ausverkauls zu beaniragen.

[hesem Antrage war, unter Aulhebung des angefochienen
Baschlusses des Amisgerichls in Slendal, wie geschehen, slall-

gegeben, _ _
Die Kostenenischeidung ergibl sich aus § 91 ZPO,

Gez.: von Orolmann, Ponsus, Oschak.
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Steuertermine fir Marz 1928
Reichssteuern

Steuerabzug vom Arbeitslohn fur die Zeil

vom 15. bis 29. Februar (siche Anmerkung unter

Sieuerfermine fir Februar).

" Aufbringungszinsen. Halbjahrsleistung fuir
1928. (Siehe S. 68, 88, 163.) Keine Schonfrist.

20. . Steuerabzug vom Arbeitslohn fur die Zeil

vom 1. bis 15. Marz.

Oewerbesteuern

5% Marz:

L ]

5. Marz: Hessische staalliche Gewerbesteuer.
B = Wurttembergische Gewerbesleuer.
i5. Preukische Lohnsummensieuer, wenn monat-

lich zahlbar.

5. g Sachsische Gewerbesteuer. (I 543)
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Sprechsaal

Gemeinschaftsreklame. Die wirlschaftliche Siarkung
der Kollegen im Wetlkampf mit den anderen Branchen
ist eine der Hauplaufgaben des Zentralverbandes. Nichis
liegt daher naher, als die Kollegen durch gemeinsame
Schaufensterwellbewerbe, Gemeinschaftsreklame und Re-
klameberatung zu unterstuken. Nun 1st das Thema Ge-
meinschaftsreklame sehr heikel, denn sie kostel viel Geld,
wenn sie zum Erfolg fuhren soll. Leider erleben wir
es, daf die Gelder fur die Gemeinschaftsreklame, deren
Hohe in Munchen 1927 beschlossen wurde, nur sehr
schlecht eingehen, ja, dak es groke Muhe kosten wird, um
sie uberhaupt aufzubringen. Es kann also wvielleichl nur
ein kurzer Traum gewesen sein, durch grokzigige Ge-
meinschaflswerbung eine Absakerhohung unserer Ware zu
erreichen. Das ware sehr schade, denn was lakt sich
nicht alles durch ein bichen Opferwilligkeil der Kollegen
erreichen. Das, was der einzelne seinen Kunden nicht
sagen kann, z. B. dak seine Uhr in den Kommodenkasten
gehort, wenn sie vom Vater oder Grokvater stammi, dak
zum modernen Menschen, insbesondere zu guter Kleidung,
auch eine moderne, schone Uhr gehort, nicht ein alles
Erbstiick, mit dem man sich, wenn man es aus der Tasche
zieht, blamiert. Die Reklame hatte es zwingen konnen,
dak sich der eine oder andere von seiner allen und
billigen Uhr trennen wurde.

Nun scheint es, als ob die deulsche Uhrmacherschafl
hierfur noch mcht reif genug i1st. Aber deshalb durfen
wir die Hande nicht in den Schok legen, und vielleicht
finden sich doch noch Mittel und Wege, um die Kollegen
aufzuklaren. Selbstverstandlich muf man eine Reklame
machen, die alle Voraussekungen einer psychologischen
Werbung bzw. psychologischen Beeinflussung des Publikums
in sich vereinigl. Da diese Art Gemeinschaftsreklame
lekten Endes doch nicht ohne eine rege Mitarbeil aller
Kollegen zum Erfolg fuhren kann, so miissen auch alle
anderen Moglichkeiten zur Unterstubung in reklamelech-
nischer Beziehung herangezogen und ausgebaut werden.
Besondere Aufmerksamkeit muf der Klischee - Abteilung
des Zenlralverbandes geschenki werden, und es mussen
Klischees und Werbetexte gebracht werden, die mehr an-
sprechen, vornehmer und lekten Endes psychologisch wirk-
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samer sind. Ich glaube, dak man da noch ein grolies
Stuck Arbeit leisten kann, wenn sie richlig angefagl wird,
und daf dies spaler die Kollegen dem Zentralverband
noch einmal danken werden.

Eine weilere Anregung, fur die man nur dankbar
sein kann, ist uns in der leklen Hauplausschufsikung in
Berlin durch die sogenannten Schaufensterwettbewerbe ge-
geben. Dieser Wellbewerb soll in verschiedenen Stadten
die Grundlage fur Ideen zur Ausgestallung der Schau-
fenster schaffen. Die besonders wirkungsvollen Schau-
fenster sollen dann im Bilde festgehalten und den Kollegen
als Vorlagewerk in die Hand gegeben werden, mil dessen
Hilfe sie in der Lage sind, alle Dekorahonsmoglichkeiten
fur ihr Fenster auszunuken. Es ist nolwendig, dak end-
lich einmal die Fenster der Uhrmacher ein modernes und
auch ofter wechselndes Aussehen erhallen und so Propa-
ganda fur ihre Waren machen. Zu wunschen ware es,
dak die Kollegen diese Arbeit des Zenfralverbandes
wirdigen und besonders auch danach handeln wiirden,
Diese Idee lakl sich naturlich auch noch weiler ausbauen.
Jeder Kollege hat sicherlhich schon oft die Absicht gehabl,
einmal seinem Fenster ein anderes Geprage zu geben
und ein Spezialschaufenster oder elwas ahnliches zu
machen. Aber ebenso rasch wird er den Mut wieder
sinken gelassen haben, wenn er sich die Einzelheilen,
die so eine Arbeil erfordert, uberlegte. Er glaubte, viel
Geld anlegen zu missen, und augerdem mangelte es ihm
oft auch an einer zugkrafligen Idee. Vielleicht kann der
Zentralverband in Verbindung mit dem neu zu schaffen-
den Vorlagewerk auch Schaufenster - Ausstallungsstucke
herstellen lassen, um sie spater zu verkaufen oder zu
verlethen. Ich denke -besonders an Aufbauten (Saulen,
Sockel, Spezialtabletts), an Bilder fur die Ruckwand, an
Aufstell- und Aufklarungsplakale usw., also kurz, an
alles, was zu einer guten Schaufensterdekoration gehort.
Naturlich darf es nur wenig koslen. Einige Grokfirmen der
Uhrenbranche sind in lekter Zeil dazu ubergegangen, Spe-
z1al - Schaufensterausstatiungen an thre Abnehmer zu ver-
lethen. Leider i1st hierbeir der groge Nachteill, dag die
Kollegen dann nolgedrungen Markenrellame und nicht in-
dividuelle Reklame machen. Es ware zu wunschen, dah
diese Frage moglichst schnell geklart wird, damit in Magde-
burg schon eine Schaufensterwerbung slatifinden kann und
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siegelmarken

vondem Fachzeichen

in der gleichen Groge wie oben, nur dazu noch 1m
Pragedruck hergestelll und mil gekerbt. weigem Augen-
rand, konnen von uns bezogen werden. Diese Siegel-
marken sind zum Anbringen auf die Geschaflskorrespon-
denz und als Briefverschlugmarken gedachi. — Benupen
Sie dieses Werbemittel und propagieren Sie lhr Ge-
schift als gutes Uhrenfachgeschift. Die Kundschaft sieht
darauf. — Tausend dieser Marken kosten nur 3,50 Mk.
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