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DIE UHRMACHERKUNST

Nr. 17

Was macht man in den Sommermonaten?

Die Reisezeit beginnt mit den Schulferien, das ware
also Anfang Juli. Wann beginnt man damit, Reiseuhren
und die in unserem Geschafl erhaltlichen anderen, fur die
Reise sich eignenden Gegenstande zu propagieren? Sie
wissen ja aus eigener Erfahrung, dak gerade in bezug
auf die Sommerreise die Vorfreude eine zeillich recht
umfangreiche ist. Es gibt Leute, welche sich schon mitten
im Winter iber ihre Sommerreise unierhalten und nichi
sall werden konnen, immer und immer wieder davon zu
sprechen, alle Einzelheiten durchzudenken, Plane zu
machen und alles im Geiste schon voraus zu erleben.
Es hat elwas auf sich mit dieser Vorfreude. Wir solllen
uns diese Vorfreude nicht enigehen lassen, wir konnen
ein rechl gutes Geschaft daraus machen. Jeder, selbst
der verfrihteste Hinweis auf unsere Arhkel gibt Anlag,
erneut auf das Lieblingsgesprach, die Sommerreise, zu
kommen, die Phantasie zu enifachen, und es ist eine
Tatsache, daf das Publikum in solchen Shimmungen leicht
zu einem Kaufenischluf gebracht werden kann. Noch
ein psychologisches Moment spricht fur den Fruhbeginn
dieser Werbung: Wenn man dem Tag der Abreise naher-
kommi, dann siellen sich so langsam verschiedene Hinder-
nisse ein, die nicht ohne Bedeutung fur diese Werbung
sind. Man hal Schreibereien wegen der Unterkunfi, und
wird auch alles klappen? Die Zige werden wohl recht
uberfullt sein. Es wird eine unlicbsame Geschichte sein
mit der Beforderung des Gepadkes. Ja, und das Um-
steigen, bis man an Ort und Stelle i1sf. Wie siechl es mil
dem Weller aus? Zum erstenmal denki man auch daran,
dak die Reise doch eigentlich recht kostspielig ist; an
das hat man in seinen kiuhnen Traumen nicht gedacht,
oder besser nicht denken wollen, denn man wollte sich
doch seine Illusionen nicht verderben.

Man wird also jekt schon mit der Werbung von Reise-
arlikeln beginnen mussen. Man achte aber darauf, dak
man mit der Aktion nicht in einer sich vorubergehend
wieder einstellenden Regenzeit beginnt.

Es besteht nun in unserem Beruf die Sitte, Waren-
angebole recht durflig auszustatten. Man beschrankt sich
hierbei lediglich auf die Benennung des Gegenstandes
und einer Billigkeilsphrase. Nichis ist verwerflicher als
das, besonders, wenn es gill, einen Gegenstand begehr-
lich zu machen. Man darf nicht einen Gegenstand ver-
kaufen wollen, sondern man muf dessen Verwendbarkeil
und dessen Nuken verkaufen. Man darf nichl einen
Gegenstand verkaufen, um daran zu verdienen, sondern
man verkauft ihn, dak er dem Kaufer Vorteile und Freude

bringt. Man wird also z. B. bei einem Angebot von
Prismenglasern sagen miussen: ,Sielle Dir vor, was sonst
1000 m von hier entfernt 1st, kannst Du auf 100 m heran-
zichen«, oder ,Orle, die Du der Zeilversaumnis wegen
nicht mitnehmen kannst, kannst Du Dir in die Nahe holen«
usw. bPBei Barometern gibl es ebenfalls eine Anzahl
solcher Gelegenheiten, desgleichen bei Reiseuhren und
Taschenweckern. bBeil Geschenkartikeln, das komml vor
allen Dingen fur Kollegen in Belracht, die sich in Kur-
und Ausflugsorten befinden, wird man schildern miissen:
~Was die wohl zu Hause fur eine Freude halten, wenn
Du usw.* oder ,Was Du selbst fur eine Freude hattest,
wenn Du noch nach Jahren einen Gegenstand hast, der
Dickh immer wieder an die herrlichen Slunden erinnert.«
Es gibt eine Unmasse Motive, die man herausgreifen und
fur die Reklame zurechistuken kann und die sith ganz
vorzuglich dazu eignen, emnen Gegenstand so begehrlich
zu machen, dak man ihn haben mochte. Texte fur solche
Anzeigen konnen Sie sich kostenlos durch die Reklame-
abteillung des Zeniralverbandes, Halle (Saale), Konig-
strake 84, besorgen. Notwendig fur diese Stelle ist nur,
dak Sie bei Aufgabe Ihres Wunsches eine Beschreibung
des Klischees geben, das Sie zu dieser Inserfion be-
nuken wollen. Im ubrigen sind im Inseratenteil dieser
Nummer einige Klischees des Zentralverbandes angezeigl,
die besonders fur die jeklt bevorstehende Werbung ge-
eignet sind.

Ihre Zeitungsinsertion konnen Sie wirkungsvoll und
ganz wesentlich dadurch unterstuken, wenn Sie in Ihrem
Schaufensier das ebenfalls vom Zentralverband erhalt-
liche Reiseuhrplakat anbringen. FEin solches Plakal kostel
0,16 RM., es wird aber zu empfehlen sein, die Bestellung
auf dieses Plakal insgesamt, also als Sammelbestellung
von der Innung aus, aufzugeben.

Von nichts wird nichts und ist noch nichts geworden,
man muk sich dahinterknien, wenn man ein Geschaft
machen will. Es werden sich hoffentlich recht viele
Kollegen finden, die das Interesse fiir ihr Geschaft auf-
bringen, sich ein ausgesprochenes Reiseuhrfenster zu
dekorieren. Die Reklameabteilung des Zentralverbandes
ware fur die Einsendung von Pholos von solchen Schau-
ff:nslcrnl sehr dankbar. Wirklich gute und originelle
Dekorationen konnten dann in der UHRMACHERKLUNST
veroffentlicht werden.

Beteiligen Sie sich recht rege an der Werbung. Sie

tun das nmicht fur andere, sondern Sie hin das fiir sich
selbst. (1400}
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Berichte und Erfahrungen aus Werkstatt und Laden

_Eir_t verbessertes Anker - Sleinsekmaschinchen. Die
Encnchhgu_ng des Ankerganges beziglich des Sekens der
Paletten ist eine komplizierte Arbeit, die bei Armband-

uhren wegen der ﬁfinzigkei! des Ankers noch bedeutend
e_r5d1wc_ri wird., I_th: am Markle befindlichen Hilfsmiltel
sind meist unzureichend und gestatten selten ein sicheres

Arbeiten. Das grogte Ubel besteht darin, daf die der
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Flamme entnommene Warme zur Verflussigung des
Sdleltad{; EI||Ii’.u 5_::hne|£ verbraucht ist, meistens ehe die
Paletten richlig eingestellt werden konnen.

_Dinaen Ubelstanden kann durch das unlen be-
5chr|ehtqc Maschinchen abgeholfen werden, das sich in
der Drams_hesl:ns bewahrl hat und leicht herstellbar ist

Auf einer etwa 3 mm starken Messingplatte ist ein

hitp://digital. slub-dresden.de/id318594536-192801 00/298

Wir fihren Wissen.



