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Maienzeit — Reisezeit

Jekt haben die Kollegen die beste Gelegenhert, auch
fur die Sommermonate eine Umsaksteigerung zu erzielen.
Im Jahre 1926 empfahl der Zeniralverband zum erstenmal
seinen Milghedern, im Sommer ithr besgnderes Inleresse
den Reiseuhren zuzuwenden, So wurden damals Schau-
fensterwellbewerbe veranstalietl, die eine sehr groke Teil-
nahme fanden und auch nalturlich den enitsprechenden
finanziellen Erfolg zeiglen. Auch sonsl slellle der Zentral-
verband auf Wunsch allen das notige Propagandamaterial,
wie Inseralentwiurfe, Plakate und Abbildungen von Musier-
schaufensiern, zur Verfigung. Allerdings ist es damil
nicht gelan, diese Ausfuhrungen nur zu lesen und dann
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nichts zu unternehmen, sondern jeder einzelne Uhrmacher
muf sich einmal die Sache grundlich uberlegen und da-
nach seine Propagandamagnahmen einrichien. Er muf
sich vor allen Dingen daruber klar sein, was an seinem
Ort am zwecdkmakigsten ist. In ersler Linie kommen wohl
fiir alle Kollegen die Schaufenster in Frage. Das Schau-
fenster i1st und bleibl nun einmal unser zugkrafhigsles
Werbemittel, und das miukle immer noch mehr ausgenukl
werden. Es hat besonders den Vorteil, dak man mt
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