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Zuzug jemand um ihn kummert, wird ihn erfreuen. Die
Anteilnahme an seinem Wohlbefinden bleibt der Charakter
dieses Briefes bis zum Schluk. Bei dieser Gelegenheit
1st es nun wichlig, verschiedene Warengaltungen an-
zufuhren, aber nicht deswegen, um sie zu verkaufen,
sondern um sie begehrlich zu machen. Die Anspielung
auf die Frau Gemahlin ist sehr gewandl, denn es ist eine
den Frauen eigene Schwache, alles in gunstiges Licht zu
seken, besonders wenn es gill, fremde Besuche zu emp-
fangen. Wieder isl im ganzen Brief das eigeniliche Ver-
dienenenwollen ganz umgangen. Im Grunde genommen
warlel der Geschaftsmann nicht darauf, dak der neu zu-
gezogene Kunde anderentags schon zu ihm gestirzi
kommi. Der Hauplzwedk dieses Briefes ist, vorerst eine
Verbindung herzustellen.

Wie man Verlobungen und Neuvermahlungen zur
Werbung benukt, zeigt lhnen der Werbebrief 3.

Er beginnt mit einer Hoflichkeitlsform. Zu bemerken
ist aber hierbei, dak die Anrede inmitten des Briefes:
,Liebes Fraulein Meier* nur in solchen Fallen gebraucht
werden darf, wo man sich eine solch vertrauliche Anrede
gestalten kann.

Bei direklen Warenangebolen ist es weiterhin noch
wesentlich, stets einige Preise mil anzugeben. Das ist
heute, wo sich der grokte Teil der Menschen nach dem
Geldbeutel zu richten hat, ein nicht unbedeutender Faklor,
der die Begehrlichkeit steigern oder aber dazu beilragen
kann, dak man sich naher mit dem Gedanken einer An-
schaffung beschafhgl. -

Sie haben nun durch diese drei Briefe einige Ge-
legenheiten gesehen, ber welchen Werbebriele versandt
werden konnen, noch weitere Gelegenheiten sind z. B.,
wenn ein Kunde Geburtstag hat oder wenn bei einer
Familie Silberhochzeit usw. gefeiert wird usw. Sie haben
nun die ungeheuren Unlerschiede zwischen guien und
einem schlechten Werbebrief gesehen, und es ist Ihr
eigener Nuken, wenn Sie das, was ich Ihnen hier gesagl
habe, beherzigen. Stellen Sie sich immer vor, ein einziges
unglucklich gewahllies Worl kann die Wirkung eines Briefes
vollstandig vernichten, Lassen Sie sich deshalb Zeit bei
der Abfassung von Werbebriefen, uberlegen Sie jedes
einzelne Wort, und wenn Sie sich in einer Hinsicht nichi
ganz klar sind, dann wenden Sie sich an die Reklame-
abteilung des Zenltralverbandes. Es ist auch anzuralen,
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Sehr perehrites Frawleln Yeler |

de llebsten hitte ich Jhnen persdnlich gratuliert,
aber diese MBglichke't hat slich air nicht jeboten.
S0 tue ich es eben schriftlich.

Liebes Praulein Me:er, diese gluckliche Zelf die
Sie nun por sich haben, ist auch mit einiger Arbelt
wnd mit allerhand ileinen Sorgen fur Ste ausgefillt.
Sie wissen das Jja.

Es gilt jetzt etnzurichten, ein behagliches Helm
Iu g-:hq.r':;m. denn Jhr Gatte soll es einaal rechi

gemutlich haben.

Hoben 5Sie auch schon daran pedacht, dald Sie nun
eine oder mshrere [mren pebrauchen. Eine Uhr, das
ist, man mbchte beinahe Sagen, das ¥ichtigste fur
einen Hgushalr. Elne Standuhr, eine Fanduhr, eine
Schreibtischuhr, eine rccm:rx:}::-, :ﬂﬁrramn ha.::::cn,
Silberzeug, Tofelgerate und Krist ragen o

fur Beha Eimui:gan. Die Mr vor allem, denn
daovon gl vrieles ab.

#enn Sie an die Anschaf pon solchen Gegen-
standen gehen, dann machen Sile sich biite den
kurzen #eg zu mir. Jch reige Jhnen alle meine
ihren gern, und auch die anderen Gegenstunde,
die fur Sie von Jnteresse sind,
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Werbebrief 5

elch mrungsmgrr Jhr Besuch bel
ch ohne feden Kaujfrwang.
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wenn Sie nach Verferligung eines Werbebriefes diesen
an diese Stelle einsenden, um ein Urleil daruber zu er-
halten. Denjenigen Herren Kollegen, die keine Zeil zur
Ausarbeitung von solchen Werbebriefen haben, wird man
bei der Reklameabteilung des Zenltralverbandes gern be-
hilflich .sein. Es soll also jeder in die Lage kommen,
diese vorzigliche Werbungsarl auszunuken. G. W. (1/439)
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/Zum ersten, zweiten und zum .......")

Von Jaro Reimann

Wer den Sikungen in den lokalen Unterverbanden
und sonsligen Vereinigungen beiwohnt, dem ist es nichls
Neues, daf die Kollegen auf Auktionen, bei denen viel-
fach auch Waren unseres Gewerbes versteigert werden,
nicht gul zu sprechen sind.

Es wird in den leklen Jahren daruber sehr geklagl,
dak dort vielfach Sticke zu Preisen zugeschlagen werden,
die weil unter ihrem wirklichen Werte liegen. Wenn
dann solche Gegenstande (selbst mit einem ansehnlichen
Gewinn) einem Piivaten angeboten werden, so sind sie
immer noch bedeutend wohlfeiler, als sie der Juwelier
im normalen Geschafisbetriebe an seine Kunden ab-
geben kann.

Dieses Moment hal des oflferen seilens der Kollegen-
schafl den Vorschlag gezeiligl, doch selbst auch auf
Auktionen mit zu sleigern, um auf diese Weise billig zu
der Ware zu kommen und andererseils zu verhiten, dak

1) Mit freundlicher Genehmigung des Verlages ,.Das Fach-
blatt*, Berlin W 57.

diese auf dunklen Wegen und zu Schleuderpreisen ins
Publikum gelangt und uns so unlautere Konkurrenz macht.
Das ist alles leichter gesagl wie gelan, wenn man mchti
weik, wie es auf einer Auklion in der Grokstadl zuzu-
gehen pflegl. Es bilden sich hier sogenannte ,Ringe«,
die den vorschriftsmakigen und ersprieglichen Verlauf
einer solchen Versteigerung zu richhigen Preisen fasl un-
moglich machen. Dieser Umstand isl sozusagen gerichis-
notorisch und hat dem betreffenden Ministerium Anlak
gegeben, ein Rundschreiben mil der Bille um nahere
Linterlagen und vor allen Dingen Beweise zu erlassen,
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Wir flhren Wissen.



