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,Wertreklame” — _per Gros!”
Von Dr. Georg Pelka (Berlin)

Schluk gemacht wird mit der Zeilungsreklame, die
Ihnen gar nichts einbringt, her mit der Wertreklame, die
Ihnen einzig und allein groke Vorteile bringt.« So trom-
petet das Flugblatt einer Zugabler-Margarinefabrik, Da
sich die ,groken Vorteile* in diesem Spezialfall dann
als das gewohnliche Zugabenmalerial in Glas und Por-
zellan entpuppen, so ware der Kniliker durch eine der-
artige Naiwvital ganz entwafinel, wenn er mcht auch in
diesem Einzelfalle die generelle Bosartigkeit der die reelle
Anschauungsreklame begeifernden Zugabler erkennen
wirde und nicht sich verpflichtet fuhlen mugle, im Zu-
sammenhange mit anderen Zugablerversprechungen sehr
ernstlich und grundsaklich immer wieder auf die Zugaben-
gefahr insbesondere diejenigen Branchen hinzuweisen,
die durch die Entwurdigung ihrer Verkaufswaren zu
,Gralis*zugaben je langer desto mehr geschadigt werden.
Dak zu diesen Branchen in erster Linie die Uhrmacher
gehoren, ist an dieser Stelle von mir langst nachgewiesen
worden. Aber die Gefahr wachst! Daher fur heute noch
folgendes Material : Eine Berliner Mobelfirma , verschenkt«
bei Mobelkaufen von 1000 RM. aufwarts eine Standuhr;
eine Roggenkaffeefabrik verspricht Zugaben in Gestlalt
von Wecdckeruhren, Herrentaschenuhren, Reiseweckern und
Damenarmbanduhren: eine Malzkaflfeefabrik verheill ,in
schoner tadelloser Qualitat* Taschenuhren und Armband-
uhren fir Herren und Damen sowie ,Weckuhren* (die
landlaufige Bezeichnung: Weckeruhren pakt anscheinend
fiir diese Zugabenuhren nicht . .1); eine Margarinefabrik
hietet ,gratis* auf 60 Pfund ihrer Margarine ,Marmor-
lischuhren* an, und eine Kaffeezusakfirma gibt zahlreiche
Artikel, die in den Uhrmachergeschaften aufer Uhren
nach altem Handelsbrauch verkauft werden sollen, ,um-
sonst* zu. Aber die Uhrmacher konnen beruhigt sein,
denn die Wertreklame ,steht unter der Konlrolle des
Schukverbandes fur Wertreklame inHannover«! Wenigstens
behauptet dies eine Zugablerfirma von ihren Zugaben,
Warum sollle diese ,Kontrolle« sich nichlt auch auf die
genannten Zugaben ersirecken? Eine ,Kontrolle* ist doch
nur dann erwahnenswert, wenn sie michl nur strichweise
ausgeiibt wird! Und vielleicht hat sich der Hannoversche
Verband mit seinem Berhiner Bruder, dem Verband fur
Zugabenartikellieferanten, auch in folgendem Falle zwedks
Kontrolle in Verbindung gesekt? Stand da namlich ein
Inseral in einer groken Tageszeilung, wonach ,groge
Markenarlikelfakrik« direkle Angebole in Luxuswaren,
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Bijouterien wusw. fur ihre Geschenkabteillung« von
Jleistungsfahigen Fabriken~ einfordert. , Besonderer Werl
wird gelegt auf spezielle Angebote in Artikeln fur Klein-
geschenke . . . Preise ab 20 bis maximal 300 RM. je
Gros, hauptsachlich in der niedrigen Preislage ab 20 RM.«
LAukerste Preise«, ,Einsendung von Abbildungen. —
Jawohlll Werl“reklame: Luxuswaren, Bijoulerien zu
20 RM. ,.per Gros«1l Die ,Kunsigegenstande«, Uhren usw.,
die man schaudernd auf der leklen Reklamemesse in Leipzig
in den Zugabeboxen ausgeslelll sah, haben durchschmit-
lich gewil mehr gekoslel als 20 RM. per Gros! Zu diesem
Preise ,Luxuswaren* zu hlefern: dazu gehoren aller-
dings sehr, erstaunlich, marchenhaltt , leistungstahige Fir-
menl* Denn ein Gros sind immer noch einhundert-
vierundvierzig Studk, also bleibt fur ein Stuck ein Preis
von 20 RM. durch 144 ubrig, was genau 13,888888usw.
Reichspfennige darstellt. (. Irrfum vorbehaltenl« . . .} Mil-
hin darf der ,Luxus“-Geschenkgegenstand , mindestens«
in der Praxis 13 Pfennige kosten. Heran alle ihr ,leistungs-
fahigen* Firmen und drangt euch zu dem ,Geschafi«,
fur diesen Preis ,Luxuswaren* an den Zugabler zu
liefern!  Aber vergekt nicht, eure Fabrikmarke auf
die Arhikel zu seken, damit die Kundschaft der ,groken

Markenarhkelfabrnik« auch erfahrt, wer die ,Ge-
schenke« erzeugt hat, die sie zum Einkauf der
Markenarhkel der groken Firma angereizt haben! Eine

bescheidene Anfrage nebenbei: Bedeulet es etwa eine
grobliche Existenzgefahrdung fur diese ,Luxus~arlikel,
wenn sie von dem mit ithnen ,beschenklen Kunden
einmal versehentlich als — ,Gebrauchsgegenstande« be-
handelt werden? . . .

Seien wir wieder ernsthaft: der Uhrmacher hat wie
ieder reelle, ohne Zugaben arbeilende Geschaftsmann in
der OGegenwart aufs schwerste um seine Exisienz zu
kampfen; er weil, dak nur preiswerte Qualitatsware ihm
Dauerkundschaft, also eine Dauerexistenz gewahrleistet;
er kann es beurteilen, ob Luxuswaren, Bijouterien, die
zu einem Einkaufspreise von rund 13 Pf. das Stuck ge-
hefert werden, mit den von thm gefuhrten Markenartikeln
gleichen Genres in ehrlicher Konkurrenz stehen konnen,
wobei es gleichgiiltig ist, dak bei einem Massenbezug
niedrigere Preise gestelll werden konnen. Denn diese
Pfennig-Luxuswaren werden ja angeblich ,verschenkt«l
... Womil die Nolwendigkeil des geseklichen Zugaben-
verbotes erneut bewiesen ist. (1/486)
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