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il Fur Schwarz hohere Werle

3. Die Schathgkeit bzw. der Richtungssinn der Be-
leuchtung. (Unter Schattigkeil 1st die Verteilung von
Licht und Schatten verstanden, die vor allem dazu dient,
Kontraste in der Helligkeit |[Leuchidichie| der beleuchieten
Flachen hervorzurufen.)

4. Der allgemeine Eindruck bzw. die Kontrastwirkung
gegenuber der Umgebung.

Diese Gesichispunkie sind klar und einleuchiend.
Es ware sicher sehr begrukenswerl, wenn die Elekirizitats-
werke und die Installateure die Schaufensterbewerlung
und die Klassifikation in ihren Versorgungs- und Infer-
essensgebieten vornehmen wirden. Dies ist ein Teil,
sicher ein wichliger Teil der nolwendigen Kunden - Kar-
totheken.

Berechnung der Schaufensterbeleuchtung

Wie sich aus der obigen Tabelle ergibi, i1st die ge-
forderte Beleuchtungsstarke in einem Schaufenster von
mancherlei Faktoren abhangig. Da wir die Gegen-
stande durch das Licht erkennen, welches von thnen in
unser Auge gelangl, so wird das Rudksirahlvermogen
[Reflexionsvermogen) der ausgesielllen Waren zunachsl
von ausschlaggebender Bedeutung sein. Eine dunkle
Ware, die z. B. nur 159, des auf sie fallenden Lichies
zuruckwirft, wird viermal soviel Beleuchtungsstarke be-
noligen als eine hellere ausgestellte Ware, welche 607/,
Reflexionsvermogen besikt.

Ferner wird es von Bedeutung sein, ob das Geschafl
in einer hell erleuchteten Haupisirage liegl oder in einer
nur mittelmakig beleuchteten WNebensirake: denn ein
wesentliches Merkmal unseres Sehprozesses (uberhaupt

aller Empfindungen) ist der Konirast. In einer hell be-
leuchleten Strake wird also eine blickfangende Be-
leuchtungsstarke in einem Schaufenster bei viel hoheren
Werten als in einer dunkleren Nebenslrake einseken.

Um die Frontwirkung lebhafter und damit besser zu
gestalten, kann man sich in vielen Fallen zweckmaRkiger-
weise der farbigen Effektbeleuchlung bedienen. Die
hierdurch hervorgerufene Wechselwirkung zwischen den
normal und den farbig beleuchteten Fenstern ist sicher
werbewirksam. Hierdurch geht man bewuflt von der
reinen Zweckbeleuchtung ab und appelliert an die Freude
an der Farbe und den Gefuhls- und Stimmungswert, der
dem frohlichen Farbenspiel innewohnt. Weite Ausblicke,
vielleicht bisher ungeahnte Moglichkeiten eroffnen sich
hier unserm Blick. Erinnert sei nur an zwei Schlagworte:
Farblichimusik und Lichtarchitektur!). Koénnte man die
Buhne der Beleuchtungstechnik aus der Zwecdkbiihne
nicht zur Kunstbiuhne entwickeln?

Wird ausnahmsweise von der Beleuchtung verlangt,
dak sie dieselben Farbeneffekte wiedergibt wie die
Tagesbeleuchtung, so wird eine wesentlich hohere Be-
leuchtungsstarke deshalb erforderlich werden, weil das
Auge gewohnt ist, weikes Licht mit Sonnenlicht zu identi-
fizieren und mithin den Magstab der hohen Beleuchtungs-
starke der Natur anzulegen. Wir erreichen annahernd
weikes Licht durch Blaufilter, welche vor unsere kiinst-
liche Lichtquellen aeschaltel werden. Dabei miissen wir
allerdings einen etwa 50prozentigen Verlust an Lichi-
strom mit in Kauf nehmen. {Fortsekung folgh

_ 1) Siehe A.G. Arnold, Das Licht auf der Gesolei, Lichi
1si Leben. ,Helios* 1926, 39 u. 40.
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Wirksame Werbung
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Einleitung
Eine neue Kunst

Das Anzeigenwesen ist zur Zeit in einem Ubergang
von der einfachen Mitteilung zur Uberredung begriffen.
Das mussen Sie sich deutlich vor Augen halten, um'die
vielen Anderungen und Verbesserungen zu verstehen, die
auf diesem Gebiet im Zuge sind.

Als das Anzeigenwesen in seinen ersten Anfangen

stand, betrachtete man es als ,Die Stimme des Ge-
schaftes“; und natiirlicherweise wurde es eine sehr laule
Stimme. Die erslen Inserenten glichen den Straken-
verkaufern und Hausierern, die ihre Waren mit moglichst
lauter und rauher Stimme ausschreien. Man konnte diese
fruheste Periode des Anzeigenwesens sehr qut das
.fonende Erz« — Zeitalter der Anzeigen nennen.

| Es war immerhin nukbringender als vollkommenes
Shillschweigen. Es bedeutete jedenfalls einen groken
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