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Reklame ein Gegensiand zur Mode gemacht und sein
Absak gesteigert werden konne, so sehr, dak z. B. dank
der Reklame der Pelzgeschafle die Damen jekl selbsi
im Sommer Pelze tragen, und er schlok an diese Beispiele
die dringende Bille an alle Kollegen, dafur zu sorgen,
dal der Gedanke der Gemeinschafisreklame nicht ab-
sterbe, und bal auch die Fachpresse, immer wieder zu
solcher Gemeinschafisreklame aufzumuatern. Dann unter-
breilete er der Tagung den Vorschlag, den Vorstand und
Hauptausschuf ausgearbeitel haben: Mil dem Sysiem
der starren DBeilragsbelastung soll gebrochen und ein
Modus gefunden werden, der die Geschafte je nach Groke
und Umsak fur die Zahlungen zur Gemeinschaflsreklame
heranzieht, sobald zusammen mil Indusirie und Grok-
handel diese Gemeinschaftsreklame in Gang gebracht
werden kann. Der Vorstand soll von der Tagung be-
auftragt werden, der Frage der Markenreklame weiterhin
seine Aufmerksamkeit zu widmen, und die Unterverbande
werden gebeten, in threm Bezirk diesen Gedanken der
gemeinschaftlichen Reklame nach Moglichkeit weiler zu
unterstuken.

Statt der beabsichtigten 50000 RM. fir Gemeinschafts-
reklame kamen im Jahre 1927 nur 20000 RM. ein, von
denen ungefahr 9000 RM. verbraucht wurden, so dak el
auf dem Konto fur Gemeinschaftsreklame noch 11376 RM.
stehen. Dieses Geld werden wir den Unterverbanden
prozentual sobald wie moglich fur ithre Gemeinschafts-
reklame zuruckuberweisen. Der Hauptausschuf richtet an
Sie die Bitte, das Geld, d. h. wenn Sie es nichl fiir eine
ortliche Gemeinschaftsreklame benuken wollen, dem Unter-
stuungsverein zu iiberweisen. Ich selbst aber bitie die
Verbande, die es sich leisten konnen, recht herzlich: Gebt
diese Summen der Unterstibungskasse der deutschen
Uhrmacher, der es gar nicht gut geht,

Wie wir uns die weitere Behandlung der Gemein -
schaftsreklame denken, ist ebenfalls im Hauptaus-
schufy besprochen worden. Bei den Besprechungen mit der
Industrie ist darauf hingewiesen worden, daf der Gedanke
der Gemeinschafisreklame zum groken Teil erledigt ist,
wenn nicht Industrie und Handel sich beteiligen. Von der
Industrie ist ja inzwischen bereits versichert worden, dak
sic sich mit dieser Frage erneut befassen wolle. Vom
Wirtschaftsverband wurde aber darauf hingewiesen, dak
eine Gemeinschaftsreklame aukerordenilich gut vorbereitet
sein muf und auf einen grokeren Abschnilt sich zu er-
strecken hat, wenn sie wirksam sein soll. Dazu seien aber
erhebliche Mittel notig, die die Fabriken jekt aufzubringen
nicht in der Lage seien. Wir werden jedoch diese Frage
mit den Fabrikanten erneut im nachsten Fruhjahr ver-
handeln.

LUns selbst scheint nun folgender Vorschlag an Sie das
Beste zu sein: Eine gleichmakigere Verteilung der Um-
lage fur die Gemeinschaftsreklame je nach der Groke des
Geschaftes ist notwendig. Daher scheint uns das System
der Marken das richtige zu sein.

Der Vorstand hat einen in Berlin gefakten Beschluf
des Hauplausschusses in die Tat umgesekt: Die Marken
liegen bereits vor. Die Industrie lehnt in diesem Augen-
blick noch ab, dieses System jekt schon zur Einfuhrung zu
bringen, wir bitten Sie aber um lhre Zustimmung, dak wir
dieses System bei Fabrikation und Handel nachdrucklichsl
sur Geltung und im nachsten Frithjahr zur Anwendung
bringen. Die Aufbringung der Mittel soll so geschehen,
dak beim Einkauf von Verbandsware am Ende der Rech-
nung 1 % des Betrages in Marken entwertet wird. Diese
Marken soll der Wirtschaftsverband bei uns selbst kaufen.
Die industrie hat von diesem Betrage 33': % zu tragen,
den gleichen Anteil der Grossist und ebenso naturlich
auch der Uhrmacher. Der Grokhandel hat noch Bedenken,

dak namlich der Uhrmacher bel der Bezahlung seines
Drittels Schwienigkeiten machen konne, und diese bBe-
denken sind beachtlich. Aber ich bitte Sie, zu bedenken,
dak diese Beitrage fur die Gemeinschaftsreklame fur den
einzelnen herzlich wenig ausmachen, dak aber der Umsak
der Schwarzwalder Uhren in die Millionen geht und daher
doch ein recht netter Betrag fur die Gemeinschaftsreklame
herauskommi und uns MiHel zu einer groken, wirkungs-
vollen Reklame und damit zu einer Steigerung des Um-
sakes gibl. 1ch bille Sie also um den Auftrag an den Vor-
stand, die Verhandlungen mit Indusirie und Grokhandel in
diesem Sinne weiterzufihren und sich selbst mit der Be-
zahlung lhres Drittels einverstanden zu erklaren, Ich bitte
Sie nun um eingehende, aber sachliche Krihk!"

Herr Alex (Kottbus) nimmt als erster Aussprache-
redner das Wort und erklart, bei den Reichstagungen
der Uhrmacher schienen die Leichenbegangnisse zur
Tradition zu werden. Es sei beschamend, dak es nichi
gelungen sei, die Kosten fur die Gemeinschaflsreklame
aufzubringen, nur deshalb, weil diese Kosten nicht richlig
verteill waren. Die Fabrikanten dachten ihrerseits gar
nichf an eine Gemeinschaftsreklame, sondern machten
liecber ithre Fabrikmarkenreklame. Und wie es dabei mitl
der Nennung der Preise und damit der Festsekung der
Preise durch den Fabrikanten siehe, habe man ja eben
gehort in dem Ausspruche des Fabrikanten, dak Reklame
ohne Preisangabe nur eine halbe Reklame sei. Dak die
Reichstagung die Belieferung des Warenhauses durch den
Fabrikanten durch ithren Beschluk ausdrucklich sanktionieren
soll, dem konne er nicht zustimmen. Wenn wir jekt dem
Wirtschaftsverbande zustimmen, dann werde er in der
Lage sein, den Aukenseitern, d. h. der Warenhausindusirie,
die Preise zu diklieren oder diese Fabriken vollslandig tot-
zumachen, und dann hatlen die Fabrikanten freie Hand und
konnten die Preise stellen, wie sie sie wollen. Ich selbst
bin dafur, nicht positiv zuzustimmen, sondern nur zu er-
klaren, dag wir kein Inleresse haben, einen entsprechen-
den Verlrag abzuschliegen. Wir durfen nicht unsere
Hand zu einem Wirtschafiskampf innerhalb der Industrie
reichen, der nicht zu unserem Vorleil gereicht.

Herr Hoffmeister (Stuttgarl) erklart darauf: Unsere
beiden Fithrer haben die Angelegenheit wohlvorbereitet
und haben gut gearbeitet. Die Fabrikanten und Grossisten
haben wirklich das Verlangen, mil uns zu arbeitlen, an
uns zu liefern und nicht an das Warenhaus. Der klag-
liche Ausgang der Gemeinschaflsreklame des Zentral-
verbandes sei fir die Mitgieder hochst beschamend.
Falsch sei es, wie Herr Alex (Koltbus) getan, die Fehler
dafur bei den Obermeistern der Innung zu suchen. Es
habe vielmehr an Pllichtgefiihl gegeniiber der Organisation
gefehlt. Jekt sei das Wichtigste, hinter die Fihrer zu
Ireten, die uns jekt die Gelegenheit geschaffen, die Wecdker
ebenso billig zu bekommen wie das Warenhaus, und nun
diirfen die Fiihrer nicht im Stich gelassen werden,

Namens der Verbande Rheinland - Westfalen und
Westfalen-Lippe erklart Herr Krak (Minden), daf die
Kollegen dieser Verbande ganz hinter den Ausfuhrungen
des Vorsikenden Herrn Kerckhoff stiinden. Beschlusse
mufkten vernunftig gefakt werden und man musse nehmen,
was zu kriegen sei. Gegeniiber dem Pessimismus von
Herrn Alex sei er der Anschauung, dak die Fabrikanien
erhebliche Zugestandnisse gemacht hatten. Bei dem Ab-
sinken der Konjunklurkurve sei es fraglich, ob diese Zu-
gestandnisse in 2 oder 3 Jahren noch zu bekommen
seien. Wenn der Verirag geschlossen werden sollte,
dann misse er auf lange Zeil Sicherheit schaffen, und
diese Zusicherung sei ja auch von der Indusirie gegeben
worden. Eine Aufklarung hatle ich allerdings gern von
Herrn Kerckhoff, namlich, wie die Fabrikanlen uns in
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Wir flhren Wissen,



