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Sticke bzw. Einheiten und die offentliche Bekanntmachung
dieses Namens. Der Begriff Markenartikel ist un-
zertrennlich vom Propagandabegriffe. Denn wire
schon jede Gattungsware ohne Propagierung eines be-
shimmien Namens Markenartikel, dann waren es his auf
die kunsigewerblichen Singulantaten, bis auf die Pionier-
erzeugnisse alle Maschinenprodukte, die an den Markl
gelangen. Ein einzelnes maschinell erzeugtes Uhren-
radchen ebenso sehr wie jede Uhrenfeder, sofern diese
Stiucke, was eben bei der maschinellen Herstellungs-
weise gar nichl anders moglich ist, Gattungsslucke und
keine Singularitalen sind. Weil aber bei der Uhren-
herslellung gerade die feinmechanischen Differenzen eine
uberragende Rolle spielen, so markieren diese auch die
Orenzstellung der Uhrenindusirie zwischen Werkstatt und
Fabrikbelrieb, bedingt von den Prazisionserfordernissen
im Einzelfalle.

Diese Grundiatsache, dak alle Maschinen-
produkie von Hause aus eine Anlage zum Marken-
artikel besiken, ist das ausschlaggebende Moment.
Wer sich heute gegen den Markenartikel wehrt, der
wehrt sich im Grunde genommen gegen die Maschine
und wird als Handler mit seiner Opposilion gegen den
Markenartikel in der Offentlichkeit genau so wenig Ver-
standnis finden wie ein Techniker mil elwaiger Feind-
schafl gegen die Maschine. Wie die Maschine nichl
Feind des Technikers, so auch die Marke nicht Feind des
Handlers, nur muf jeder das seinige zu benuken ver-
stehen. Die Wirtschaftseniwickelung ist hart und un-
erbittlich, grausam gegen denjenigen, der nicht an ihr
teilnehmen will, sich gegen sie wehr!, wirlischafllichen
Selbstmord begeht; sie segnet die anderen, die ihre Not-
wendigkeit begreifen und sich zum lebendigen Trager
der Entwickelung machen. Die Maschinenprodukie weisen
gegeniiber den handwerklichen Singularitaten nicht nur
erzeugungstechnische Vorzuge auf, die mit Vervoll-
kommnung der Maschinen nur in immer selteneren Fallen
noch von der Handwerkskunst iiberiroffen werden, auch
veririebstechnisch uberragen sie dieselben in orgam-
satorischer Hinsicht nicht zulekt in dem Ausmake, wie
die namenlosen Gesellen verschwinden. Ein unbenannies
Maschinenprodukt befindet sich gewissermaken noch in
embryonalem Zustande. Es charakterisierl das heulige
Entwickelungsstadium als Ubergangsstadium, das neben
einer Reihe benannter Maschinenprodukte noch eine
grokere Reihe unbenannier am Markle anzulreffen ist.
Erst durch die Benennung werden die veririebstechmschen
Vorziige des Maschinenproduktes voll wirksam, erst mil
der Benennung und Registrierung erwirbt das gleich-
formige Produkt ahnliche Rechte am Markie wie der
Neugeborene im Stlaale.

In weitestem Sinne sind alle handelsublichen De-
zeichnungen, Abkiirzungen, Zahlen usw. Marken, die der
Erleichterung und Vereinfachung des Handelsverkehrs
dienen. Fine Marke ist immer eine Gallungs-
bezeichnung im Unterschiede zum Namen als
Personenbezeichnung. Diesem Wesen als Gatlungs-
bezeichnung nach wird sie handelstechnisch am ehesten
dort moglich und dort sich durchseken, wo die mmsif:n
Tauschvorgange in artgleichen Waren erfolgen. Df:ﬁ 1st
natiirlich dort der Fall, wo die groBlen, gleichformigsien
Mengen fabriziert werden. Auch die Marke erobert den
Markt wie die Maschine das Handwerk ,,von unten herauf«.
Jene Gebiele werden wie der Maschine auch der Marke
verschlossen bleiben, wo Pioniertatigkeit geleisiet werden
muf, wo ,Kopfarbeit* zu verrichten isl, WO die E-fihn*
gleise maschineller Produktion noch nicht bis zur Front
herangefuhrt worden sind und wie aul dtq feinmecha-
nischen Gebieten auch kaum je herangefiihrt werden
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konnen. Bezogen auf die Uhr, wird es am Uhrenmarkie
nie zu der volhigen Vermarkung kommen wie elwa am
Ligarellenmarkte, denn die Uhr st fur viele Menschen
nichl nur emn Gebrauchsgegenstand, wie eine Arbeitshose
schlechthin, sondern aufkerdem Schmudk-, Zier- bzw.
Prunksluck. Die Veredelung des Gebrauchswerles der
Llhren durch Verzierungen, Verwendung kostbarer Mate-
rialien wird immer dem Kunsigewerbler unter den Uhr-
machern vorbehalten bleiben, und dies um so mehr, als
die Uhr zum Modegegenstande 1) werden wird, wie es
Schuhe in den leklen 10 Jahren geworden sind, Wie
well allerdings auch hier die Maschine vordringen wird
und den Kunsigewerbler zum reinen Modellierer herab-
drucken, diese Frage lakt sich heule nur dahin beant-
worlen, dak gewisse Tendenzen in dieser Richtung wirken
und unler gewissen Bedingungen vielleicht noch wirk-"
samer in Erscheinung treten werden.

Im Augenblicke ungleich wichtiger sind die Marken-
fragen 1n engerem Sinne. Marken in engerem Sinne
sind Gattungsbezeichnungen fur Waren 1im
Verkehr mit den leblen Konsumenten, mit der
Verbraucherschaft. Markenartikel wiederum gualitats-
und guanhtlatsgenormie Waren, einheillicher Aufmachung
und einheitlichen, ofentlich propagierten Namens. Was
den einheitlichen Preis anlangt, so ist dieser keine begriff-
liche Nolwendigkeil fur den Markenarhikel. Der Begnfi
Markenarhikel erstreckt sich vielmehr nur auf das Innere
und Aukere der Ware an und fur sich. Der einheitliche
Preis ist elwas, was vom Markenartikel durchaus ab-
stirahiert werden kann ohne dal solche Preisabsirakhion
das Wesen des Markenartikels beeintrachtigen wurde.
Es 1st wichlig im Hinblick auf die Ausfuhrungen im
driften Abschnmille dieses Momenls sich zu vergegen-
wartigen, denn gerade um den Markenpreis, nicht um
den Markenartikel als solchen dreht sich heute alles,
auch wenn noch so anderslautende Argumente vor-
gebracht werden. Aus diesem Grunde soll hier auch
aleich der moglichen Einwendung begegnel werden, dak
wie der Preis auch der Name vom Markenartikel fort-
gedacht werden kann. Forlgedachl kann selbstverstandlich
auch der Name werden, aber der Name kann nicht wie der
Preis fortgelassen werden, ohne die Marke als solche auf-
zuheben und den Markenartikel in den embryonalen
Zustand eines unbenannien Maschinenprodukies zurudk-

zuverseken. Hier bestehen schon wesenlliche Unter-
schiede, die noch deutlicher hervorirelen, wenn an
Propaganda in engerem Sinne, an die Reklame und

thre Methoden gedacht wird.

Es kennzeichnel die deutsche Reklame, dak sie von
der Bildreklame verhaltnismakig geringen Gebrauch macht.
Das ist eine zunflige Gepflogenheit, die sicherlich noch
uberwunden werden wird. Aber selbst wenn an Stelle
der akademischen Abhandlungen das Reklamebild auch
bei uns mehr in den Vordergrund trelen wird, dann geht
es nicht ohne den Markennamen, der die Vorstellung

1) Mode ist eine der Versachlichung enlgegengesekte
Tendenz, en ,bestandiges, vergebliches Bemuhen der oberen
Schichlen, von der Allgemeinheit durch eine Neuerung sich zu
unterscheiden” (Heyk).
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