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Arme zu fragen. Die Spezial - Sportuhr wird sich natiirlich
dadurch nicht verdrangen lassen, denn sie ist ja dazu
geschalffen, die sporilichen Leistungen auf die Genauigkeit
einer zehntel Sekunde zu messen. Und zu noch anderen
wichtigen Zwedcken dient die Stoppuhr, und bei der Be-
werfung von Leistungen indusirieller Natur leistet diese
schon in vielen Belrieben ganz unschakbare Dienste.

Dieses alles wunschi Ihre Kundschaft zu wissen! Es
15t nun nicht gut moglich, dak Sie jedem Kunden einzeln
diesen Vortrag halten konnen, obgleich es unweigerlich
das Beste ware und Sie sicher den grokten Vorteil davon
hatten. Ihr modern dekoriertes Schaufenster wird eben-
falls seinen Zwedk erfillen, und die Liebhaber schoner
Uhren werden Gelegenheif haben, sich an demselben
schon ihre Wunsche zurechtzulegen, ehe sie lhren Laden
belreten.

Aber um wie vieles sicherer konnen Sie Ihre Kunden

oder diejenigen, die Sie zu Kaufern in lhrem Laden haben
wollen, dazu bewegen, denselben zu betreten, denn schon
zu Hause haben diese mil Muke Gelegenheit, sich ein
kleines Kalalogwerkchen durchzusehen, und viele Wiunsche
sind dadurch schon gewedkt worden, die nachher Erfiillung
fanden und vordem wvielleicht auf die Erzeugnisse anderer
Branchen gerichtet waren.

Linsere Branche braucht mehr denn je intensive Werbe -
taligkeil, und hierfur arbeilen ja schon seil einigen Jahren
der Zenlralverband und einige riihrige Firmen. Auch ich
bereile ein reich illustriertes Werkchen vor, das, gediegen
in der Form eines Kalaloges aufgemacht, geeignet isi,
als eigener Kalalog verschickt zu werden. Es ist nur
notwendig, dak diejenigen, die von dieser Werbelahigkeil
Gebrauch machen wollen, 51r::h [ruhzmhg mit mir in Ver-
bindung seken. (1/609)

Heinrich Gelles, Uhrtngm&handlung, Es&en
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Die Zukunft des Uhreneinzelhandels

Ein Abrig der Markenartikelprobleme am Uhrenmarkte von Dr. Hentschel (Berlin)

Nun wird von Fabrikantenseite gegen solche markt-
umspannende Handelsmarkenpropaganda eingewandt
werden, daR die Fabrikmarken als Herkunfisbezeichnung
zwar keine Markenbezeichnung im engeren Wortsinne dar-
stellen und die Gatungsunterschiede, auf deren Charakteri-
sierung es enischeidend ankommi, besonders bei ge-
mischiem Sorliment nicht geniigend hervorireten lassen, sie
aber aus absakpolitischen Griunden dennoch der Fabrik-
markenpropagierung den Vorzug geben mussen. Dieser
Einwand i1st nicht shichhallig. Denn unler allen Umstanden
muf daran festgehallen werden, dak eine Markenuhr im
engsten Wortsinne nicht eine Uhr bestimmier Herkunft,
sondern bestimmter Galtlung = Standard ist, und zwar
keineswegs aus terminologischer Engherzigkeit, sondern
weil die Verhallnisse sich unaufhaltsam in Richlung auf
dieses Ziel verwirklichen, und anderenfalls, wenn nicht
der Handelsmarkenweg beschritten wird, der Verlrustungs-
prozel nolwendigerweise weiler forischreiten muk. Im
Interesse des deulschen Uhrengewerbes ware es sehr
zu bedauern, wenn die Entwickelung diesen Weg nehmen
und die leistungssteigernde Konkurrenz zwischen den
einzelnen selbstandigen Unternehmungen  ausgefilgt
werden wiirde. Solcher Aufgabe der Selbstandigkeit
seifens  der verschiedenen Uniternehmungen bedarf es
gar nicht, denn die in Richtung auf Produkiionsvereinheit-
lichung (lies -vereinfachung) wirksamen Eniwidkelungs-
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krafte zwingen nicht zur Fusionierung bzw. Verlrustung,
sondern zur Beseitigung von Zustanden, die im Handels-
markenwege mit grogerem Vorleil fur die belrefienden
Unternehmungen sich uberwinden lassen, ohne die Selb-
standigkeit anzutasten und spater womoglich Urteile
moglich werden zu lassen, wie sie erst kurzlich von der
Reichsbahnverwaltung uber die Lokomohvindusirie aus-
gesprochen worden sind: Die millleren Lokomotiv-
unternehmungen sind leistungsfahiger als die grogen
und grokten. Es mag zulreffen, dak hieran die Menschen
und nicht die Dinge schuld sind, jedenfalls ist das eine
sicher, dak der Druck zur Verirustung und Fusionierung
im Handelsmarkenwege in einen gelinderen Drudk zur
Produktionsvereinheitlichung sich umwandeln lakt, wobei in
Preishinsicht dem freien Spiel der Krafte uneingeschrankter
Spielraum bleibt. Das Eigenleben der Unternehmungen
wird nicht erstickt, sondern nur auf die -eigentliche
Frzeugungsdomane abgegrenzi, d. h. in Richtung auf
Vervollkommnung der Herstellungsverfahren konzeniriert.
Frzeugeraufgabe ist es mchi, im gegenseihgen Propa-
gandawettbewerb eine Vergroerung des Absakes an-
zustreben — nur bei Versagen des Handels fallt den
Erzeugern diese ausgesprochene Handelsaufgabe zu —,
sondern Frzeugeraufgabe ist es, die Produkhion zu
rationalisieren, um die Kosten zu verbilligen und mitiels
des billigeren Preises mil Hilfe des Handels den Marki
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